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	→内容简介

	我国的二手车市场处于发展阶段和成熟阶段之间，在客观上具备了快速发展的条件，尽管二手车市场中存在很多市场管理和政府管理上的种种问题，但是其稳健甚至迅速的发展前景是毋庸置疑的。

近年来，我国新车销售增速放缓，二手车交易量呈现快速增长。2014年，二手汽车交易量605万辆，2014年销售汽车2349.19万辆，同比增长6.9％。二手车交易量占新车25.75%。汽车保有量1.54亿量，二手车交易量占保有量3.922%。其中，乘用车交易351.43万辆，同比2013年增长16.33%，交易规模3675.65亿元，同比2013年增长26.03%。同时，形成了多种交易平台的多元化市场格局，成交车型也从最初的低端车型到中高端甚至豪华级别车型，整个二手车市场正在快速向前发展。

与发达国家成熟汽车市场相比，我国的二手车市场尚处在起步阶段。在发达国家成熟汽车市场中，汽车更新需求已占主导地位，对汽车工业的发展起到了重要作用。2014年我国新车与二手车销量之比约为4：1，而在成熟的美国汽车市场，同期新车与二手车销量之比为1：3。显然，我国的二手车市场发展距离国际成熟的汽车市场还有很大的差距，这也表明我国二手车市场的发展空间和潜力是巨大的。

2015年1月份二手车交易量为49.04万辆，从数据上看，环比2014年12月下降18.52%，但与2014年同期相比仍增长了7.87%。就二手车市场发展走势特征而言，不同于新车市场波动性极大的特点，鉴于国家经济形势新常态和消费者更新用车关联性考虑，二手车市场整体发展的走势相对平缓，在此能达到同比增长近8%的成绩，市场表现比较乐观。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、商务部、工商总局、中国汽车工业协会、中国汽车流通协会、中研普华产业研究中心、中研普华市场调查中心以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富，同时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。首先介绍了二手车的定义、优势等，接着分析了我国二手车行业的发展环境。然后对我国二手车市场的交易情况、行业特征、市场结构、经营模式进行了详实全面的分析。随后，报告对二手车行业做了电子商务分析、重点区域分析、国外经验分析和发展对策分析。最后对二手车市场的前景趋势进行了科学的分析及预测。对欲在二手车市场从事资本运作的经济实体等单位准确了解目前中国二手车市场发展动态，把握企业定位和发展方向有重要参考价值。
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第三章 中国二手汽车行业发展分析

第一节 中国二手车行业发展分析

一、二手车交易规模分析

1、二手车交易量分析

自2000年来，二手车交易量持续走高，2014年全年二手车交易已达605万辆，单月平均交易价格保持在6万元左右。

分区域而言，交易量前三的分别是广东、四川与北京；中南、华东以及西南所占比重尤其偏大；除基本乘用车交易比重占据半壁江山(2014年为58.06%)之外，MPV交易量(4.61%)略高于SUV(3.36%)；直接交易与本地交易比例都超7成，国产车交易比例超9成，3~10年的二手车比例约占7成，3年以内的占2成；

据中国汽车流通协会数据，2014年全年累计交易二手车605.29万辆，同比增长16.33%。

其中基本型乘用车交易351.43万辆，同比增长15.25%；客车交易90.27万辆，同比增长16.63%；载货车交易76.74万辆，同比增长14.85%；越野车交易20.33万辆，同比增长21.86%。

2015年3月份全国二手车交易量为52.72万辆，环比增长44.11%，同比增长2.63%。就二手车市场发展走势特征而言，不同于新车市场波动性极大的特点，鉴于国家经济形势新常态和消费者更新用车关联性考虑，二手车市场整体发展的走势相对平缓，在此能达到同比增长近8%的成绩，市场表现比较乐观。

综合深圳限购、广州提前实施国五等复杂因素影响，二手车环比12月份下降18.52%，这方面与新车市场环比上月持平的情况有所不同。其中，越野车环比下降10.86%，下降幅度相对较小。

图表：2014年3月-2015年3月度二手汽车交易量
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数据来源：中国汽车流通协会

图表：2005-2015年二手车季度交易量走势
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数据来源：中国汽车流通协会
图表：2015年二手车交易性质指标变化
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