[image: image1.emf] 

 

 

C I R N    

WWW.ChinaIRN.COM 中国行业研究网  

                                                      中研普华集团TM版权所有

2015-2020年中国中药材GAP基地行业投资潜力及发展策略分析报告
	【出版日期】 2015年7月
	【报告页码】 300页
	【图表数量】 130个

	【中文全套】 RMB 9000
	【中文电子】 RMB 8500
	【中文印刷】 RMB 8500

	【英文全套】 USD 5500
	【英文电子】 USD 5000
	【英文印刷】 USD 5000

	【全国热线】 400-856-5388   400-086-5388   全国免费热线
	中研普华公司介绍

	【订阅热线】 0755-25425716    25425726    25425736
	了解中研普华的实力

	【订阅热线】 0755-25425756    25425776    25425706
	下载征订表

	【版权声明】 本报告由中国行业研究网出品，报告版权归中研普华公司所有。本报告是中研普华公司的研究与统计成果，报告为有偿提供给购买报告的客户使用。未获得中研普华公司书面授权，任何网站或媒体不得转载或引用，否则中研普华公司有权依法追究其法律责任。如需订阅研究报告，请直接联系本网站，以便获得全程优质完善服务。中研普华公司是中国成立时间最长，拥有研究人员数量最多，规模最大，综合实力最强的咨询研究机构，公司每天都会接受媒体采访及发布大量产业经济研究成果。在此，我们诚意向您推荐一种“鉴别咨询公司实力的主要方法”。

	→内容简介

	中药材GAP基地行业研究报告主要分析了中药材GAP基地行业的国内外发展概况、行业的发展环境、市场分析（市场规模、市场结构、市场特点等）、生产分析（生产总量、供需平衡等）、竞争分析（行业集中度、竞争格局、竞争组群、竞争因素等）、产品价格分析、用户分析、替代品和互补品分析、行业主导驱动因素、行业渠道分析、行业赢利能力、行业成长性、行业偿债能力、行业营运能力、中药材GAP基地行业重点企业分析、子行业分析、区域市场分析、行业风险分析、行业发展前景预测及相关的经营、投资建议等。报告研究框架全面、严谨，分析内容客观、公正、系统，真实准确地反映了我国中药材GAP基地行业的市场发展现状和未来发展趋势。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国行业研究网、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息以及专业研究单位等公布和提供的大量资料。对我国中药材GAP基地行业作了详尽深入的分析，是企业进行市场研究工作时不可或缺的重要参考资料，同时也可作为金融机构进行信贷分析、证券分析、投资分析等研究工作时的参考依据。



	→报告目录

	目 录

CONTENTS

第一章 中国中药材GAP基地发展背景综述

1.1 中药材GAP相关概述

1.1.1 中药材GAP概念

1.1.2 中药材GAP特点

1.1.3 两种GAP认证的区别

1.1.4 中药材GAP发展历程

1.2 中药材GAP基地建设发展环境分析

1.2.1 中药材GAP产业环境分析

（1）中成药行业发展概况

（2）中药饮片行业发展概况

（3）保健品行业发展概况

1.2.2 中药材GAP政策环境分析

（1）2014年中药材生产扶持项目

（2）2014年中药材扶持基地

（3）2013年中药材生产扶持项目

（4）2013年中药材扶持资金项目

（5）2012年中药材生产扶持项目

（6）2012年中药材扶持资金项目

（7）2011年中药材生产扶持项目

（8）2011年中药材扶持资金项目

（9）《中药现代化科技产业基地发展规划（2010-2020年）》

1.2.3 中药材GAP人才环境分析

（1）中药材GAP人才需求分析

（2）中药材GAP人才供给分析

1.3 报告研究单位及研究方法

1.3.1 报告研究单位介绍

1.3.2 报告研究方法概述

（1）文献综述法

（2）定量分析法

（3）定性分析法

（4）案例分析

第二章 中国中药材GAP实施进展分析与探讨

2.1 中药材GAP内容解读

2.1.1 中药材GAP基本框架

（1）GAP起草原则

（2）GAP基本框架

2.1.2 中药材GAP主要内容

2.2 中药材GAP实施现状分析

2.2.1 中药材GAP实施目的及意义

（1）中药材GAP实施目的

（2）中药材GAP实施意义

2.2.2 中药材GAP实施效果及问题分析

（1）中药材GAP实施效果

（2）中药材GAP实施问题

（3）对中药材GAP实施的建议

第三章 中国中药材GAP基地建设现状分析

3.1 中药材GAP基地建设主体分析

3.1.1 政府对GAP基地建设作用分析

3.1.2 科研对GAP基地建设作用分析

3.1.3 企业对GAP基地建设作用分析

3.1.4 药农对GAP基地建设作用分析

3.2 中药材GAP基地建设分析与探讨

3.2.1 中药材GAP基地建设进展阶段

（1）规范化基地阶段

（2）示范化基地阶段

（3）产业化基地阶段

3.2.2 中药材GAP基地建设现状分析

（1）中药材生产基地建设现状

（2）中药材GAP基地建设规模

（3）中药材GAP认证企业区域分布

（4）中药材GAP种植企业及品种分布

（5）中药材GAP基地建设特点

3.2.3 中药材GAP基地建设存在问题

（1）主观原因

（2）客观原因

第四章 中国中药材GAP基地运作模式与案例分析

4.1 “公司+农户”运作模式分析

4.1.1 “公司+农户”模式分析

（1）运行机制

（2）运行特点

（3）典型基地

4.1.2 “公司+基地+农户”模式分析

（1）运行机制

（2）运行特点

（3）典型基地

4.1.3 “公司+基地+科研+农户”模式分析

（1）运行机制

（2）运行特点

（3）典型基地

4.1.4 “公司+科研+农户”模式分析

（1）运行机制

（2）运行特点

（3）典型基地

4.1.5 “政府+公司+农户”模式分析

（1）运行机制

（2）运行特点

（3）典型基地

4.2 “公司+基地”运作模式分析

4.2.1 “公司+基地”模式分析

（1）运行机制

（2）运行特点

（3）典型基地

4.2.2 “公司+科研+基地”模式分析

（1）运行机制

（2）运行特点

（3）典型基地

4.2.3 “公司+协会+基地”模式分析

（1）运行机制

（2）运行特点

4.3 “土地入股型”运作模式分析

4.3.1 “土地入股型”运行机制

4.3.2 “土地入股型”运行特点

4.3.3 “土地入股型”典型基地

4.4 中药材GAP基地种植模式分析

4.4.1 中药材GAP立体种植的概念

4.4.2 中药材GAP立体种植的优越性

（1）有利于提高光能利用率

（2）有利于调节生态平衡

4.4.3 中药材GAP立体种植的经营模式

（1）药材与农作物间套种模式

（2）药材与果园混种模式

（3）药材与药材混种模式

4.5 中药材GAP基地案例分析

4.5.1 天士力丹参GAP生产基地

（1）基地发展历程

（2）基地运作模式

（3）基地建设水平

（4）基地经验借鉴

4.5.2 宛西制药西峡山茱萸种植基地

（1）基地发展历程

（2）基地运作模式

（3）基地建设水平

（4）基地经验借鉴

第五章 中国中药材重点区域GAP基地建设分析

5.1 中国道地药材地区分布与利用情况

5.1.1 中国道地药材概念

5.1.2 中药材GAP基地建设与道地药材

5.1.3 中国道地药材地区分布与利用情况

5.2 四川省中药材GAP基地建设与前景分析

5.2.1 四川省中药材生产状况

（1）四川省中药材资源分布

（2）四川省中药材种植现状

（3）四川省中药行业经济效益

5.2.2 四川省中药材GAP基地建设现状

（1）四川省中药材GAP基地种植品种

（2）四川省中药材GAP基地建设水平

5.2.3 四川省中药材GAP基地建设优劣势分析

（1）四川省中药材GAP基地建设优势分析

（2）四川省中药材GAP基地建设劣势分析

5.2.4 四川省中药材GAP基地建设前景与方向

5.3 河南省中药材GAP基地建设与前景分析

5.3.1 河南省中药材生产状况

（1）河南省中药材资源分布

（2）河南省中药材种植现状

（3）河南省中药行业经济效益

5.3.2 河南省主要中药材基地建设分析

（1）焦作四大怀药种植基地

（2）西峡山茱萸种植基地

（3）济源市冬凌草种植基地

（4）方城县裕丹参种植基地

（5）禹州禹南星、杭白菊生产基地

（6）封丘县金银花种植基地

（7）卢氏连翘种植基地

（8）南召辛夷种植基地

（9）汝阳杜仲种植基地

（10）嵩县柴胡种植基地

（11）唐河栀子种植基地

5.3.3 河南省中药材GAP基地建设现状

（1）河南省中药材GAP基地种植品种

（2）河南省中药材GAP基地建设水平

5.3.4 河南省中药材GAP基地建设优劣势分析

（1）河南省中药材GAP基地建设优势分析

（2）河南省中药材GAP基地建设劣势分析

5.3.5 河南省中药材GAP基地建设前景与方向

5.4 河北省中药材GAP基地建设与前景分析

5.4.1 河北省中药材种植现状

（1）河北省中药材资源分布

（2）河北省中药材种植情况

（3）河北省中药材播种面积

（4）河北省中药材产值规模

（5）河北省中药材经济贡献率

（6）河北省中药行业经济效益

5.4.2 河北省中药材GAP基地建设现状

（1）河北省中药材GAP基地种植品种

（2）河北省中药材GAP基地建设水平

5.4.3 河北省中药材GAP基地建设优劣势分析

（1）河北省中药材GAP基地建设优势分析

（2）河北省中药材GAP基地建设劣势分析

5.4.4 河北省中药材GAP基地建设前景与方向

5.4.5 河北省中药材GAP基地建设的对策和建议

5.5 吉林省中药材GAP基地建设与前景分析

5.5.1 吉林省中药材生产状况

（1）吉林省中药材资源分布

（2）吉林省中药材种植现状

（3）吉林省中药行业经济效益

5.5.2 吉林省中药材GAP基地建设现状

（1）吉林省中药材GAP基地种植品种

（2）吉林省中药材GAP基地建设水平

5.5.3 吉林省中药材GAP基地建设优劣势分析

（1）吉林省中药材GAP基地建设优势分析

（2）吉林省中药材GAP基地建设劣势分析

5.5.4 吉林省中药材GAP基地建设前景与方向

5.6 黑龙江中药材GAP基地建设与前景分析

5.6.1 黑龙江中药材生产状况

（1）黑龙江中药材资源分布

（2）黑龙江中药材种植现状

（3）黑龙江中药行业经济效益

5.6.2 黑龙江中药材GAP基地建设现状

（1）黑龙江中药材GAP基地种植品种

（2）黑龙江中药材GAP基地建设水平

5.6.3 黑龙江中药材GAP基地建设优劣势分析

（1）黑龙江中药材GAP基地建设优势分析

（2）黑龙江中药材GAP基地建设劣势分析

5.6.4 黑龙江中药材GAP基地建设前景与方向

5.7 辽宁省中药材GAP基地建设与前景分析

5.7.1 辽宁省中药材生产状况

（1）辽宁省中药材资源分布

（2）辽宁省中药材种植现状

（3）辽宁省中药行业经济效益

5.7.2 辽宁省中药材GAP基地建设现状

（1）辽宁省中药材GAP基地种植品种

（2）辽宁省中药材GAP基地建设水平

5.7.3 辽宁省中药材GAP基地建设优劣势分析

（1）辽宁省中药材GAP基地建设优势分析

（2）辽宁省中药材GAP基地建设劣势分析

5.7.4 辽宁省中药材GAP基地建设前景与方向

5.8 浙江省中药材GAP基地建设与前景分析

5.8.1 浙江省中药材生产状况

（1）浙江省中药材资源分布

（2）浙江省中药材种植现状

（3）浙江省中药行业经济效益

5.8.2 浙江省中药材GAP基地建设现状

（1）浙江省中药材GAP基地种植品种

（2）浙江省中药材GAP基地建设水平

5.8.3 浙江省中药材GAP基地建设优劣势分析

（1）浙江省中药材GAP基地建设优势分析

（2）浙江省中药材GAP基地建设劣势分析

5.8.4 浙江省中药材GAP基地建设前景与方向

5.9 云南省中药材GAP基地建设与前景分析

5.9.1 云南省中药材生产状况

（1）云南省中药材资源分布

（2）云南省中药材种植现状

（3）云南省中药行业经济效益

5.9.2 云南省中药材GAP基地建设现状

（1）云南省中药材GAP基地种植品种

（2）云南省中药材GAP基地建设水平

5.9.3 云南省中药材GAP基地建设优劣势分析

（1）云南省中药材GAP基地建设优势分析

（2）云南省中药材GAP基地建设劣势分析

5.9.4 云南省中药材GAP基地建设前景与方向

5.10 山东省中药材GAP基地建设与前景分析

5.10.1 山东省中药材种植现状

（1）山东省中药材生产地位

（2）山东省中药材种植特点

（3）山东省中药材区域分布

（4）山东省中药材种植效益

（5）山东省中药材种植的发展对策

5.10.2 山东省中药材GAP基地建设现状

5.10.3 山东省中药材GAP基地建设优劣势分析

（1）中药材GAP基地建设优势分析

（2）中药材GAP基地建设劣势分析

5.10.4 山东省中药材GAP基地建设前景与方向

5.11 甘肃省中药材GAP基地建设与前景分析

5.11.1 甘肃省中药材生产状况

（1）甘肃省中药材资源分布

（2）甘肃省中药材种植现状

（3）甘肃省中药材交易市场活跃

（4）甘肃省中药材精细加工生产

5.11.2 甘肃省中药材GAP基地建设现状

（1）甘肃省中药材GAP基地种植品种

（2）甘肃省中药材GAP基地建设水平

5.11.3 甘肃省中药材GAP基地建设优劣势分析

（1）甘肃省中药材GAP基地建设优势分析

（2）甘肃省中药材GAP基地建设劣势分析

5.11.4 甘肃省中药材GAP基地建设前景与方向

5.11.5 甘肃省中药材GAP基地建设对策和建议

第六章 中国领先中药材GAP企业/基地竞争力分析

6.1 中药材GAP企业/基地总体竞争力分析

6.2 领先中药材GAP企业/基地竞争力分析

6.2.1 北京同仁堂股份有限公司

（1）企业发展概况

（2）企业GAP基地建设情况

（3）企业主营业务

（4）企业经营业绩分析

（5）企业产学研合作体系

（6）企业销售模式与网络

（7）企业产品竞争力分析

（8）企业竞争优劣势分析

（9）企业最新投资与发展动向

6.2.2 南阳张仲景中药材发展有限责任公司

（1）企业发展概况

（2）企业GAP基地建设情况

（3）企业主营业务

（4）企业经营业绩

（5）企业产学研合作体系

（6）企业销售模式与网络

（7）企业管理模式

（8）企业竞争优劣势分析

6.2.3 雅安三九中药材科技产业化有限公司

（1）企业发展概况

（2）企业GAP基地竞争力分析

（3）企业主营业务

（4）企业经营业绩

（5）企业产学研合作体系

（6）企业竞争优劣势分析

（7）企业最新投资与发展动向

6.2.4 四川新荷花中药饮片股份有限公司

（1）企业发展概况

（2）企业GAP基地竞争力分析

（3）企业主营业务

（4）企业经营业绩

（5）企业产学研合作体系

（6）企业销售模式与网络

（7）企业产品竞争力分析

（8）企业竞争优劣势分析

（9）企业最新投资与发展动向

6.2.5 广州白云山医药集团股份有限公司

（1）企业发展概况

（2）企业GAP基地建设情况

（3）企业主营业务

（4）企业经营业绩

（5）企业产学研合作体系

（6）企业销售模式与网络

（7）企业产品竞争力分析

（8）企业竞争优劣势分析

（9）企业最新投资与发展动向

6.2.6 云南白药集团股份有限公司

（1）企业发展概况

（2）企业GAP基地竞争力分析

（3）企业主营业务

（4）企业经营业绩

（5）企业产学研合作体系

（6）企业销售模式与网络

（7）企业产品竞争力分析

（8）企业竞争优劣势分析

（9）企业投资兼并与重组分析

（10）企业最新发展动向分析

6.2.7 陕西天士力植物药业有限责任公司

（1）企业发展概况

（2）企业GAP基地竞争力分析

（3）企业主营业务

（4）企业经营业绩

（5）企业产学研合作体系

（6）企业销售模式与网络

（7）企业产品竞争力分析

（8）企业竞争优劣势分析

6.2.8 甘肃省农垦集团有限责任公司

（1）企业发展概况

（2）企业GAP基地竞争力分析

（3）企业管理模式

（4）企业销售模式与网络

（5）企业竞争优劣势分析

6.2.9 红河千山生物工程有限公司

（1）企业发展概况

（2）企业GAP基地竞争力分析

（3）企业主营业务

（4）企业经营业绩

（5）企业产学研合作体系

（6）企业销售模式与网络

（7）企业产品竞争力分析

（8）企业竞争优劣势分析

6.2.10 云南特安呐三七产业股份有限公司

（1）企业发展概况

（2）企业GAP基地竞争力分析

（3）企业主营业务

（4）企业经营业绩

（5）企业产学研合作体系

（6）企业产品结构分析

（7）企业竞争优劣势分析

6.2.11 广州市香雪制药股份有限公司

（1）企业发展概况

（2）企业GAP基地竞争力分析

（3）企业主营业务

（4）企业经营业绩

（5）企业产学研合作体系

（6）企业销售模式与网络

（7）企业产品竞争力分析

（8）企业竞争优劣势分析

（9）企业最新投资与发展动向

6.2.12 西安安得药业有限责任公司

（1）企业发展概况

（2）企业GAP基地竞争力分析

（3）企业主营业务

（4）企业经营业绩

（5）企业产学研合作体系

（6）企业销售模式与网络

（7）企业竞争优劣势分析

6.2.13 浙江康莱特集团有限公司

（1）企业发展概况

（2）企业GAP基地竞争力分析

（3）企业主营业务

（4）企业组织架构

（5）企业主营业务

（6）企业经营业绩

（7）企业管理模式

（8）企业产学研合作体系

（9）企业销售模式与网络

（10）企业产品竞争力分析

（11）企业竞争优劣势分析

（12）企业最新发展动向分析

6.2.14 康美新开河（吉林）药业有限公司

（1）企业发展概况

（2）企业GAP基地竞争力分析

（3）企业主营业务

（4）企业经营业绩

（5）企业产学研合作体系

（6）企业销售模式与网络

（7）企业产品竞争力分析

（8）企业竞争优劣势分析

（9）企业最新投资与发展动向

6.2.15 山西振东制药股份有限公司

（1）企业发展概况

（2）企业GAP基地竞争力分析

（3）企业主营业务

（4）企业经营业绩

（5）企业产学研合作体系

（6）企业销售模式与网络

（7）企业产品竞争力分析

（8）企业竞争优劣势分析

（9）企业最新投资与发展动向

6.2.16 贵州同济堂制药有限公司

（1）企业发展概况

（2）企业GAP基地竞争力分析

（3）企业主营业务

（4）企业产学研合作体系

（5）企业销售模式与网络

（6）企业产品竞争力分析

（7）企业竞争优劣势分析

（8）企业最新投资与发展动向

6.2.17 江苏银杏生化集团股份有限公司

（1）企业发展概况

（2）企业GAP基地竞争力分析

（3）企业主营业务

（4）企业经营业绩

（5）企业产学研合作体系

（6）企业销售网络分布

（7）企业产品竞争力分析

（8）企业竞争优劣势分析

6.2.18 亚宝药业新疆红花发展有限公司

（1）企业发展概况

（2）企业GAP基地竞争力分析

（3）企业主营业务

（4）企业产学研合作体系

（5）企业销售模式与网络

（6）企业竞争优劣势分析

6.2.19 吉林长白参隆集团有限公司

（1）企业发展概况

（2）企业GAP基地竞争力分析

（3）企业主营业务

（4）企业经营业绩

（5）企业产学研合作体系

（6）企业销售模式与网络

（7）企业竞争优劣势分析

6.2.20 重庆市华阳自然资源开发有限责任公司

（1）企业发展概况

（2）企业GAP基地竞争力分析

（3）企业主营业务

（4）企业经营业绩

（5）企业销售模式与网络

（6）企业产品竞争力分析

（7）企业竞争优劣势分析

6.2.21 化州市绿色生命有限公司

（1）企业发展概况

（2）企业GAP基地竞争力分析

（3）企业主营业务

（4）企业经营业绩

（5）企业管理模式

（6）企业产学研合作体系

（7）企业销售网络分布

（8）企业产品竞争力分析

（9）企业竞争优劣势分析

6.2.22 贵州威门药业股份有限公司

（1）企业发展概况

（2）企业GAP基地竞争力分析

（3）企业主营业务

（4）企业经营业绩

（5）企业产学研合作体系

（6）企业销售网络分布

（7）企业产品竞争力分析

（8）企业竞争优劣势分析

（9）企业最新投资与发展动向

第七章 中国中药材GAP基地投资建设策略分析

7.1 中国中药材GAP基地前期筹划建设分析

7.1.1 中药材GAP基地建设前期调研、评估

（1）药材品种的考察

（2）药材基地的考察

7.1.2 中药材GAP基地建设前期准备

（1）基地环境监测

（2）检疫

（3）物种鉴定

（4）建立种质资源圃

（5）建立良种繁育基地

（6）建立示范基地和种植基地

7.1.3 中药材GAP基地工作场所建设

（1）基地初加工生产线

（2）各类物料存贮区

（3）办公楼

7.1.4 中药材GAP基地其他建设项目

7.1.5 中药材GAP基地的人员配备

（1）生产管理部

（2）质量管理部

（3）田间操作人员

（4）中药材生产人员

7.2 中国中药材GAP基地建设投资壁垒分析

7.2.1 中药材GAP基地建设资金壁垒

7.2.2 中药材GAP基地建设技术壁垒

7.2.3 中药材GAP基地建设人才壁垒

7.3 中国中药材GAP基地建设投资风险分析

7.3.1 中药材GAP基地建设技术风险

7.3.2 中药材GAP基地建设管理风险

7.3.3 中药材GAP基地建设自然环境风险

7.3.4 中药材GAP基地建设信息不对称风险

7.3.5 中药材GAP基地建设市场风险

7.3.6 中药材GAP基地建设的其他风险

7.4 中国中药材GAP基地建设投资前景分析

7.4.1 中药材GAP基地建设影响因素分析

（1）中药材GAP基地建设市场因素分析

（2）中药材GAP基地建设政策因素

7.4.2 中药材GAP基地建设投资前景分析

（1）中药材GAP基地建设投资主体分析

（2）中药材GAP基地建设投资效益分析

（3）中药材GAP基地建设投资前景分析

7.5 中国中药材GAP基地建设投资策略分析

7.5.1 中药材GAP基地建设道地性种植策略

7.5.2 中药材GAP基地建设品种选择策略

7.5.3 中药材GAP基地建设共建共享策略

7.5.4 经济欠发达地区中药材GAP基地建设策略

第八章 中国中药材GAP基地“全产业链”战略研究

8.1 产业链理论基础研究

8.1.1 产业链的界定

8.1.2 产业链整合的意义

8.2 “全产业链”战略实践案例分析

8.2.1 中粮集团发展概况

8.2.2 中粮集团“全产业链”发展战略

（1）中粮集团“全产业链”战略内涵

（2）中粮集团“全产业链”战略实施途径

8.2.3 中粮集团“全产业链”战略实践

（1）中粮集团“全产业链”战略风险预警

（2）中粮集团“全产业链”战略成功实施的保障措施

（3）中粮集团“全产业链”战略的实施成果

8.3 中药材行业“全产业链”战略研究

8.3.1 中药材行业产业链分析

8.3.2 中药材行业“全产业链”战略意义

8.3.3 实施中药材行业“全产业链”对企业的影响

（1）对中药材生产经营企业的影响

（2）对中药饮片、中成药生产企业的影响

8.4 医药行业“全产业链”战略案例分析

8.4.1 国药集团“全产业链”战略案例分析

（1）国药集团发展概况

（2）国药集团“全产业链”战略布局

（3）国药集团“全产业链”战略实施成果

8.4.2 宛西制药“全产业链”战略案例分析

（1）宛西制药发展概况

（2）宛西制药“全产业链”战略布局

（3）宛西制药“全产业链”战略实施成果
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