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	→内容简介

	近年来，在雾霾天气背景之下，引发了市场对于空气净化类产品的关注。但相比较发达国家，我国的空气净化器家庭拥有率还远远不够。数据显示，目前我国空气净化器家庭拥有率尚不到1%。而美国、日本等发达国家分别达到27%和17%的占有率，其中家庭空气净化器占有率最高的韩国更是达到70%。

家电市场中，空气净化器显示出了高于其他产品的增长水平，可谓异军突起。2014年空气净化器零售量超过320万台，同比增长率接近80%，而零售额达到了接近70亿元的规模，同比增长率达到了70%以上。2014年空气净化器线上市场零售量超过200万台，零售额超过35亿元；同比增长率都接近100%，远远高于线下市场的同比增长率。2014年空气净化器线上市场的零售额占到整体市场的比例已经超过50%，而2011年这一数值只有30%左右。

空气净化器行业发展时间较短，是近几年才发展起来的行业，从业人员也是随着企业数量的提升而呈现爆炸似的增长，由我国空气净化器行业的企业数量增长时间，看样看出2013-2014年是我国空气净化器行业人员暴涨的主要时间，截止2014年56%以上的从业人员都是这个时间短新增的。我国空气净化器行业的市场规模随着行业的整体发展自然呈现出迅猛的增长，2013年我国空气净化器行业市场规模只有75亿元，2014年增长到145亿元，预计2015年将达到600亿元，增长率达到313.79%，如此迅猛的市场规模扩大，不仅有需求增长的原因，更大的来源于中国只有不到1%的空气净化器普及率，99%的市场空白极大的促使了市场规模的扩大。我国是空气净化器行业的出口大国，全球70%的产量来自我国，2010年我国空气净化器产量为733万台，国内销量只有100万台，产销率为0.1364256，而到了2014年我国空气净化器产量增长到1400万台，国内销量为370万台，产销率增长到0.2642857，2010-2014年产销率翻了一倍，产销率的增长主要源于国内需求的猛烈增长，而且给我国空气净化器的普及率尚不足1%，未来销量还将保持快速增长。

2014年，家电市场整体表现疲软，彩电市场甚至出现了30年来首次销量下滑，空调、冰箱、洗衣机的零售额增幅也都维持在个位数，甚至是负增长。相比之下，空气净化器凭借零售量和零售额同比接近80%的高增速，成为了家电行业名副其实的一匹“黑马”。2014年空气净化器行业新增品牌近200个，由此，产品质量良莠不齐，不合格产品频现等乱象也接踵而来。在日前召开的首届中国空气净化器产业年会上，有专家指出，虽然2015年这一市场“钱景”仍然可期，但政府的严格监管、新国标的出台、消费者逐渐回归理性等都将促使行业重新洗牌。
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第五章 我国空气净化器行业整体运行指标分析

第一节 中国空气净化器行业总体规模分析

一、企业数量结构分析

2012-2014年两年间我国空气净化器企业由56家暴涨到320家，增长了264家，特别是但2013-2014年一年间就增加了180家，可以看见空气净化器行业企业数量增长之快。

图表：2012-2014年中国空气净化器行业企业数量
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我国320家空气净化器企业大致可以分为三类：

第一类：专业空气净化器企业，这些是中国第一批专业的空气净化器企业，专业致力于空气净化器，其空气净化器技术处于前沿，代表企业为亚都、远大，亚都在国内占有8.1%的市场份额，是国内品牌排行第四的企业。

第二类：大型家电或者其他行业企业转入：这些企业原本就是家电领域或者其他领域的大型企业，由于看到了空气净化器的前景、利润进而插足其中，并且凭借其雄厚的实力在国内品牌中占有一定地位，代表企业为：美的、格力还有小米。

第三类：投机进入者：既非致力于空气净化器行业，也未拥用雄厚的实力背景，完全是被空气净化器行业的丰厚利润所吸引，直接投资进入市场，处于行业技术与实力的最底层，也是我国空气净化器行业企业数量最多的部分。
二、人员规模状况分析

空气净化器行业发展时间较短，是近几年才发展起来的行业，从业人员也是随着企业数量的提升而呈现爆炸似的增长，由我国空气净化器行业的企业数量增长时间，看样看出2013-2014年是我国空气净化器行业人员暴涨的主要时间，截止2014年56%以上的从业人员都是这个时间短新增的。
三、行业资产规模分析

资产规模是指企业国家拥有或者控制的现有的总资产额或者固定资产额，所以空气净化器行业的资产规模，一则在于现在有企业的发展，二则在于新加入企业的数量与规模，所以2014年无疑是我国空气净化器行业资产规模增长最大的一年，一则企业数量增长180家达到了320家，二则我国2014年空气净化器销量达到370万台，达到54%的增长。

在未来2015-2020年间我国空气净化器行业无疑还将持续快速的增长，也将带动行业资产规模的快速增长。
四、行业市场规模分析

图表：2013-2015年中国空气净化器行业市场规模
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我国空气净化器行业的市场规模随着行业的整体发展自然呈现出迅猛的增长，2013年我国空气净化器行业市场规模只有75亿元，2014年增长到145亿元，预计2015年将达到600亿元，增长率达到313.79%，如此迅猛的市场规模扩大，不仅有需求增长的原因，更大的来源于中国只有不到1%的空气净化器普及率，99%的市场空白极大的促使了市场规模的扩大。
第二节 中国空气净化器行业产销情况分析

一、我国空气净化器行业工业总产值

2010-2013年中国空气净化器行业工业总产值总体呈现上升趋势，增长速度波动变化，2010-2013年复合增长率为16.15%;2013年我国空气净化器行业实现工业总产值389.57亿元，同比增长36.02%，2014年我国空气净化器行业工业总产值增长为525.92亿元，同比增长35%。

图表：2010-2014年中国空气净化器行业工业总产值
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二、我国空气净化器行业产销率

我国是空气净化器行业的出口大国，全球70%的产量来自我国，2010年我国空气净化器产量为733万台，国内销量只有100万台，产销率为0.1364256，而到了2014年我国空气净化器产量增长到1400万台，国内销量为370万台，产销率增长到0.2642857，2010-2014年产销率翻了一倍，产销率的增长主要源于国内需求的猛烈增长，而且给我国空气净化器的普及率尚不足1%，未来销量还将保持快速增长。
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