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	→内容简介

	曝气器是给排水曝气充氧的必备设备，可提升曝气器是给污水增氧的曝气设备，分为水下曝气器和表面曝气器。其中水下曝气器有可提升曝气器和悬挂链曝气器。提升式微孔曝气器与常规曝气系统相比，曝气效果好，节约能源，无须放水，即可维修，可广泛用于活性污泥法充氧。活动灵活可转动360度，使用此设备可将曝气头移至水面上清理、更换。

我国的曝气器，50年代主要采用原苏联形势的产品，在国内开始有专业除尘设备厂生产的曝气器。60-70年代，经一些设计研究单位开发，在学习，消化美国，日本等国的脉冲型，机械回转反吹型曝气器的基础上开始生产自己的产品。1973年全国第一次环保工作会议后，国内开始出现一批曝气器的企业，其中的大部分企业已经成为我国目前生产曝气器的骨干企业，也为我国曝气器产品品种的模式奠定了良好的基础。在全国第二次环保工作会议，特别是1983年在南京召开的“全国环保设备展览会”的促进下，又有一批以曝气器为主导产品的环保设备厂诞生，使我国的曝气器生产达到了一定的规模。当前，我国的曝气器技术及装备业的整体水平，在产品品种，产品性能，应用范围以及使用效果等方面与国外相比，虽有差距，但已比较接近。

我国提升式微孔曝气器行业突飞猛进，整体发展处于快速成长期，主要表现在污水处理能力迅速扩张、污水处理率稳步提高、污水处理量快速增长等方面。目前，全国设市城市、县（以下简称“城镇”，不含其它建制镇）累计建成污水处理厂3513座，污水处理能力约1.49亿立方米/日，城市污水处理率达到76.9%。提升式微孔曝气器市场饱和度还处于较低状态，市场空间非常大。

我国提升式微孔曝气器行业起步较晚，当时产品的标准化、成套化、系列化水平很低，定型产品较少。随着国家有关部门先后对主要提升式微孔曝气器制造企业进行了技术改造，提高了制造能力和制造水平，城市污水处理专用设备和与之配套的通用设备的生产水平都有了很大提高。2014年提升式微孔曝气器产量232.17万套，22.75%，市场规模达到8.72亿元，同比2013年，增长率为18.48%。

我国曝气器市场规模高达几十亿元，提升式微孔曝气器目前已达到高度现代化水平，面对如此大的蛋糕，吸引了国内外众多企业的加入。国外企业在技术和资金上比较有优势，国内企业价格上比较有优势，而且本土企业可以更好地适应国内市场。未来几年，我国的环保投入会继续快速增加，给污水处理行业带来了巨大的机遇和挑战。“十二五”期间，我国污水处理领域会有超过1万亿元的投资空间，提升式微孔曝气器市场前景十分看好。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家交通运输部、国家发改委、国务院发展研究中心等主管部门发布的数据，国内外相关报刊杂志发表公布的基础信息以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国提升式微孔曝气器及各子行业的发展状况、上下游行业发展状况、竞争替代产品、发展趋势、新产品与技术等进行了分析，并重点分析了我国提升式微孔曝气器行业发展状况和特点，以及中国提升式微孔曝气器行业将面临的挑战以及企业的发展策略等。报告还对全球的提升式微孔曝气器行业发展态势作了详细分析，并对提升式微孔曝气器行业进行了趋向研判，是提升式微孔曝气器生产企业、科研单位、投资机构等单位准确了解目前提升式微孔曝气器发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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第三章 提升式微孔曝气器行业市场分析
第一节 市场规模

一、2013-2014年提升式微孔曝气器行业市场规模及增速
改革开放三十多年来，我国经济发展取得了举世瞩目的成就，与此同时，我们在资源和生态环境等方面也付出了惨重的代价。为了子孙后代的未来着想，国家不断加大环保投资力度和严控高污染行业的发展，“十二五”期间水资源短缺与经济发展间的矛盾有望得到初步缓解。在国家政策大力支持的背景下，水处理行业将迎来黄金发展期，污水处理设备市场规模呈爆发式增长。
由于我国整个环保产业起步较晚，至今无论在理论上还是在实践中都尚未建立起有效的水处理设备管理体系，特别是从事提升式微孔曝气器生产的企业分散于国家和地方的各工业部门，没有明确的部门统一进行管理，产品市场准入制度不健全，产业门槛偏低导致整个行业鱼目混杂，不具备生产条件的皮包公司大量存在。
我国曝气器市场规模高达几十亿元。面对如此大的蛋糕，吸引了国内外众多企业的加入。国外企业在技术和资金上比较有优势，国内企业价格上比较有优势，而且本土企业可以更好地适应国内市场。未来几年，我国的环保投入会继续快速增加，给污水处理行业带来了巨大的机遇和挑战。“十二五”期间，我国污水处理领域会有超过1万亿元的投资空间，提升式微孔曝气器市场前景十分看好。
我国提升式微孔曝气器行业起步较晚，当时产品的标准化、成套化、系列化水平很低，定型产品较少。随着国家有关部门先后对主要提升式微孔曝气器制造企业进行了技术改造，提高了制造能力和制造水平，城市污水处理专用设备和与之配套的通用设备的生产水平都有了很大提高。2014年提升式微孔曝气器市场规模达到8.72亿元，同比2013年，增长率为18.48%。
图表：2012-2014年提升式微孔曝气器行业市场规模及增速
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国产的微孔曝气器、高强度曝气机、带式压滤机、各类格栅除污机、刮泥机、刮砂机、曝气转刷、曝气鼓风机、大型污水泵、潜水电泵等已基本上能够适应国内市场需求，还有部分产品出口。在产品设计方面，从日处理5万吨到50万吨规模的污水污泥提升系统、机械过滤沉淀系统、曝气处理系统、污泥脱水处理系统等国产设备，已相当于国际20世纪80年代水平，并能够提供成套设备。但在沼气发电系统、在线监控系统等方面，国产设备与国外发达国家相比，尚存在较大差距。在一些国际20世纪90年代最新形技术装备领域，还存在空白有待填补。
二、提升式微孔曝气器行业市场饱和度
随着经济的快速发展，环保的问题越来越受到人们的重视，污水处理成套设备在环保占有重要的地位，近年来我国污水处理设备行业突飞猛进，整体发展处于快速成长期，主要表现在污水处理能力迅速扩张、污水处理率稳步提高、污水处理量快速增长等方面。
虽然目前我国提升式微孔曝气器制造行业依然存在市场准入门槛低，标准不统一，使得参与项目竞争的企业良莠不齐，对行业的发展造成了一定的不利影响。但近几年，我国提升式微孔曝气器制造行业各项指标依然保持着15%以上的年均增长速度，使得我国提升式微孔曝气器制造行业投资前景依然广阔。
随着城市化进程加快，城市水污染问题日益突出，污水集中处理已成为城市用水治理的首要课题，急需进口大量污水处理设备。 

我国提升式微孔曝气器行业突飞猛进，整体发展处于快速成长期，主要表现在污水处理能力迅速扩张、污水处理率稳步提高、污水处理量快速增长等方面。目前，全国设市城市、县（以下简称“城镇”，不含其它建制镇）累计建成污水处理厂3513座，污水处理能力约1.49亿立方米/日，城市污水处理率达到76.9%。提升式微孔曝气器市场饱和度还处于较低状态，市场空间非常大。
根据国家节能减排和发展低碳经济的要求，城市污水处理将以污染物减排为重点，污泥处理及污水再生利用，将成为行业发展的新热点。中国的水处理市场在未来很长一个时期都将处于一个“黄金增长期”。同时，水处理自动化系统的国产化也将成为行业发展的必然趋势。
政府还加强在财政、税收和金融等方面的政策支持，这都为提升式微孔曝气器制造行业提供了较多的投资机会。预计未来随着我国提升式微孔曝气器制造行业的快速发展，行业规模有望突破，成为环保领域投资的一个重要方向。
提升式微孔曝气器目前已达到高度现代化水平，具有以下特点：一是城市污水和工业废水处理设备已实现标准化、定型化、系列化和成套化，已构成门类齐全、商品化程度高的水处理设备工业。二是水处理单元设备，如沉淀、过滤、萃取、吸附、微滤、电渗析等已形成专业化规模生产，品种、规格、质量相对稳定，性能参数可靠，用户选择十分方便。
[image: image2.emf]
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订阅《才经资本》期刊，□印刷版3000元/年 □电子版2000元/年     年    份。起订时间：                            


跨界实操人力资源圣经 有效解决问题：团队、激励、绩效…半月刊，全年24期，每月1、15日出品，同步提供世界经营管理智慧。                


付款总金额：                                                          付款日期：                             


□ 汇款至 中国建设银行              □ 汇款至 中国工商银行


帐户名：深圳市中研普华文化传播有限公司     帐户名：深圳市中研普华管理咨询有限公司


开户行：中国建设银行深圳市分行             开户行：中国工商银行深圳市分行


帐  号：44201501100052563302              帐  号：4000023009200181386





总部地址：深圳市福田中心区深南中路东风大厦12层（518031）


全国统一服务热线：400-85������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������6-5388  400-086-5388 免费电话


订阅热线：0755- 25425716  25425726  25425736  25425706


0755- 25425756  25425776  25420896  25420806


0755- 25426596  25427856  25428586  25429596


传    真：0755- 25429588  25428099  全年无休  24小时服务


官方网站：中国行业研究网www.ChinaIRN.com深圳/ 北京/ 上海








全国统一服务热线 400-856-5388  400-086-5388 更多报告请访问 www.ChinaIRN.com                 11
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订阅方法：请把征订表用正楷字填写完后传真或快递给我们，然后通过银行付款。款到后即完成订阅手续，产品   与发票会在款到后 24 小时内以特快专递寄出。订阅传真： 0755 -  25429588 25428099  7 天 ×24 小时   贴心服务  
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