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（2）旅游业发展现状分析

（3）旅游业政策环境分析

（4）居民收入与消费情况分析

7.5.2 安徽省旅游地产行业客源市场分析

（1）国内客源市场分析

（2）国外客源市场分析

7.5.3 安徽省旅游地产行业供需状况分析

（1）供给情况分析

（2）需求情况分析

7.5.4 安徽省旅游地产行业投资潜力分析

（1）旅游地产行业影响因素分析

（2）“十二五”旅游地产开发建设情况

7.6 江苏省旅游地产行业投资潜力分析

7.6.1 江苏省旅游地产行业投资环境分析

（1）旅游资源禀赋分析

（2）旅游业发展现状分析

（3）旅游业政策环境分析

（4）居民收入与消费情况分析

7.6.2 江苏省旅游地产行业客源市场分析

（1）国内客源市场分析

（2）国外客源市场分析

7.6.3 江苏省旅游地产行业供需状况分析

（1）供给情况分析

（2）需求情况分析

7.6.4 江苏省旅游地产行业投资潜力分析

（1）旅游地产行业影响因素分析

（2）“十二五”旅游地产开发建设情况

7.7 广东省旅游地产行业投资潜力分析

7.7.1 广东省旅游地产行业投资环境分析

（1）旅游资源禀赋分析

（2）旅游业发展现状分析

（3）旅游业政策环境分析

（4）居民收入与消费情况分析

7.7.2 广东省旅游地产行业客源市场分析

（1）国内客源市场分析

（2）国外客源市场分析

7.7.3 广东省旅游地产行业供需状况分析

（1）供给情况分析

（2）需求情况分析

7.7.4 广东省旅游地产行业投资潜力分析

（1）旅游地产行业影响因素分析

（2）“十二五”旅游地产开发建设情况

7.8 杭州市旅游地产行业投资潜力分析

7.8.1 杭州市旅游地产行业投资环境分析

（1）旅游资源禀赋分析

（2）旅游业发展现状分析

（3）旅游业政策环境分析

（4）居民收入与消费情况分析

7.8.2 杭州市旅游地产行业客源市场分析

（1）国内客源市场分析

（2）国外客源市场分析

7.8.3 杭州地区旅游地产项目开发分析

7.8.4 杭州市旅游地产行业投资潜力分析

（1）旅游地产行业影响因素分析

（2）“十二五”旅游地产开发建设情况

7.9 大连市旅游地产行业投资潜力分析

7.9.1 大连市旅游地产行业投资环境分析

（1）旅游资源禀赋分析

（2）旅游业发展现状分析

（3）旅游业政策环境分析

（4）居民收入与消费情况分析

7.9.2 大连市旅游地产行业客源市场分析

（1）国内客源市场分析

（2）国外客源市场分析

7.9.3 大连市旅游地产行业供需状况分析

7.9.4 大连市旅游地产行业投资潜力分析

（1）旅游地产行业影响因素分析

（2）“十二五”旅游地产开发建设情况

7.10 青岛市旅游地产行业投资潜力分析

7.10.1 青岛市旅游地产行业投资环境分析

（1）旅游资源禀赋分析

（2）旅游业发展现状分析

（3）旅游业政策环境分析

（4）居民收入与消费情况分析

7.10.2 青岛市旅游地产行业客源市场分析

（1）国内客源市场分析

（2）国外客源市场分析

7.10.3 青岛市旅游地产项目开发热度分析

7.10.4 青岛市旅游地产行业投资潜力分析

（1）旅游地产行业影响因素分析

（2）“十二五”旅游地产开发建设情况

第八章 中国旅游地产开发企业综合实力比较分析

8.1 旅游地产企业竞争标杆分析

8.1.1 主要企业开发模式类型比较分析

8.1.2 主要企业旅游地产代表项目情况

8.1.3 旅游地产企业品牌比较分析

8.2 旅游地产企业经营能力分析

8.2.1 深圳华侨城控股股份有限公司经营能力分析

（1）企业发展概况分析

（2）企业盈利能力分析

（3）企业偿债能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业发展能力分析

（6）企业经营优劣势分析

（7）企业最新发展与投资动向

8.2.2 雅居乐地产控股有限公司经营能力分析

（1）企业发展概况分析

（2）企业盈利能力分析

（3）企业偿债能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业发展能力分析

（6）企业经营优劣势分析

（7）企业最新发展与投资动向

8.2.3 恒大地产集团有限公司经营能力分析

（1）企业发展概况分析

（2）企业盈利能力分析

（3）企业偿债能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业发展能力分析

（6）企业经营优劣势分析

（7）企业最新发展与投资动向

8.2.4 北京万通地产股份有限公司经营能力分析

（1）企业发展概况分析

（2）企业盈利能力分析

（3）企业偿债能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业发展能力分析

（6）企业经营优劣势分析

（7）企业最新发展与投资动向

8.2.5 中弘控股股份有限公司经营能力分析

（1）企业发展概况分析

（2）企业盈利能力分析

（3）企业偿债能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业发展能力分析

（6）企业经营优劣势分析

（7）企业最新发展与投资动向

8.2.6 首创置业股份有限公司经营能力分析

（1）企业发展概况分析

（2）企业盈利能力分析

（3）企业偿债能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业发展能力分析

（6）企业经营优劣势分析

（7）企业最新发展与投资动向

8.2.7 上海世茂股份有限公司经营能力分析

（1）企业发展概况分析

（2）企业盈利能力分析

（3）企业偿债能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业发展能力分析

（6）企业经营优劣势分析

（7）企业最新发展与投资动向

8.2.8 万科企业股份有限公司经营能力分析

（1）企业发展概况分析

（2）企业盈利能力分析

（3）企业偿债能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业发展能力分析

（6）企业经营优劣势分析

（7）企业最新发展与投资动向

8.2.9 保利房地产（集团）股份有限公司经营能力分析

（1）企业发展概况分析

（2）企业盈利能力分析

（3）企业偿债能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业发展能力分析

（6）企业经营优劣势分析

（7）企业最新发展与投资动向

8.2.10 广州富力地产股份有限公司经营能力分析

（1）企业发展概况分析

（2）企业盈利能力分析

（3）企业偿债能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业发展能力分析

（6）企业经营优劣势分析

（7）企业最新发展与投资动向

8.2.11 龙湖地产有限公司经营能力分析

（1）企业发展概况分析

（2）企业盈利能力分析

（3）企业偿债能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业发展能力分析

（6）企业经营优劣势分析

（7）企业最新发展与投资动向

8.2.12 合生创展集团有限公司经营能力分析

（1）企业发展概况分析

（2）企业盈利能力分析

（3）企业偿债能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业发展能力分析

（6）企业经营优劣势分析

（7）企业最新发展与投资动向

8.2.13 中华企业股份有限公司经营能力分析

（1）企业发展概况分析

（2）企业盈利能力分析

（3）企业偿债能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业发展能力分析

（6）企业经营优劣势分析

（7）企业最新发展与投资动向

8.2.14 碧桂园控股有限公司经营能力分析

（1）企业发展概况分析

（2）企业盈利能力分析

（3）企业偿债能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业发展能力分析

（6）企业经营优劣势分析

（7）企业最新发展与投资动向

8.2.15 佳兆业集团控股有限公司经营能力分析

（1）企业发展概况分析

（2）企业盈利能力分析

（3）企业偿债能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业发展能力分析

（6）企业经营优劣势分析

（7）企业最新发展与投资动向

8.2.16 方兴地产（中国）有限公司经营能力分析

（1）企业发展概况分析

（2）企业盈利能力分析

（3）企业偿债能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业发展能力分析

（6）企业经营优劣势分析

（7）企业最新发展与投资动向

8.2.17 华润置地有限公司经营能力分析

（1）企业发展概况分析

（2）企业盈利能力分析

（3）企业偿债能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业发展能力分析

（6）企业经营优劣势分析

（7）企业最新发展与投资动向

8.2.18 京投银泰股份有限公司经营能力分析

（1）企业发展概况分析

（2）企业盈利能力分析

（3）企业偿债能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业发展能力分析

（6）企业经营优劣势分析

（7）企业最新发展与投资动向

8.2.19 苏州新区高新技术产业股份有限公司经营能力分析

（1）企业发展概况分析

（2）企业盈利能力分析

（3）企业偿债能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业发展能力分析

（6）企业经营优劣势分析

8.2.20 北京中坤投资集团有限公司经营能力分析

（1）企业发展概况分析

（2）企业主要经营业务分析

（3）企业旅游地产项目分析

（4）企业管理经营规模分析

（5）企业经营优劣势分析

8.2.21 大连万达集团股份有限公司经营能力分析

（1）企业发展概况分析

（2）融资模式分析

（3）运营模式分析

（4）盈利模式分析

（5）战略合作伙伴

（6）品牌发展战略

（7）经营性指标数据分析

第九章 中国旅游地产行业趋势预判与投资战略

9.1 旅游地产行业投资风险控制

9.1.1 旅游地产的策划定位风险控制

9.1.2 旅游地产的地段选择风险控制

9.1.3 旅游地产的资金投入风险控制

9.1.4 旅游地产的市场运营风险控制

9.2 旅游地产行业投融资途径分析

9.2.1 国外商业贷款融资途径

9.2.2 旅游地产证券化模式选择

9.2.3 境内外上市融资方式分析

9.2.4 融资租赁方式分析

9.2.5 典当融资方式分析

9.2.6 不同旅游地产企业融资建议

9.3 旅游地产行业投资策略分析

9.3.1 以资产价值提升为基石

9.3.2 以功能价值创新为源泉

9.3.3 以品牌价值塑造为核心

9.3.4 以文化价值彰显为支点

9.3.5 以情感价值融入为纽带

9.4 旅游地产行业趋势预判及投资分析

9.4.1 旅游地产行业发展趋势

9.4.2 行业发展机遇与威胁分析

9.4.3 旅游地产行业发展建议

（1）旅游地产行业情景规划

（2）旅游地产行业分析规划

（3）旅游地产行业完善规划

（4）旅游地产行业电商渠道

9.4.4 旅游地产行业投资分析

（1）资源+主题酒店

（2）养生地产

（3）文化产业与地产结合

（4）主体公园模式
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