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	→内容简介

	文化演出在文化产业中占据重要地位。2004年国家统计局发布文化产业统计数据以来，我国文化产业增加值现价的年均增长超过20%，远远高于同期GDP的现价增长速度。与此同时，随着经济的迅速发展，民众的文化娱乐支出比重不断增加，文化消费时间逐渐增多，对文化产品的选择性日益增强，逐渐向高层次的精神文化需要转移，而观看娱乐性强、影响力大的文化演出节目成为民众最为普遍的文化消遣方式之一。

到目前为止，我国文化演出行业已呈现几大特点：地区文化、地段特征等因素对文化演出产业的发展具有决定性影响；中国文化演出市场呈现各种所有制形式和各类文艺表演形式多元共存的市场格局；票房收入和商业赞助是文化演出产业主要收入来源，衍生品收益、版权收益等辅助性收入在文化演出产业整体收益中的地位将逐步提升；同时，中国文化演出市场对演出人员、工作人员、舞台布景等末端环节具有较高的要求，产业处于发展的初级阶段，存在产业链不成熟、文化演出市场分配机制不完善、国有演出院团改革不彻底等诸多问题。但整体来说，文化演出产业作为文化振兴的重要组成部分之一，其具有较好的发展前景。

未来，中国大型的、品牌化、规模化的文化演出集团将会崛起，是集创意、策划、管理和综合协调为主的高效机构，通过创意、策划、设计和主动营销，组合社会各相关专业机构的优势功能进行市场化运作，让文化演出市场走向产业化方向。十八大报告一步强化了文化建设在中国特色社会主义五位一体总体布局中的地位，对扎实的推进社会主义文化强国建设做出了专门的部署。同时十八大报告中提出，要发展新型文化业态，提高文化产业规模化、集约化、专业化水平。确保到2020年文化产业要成为国民经济支柱性产业。文化演出产业将借着文化产业大发展的东风蓬勃的发展，前景十分广阔。
本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国行业研究网以及国内外多种相关报刊杂志媒体提供的最新研究资料。本报告对国内外文化演出行业的发展状况进行了深入透彻地分析，对我国行业市场情况、技术现状、供需形势作了详尽研究，重点分析了国内外重点企业、行业发展趋势以及行业投资情况，报告还对文化演出下游行业的发展进行了探讨，是文化演出及相关企业、投资部门、研究机构准确了解目前中国市场发展动态，把握文化演出行业发展方向，为企业经营决策提供重要参考的依据。
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（一）演出基本情况概述

（二）项目运营主体团队

（三）项目投资收益分析

（四）市场影响效果分析

（五）剧目成功经验借鉴

四、《茶馆》

（一）演出基本情况概述

（二）剧目运营主体团队

（三）剧目投资收益分析

（四）市场影响效果分析

（五）剧目成功经验借鉴

五、《雷雨》

（一）演出基本情况概述

（二）剧目运营主体团队

（三）剧目投资收益分析

（四）市场影响效果分析

（五）剧目成功经验借鉴

六、《女子十二乐坊》

（一）演出基本情况概述

（二）剧目运营主体团队

（三）剧目投资收益分析

（四）市场影响效果分析

（五）剧目成功经验借鉴

七、《乌龙山伯爵》

（一）演出基本情况概述

（二）剧目运营主体团队

（三）剧目投资收益分析

（四）市场影响效果分析

（五）剧目成功经验借鉴

八、《孔雀》

（一）演出基本情况概述

（二）剧目运营主体团队

（三）剧目投资收益分析

（四）市场影响效果分析

第九章 中国文化演出相关行业分析

第一节 文化演出票务市场研究

一、演出票务市场特点分析

二、演出票务市场需求状况

三、票务营销推广渠道研究

（一）营销推广渠道的类型

（二）推广渠道运作的方式

（三）演艺票务在线预订市场

四、演出票务市场发展趋势

第二节 文化演出设备市场分析

一、文化演出设备市场概况

二、文化演出设备市场规模

三、演艺设备企业竞争格局

（一）演艺设备二十强企业

（二）演艺设备企业竞争力

四、文化演艺设备投资前景

第三节 文化演出设备市场分析

一、文艺演出市场需求情况

二、演唱会经纪需求市场现状

三、歌舞剧经纪需求市场现状

四、演艺经纪市场发展前景

第四节 演出相关产业发展趋势

第十章 中国海外演出市场分析

第一节 中国海外演出市场发展历程

第二节 中国海外演出产业政策分析

第三节 中国海外演出市场现状分析

第四节 中国对外演出产业优劣势分析

第五节 中国对外演出主要市场特征

一、美国

二、欧洲

三、东南亚

四、澳大利亚

第六节 中国海外演出运营推广创新

一、戏曲海外演出分析

（一）戏曲推广现状

（二）戏曲推广优势

（三）产品创新设计

（四）海外推广策略

二、杂技海外演出分析

（一）杂技推广现状

（二）杂技推广优势

（三）产品创新设计

（四）海外推广策略

三、歌舞海外演出分析

（一）歌舞推广现状

（二）歌舞推广优势

（三）产品创新设计

（四）海外推广策略

第七节 中国海外演出市场发展趋势

第十一章 中国文化演出重点城市分析

第一节 北京文化演出市场分析

一、北京文化产业发展背景

二、北京演出市场需求特征

三、北京文化演出市场规模

四、北京文化演出票价统计

五、北京演出市场观众人数

六、北京文化演出场次统计

第二节 上海文化演出市场分析

一、上海文化产业发展背景

二、上海演出市场需求特征

三、上海文化演出市场规模

四、上海演出市场观众人数

五、上海文化演出场次统计

六、上海文化演出市场动态

第三节 广州文化演出市场分析

一、广州文化产业发展背景

二、广州演出市场需求特征

三、广州文化演出市场规模

四、广州演出市场观众人数

五、广州文化演出场次统计

六、广州文化演出市场分析

第四节 深圳文化演出市场分析

一、深圳文化产业发展背景

二、深圳演出市场需求特征

三、深圳文化演出市场规模

四、深圳演出市场观众人数

五、深圳文化演出场次统计

六、深圳文化演出市场分析

第五节 天津文化演出市场分析

一、天津文化产业发展背景

二、天津演出市场需求特征

三、天津文化演出市场规模

四、天津演出市场观众人数

五、天津文化演出场次统计

六、天津文化演出市场机会

第六节 杭州文化演出市场分析

一、杭州文化产业发展背景

二、杭州演出市场需求特征

三、杭州文化演出市场规模

四、杭州演出市场观众人数

五、杭州文化演出场次统计

六、杭州文化演出市场机会

第七节 宁波文化演出市场分析

一、宁波文化产业发展背景

二、宁波演出市场需求特征

三、宁波文化演出市场规模

四、宁波演出市场观众人数

五、宁波文化演出场次统计

六、宁波文化演出市场机会

第八节 武汉文化演出市场分析

一、武汉文化产业发展背景

二、武汉演出市场需求特征

三、武汉文化演出市场规模

四、武汉演出市场观众人数

五、武汉文化演出场次统计

六、武汉文化演出市场机会

第九节 苏州文化演出市场分析

一、苏州文化产业发展背景

二、苏州演出市场需求特征

三、苏州文化演出市场规模

四、苏州演出市场观众人数

五、苏州文化演出场次统计

六、苏州文化演出市场分析

第十节 成都文化演出市场分析

一、成都文化产业发展背景

二、成都演出市场需求特征

三、成都文化演出规模分析

四、成都文化演出市场趋势

第十一节 沈阳文化演出市场分析

一、沈阳文化产业发展背景

二、沈阳演出市场需求特征

三、沈阳文化演出规模分析

四、沈阳文化演出市场机会

第十二节 重庆文化演出市场分析

一、重庆文化产业发展背景

二、重庆演出市场需求特征

三、重庆文化演出规模分析

四、重庆文化演出市场机会

第十三节 南京文化演出市场分析

一、南京文化产业发展背景

二、南京演出市场需求特征

三、南京文化演出规模分析

四、南京文化演出市场机会

第十四节 西安文化演出市场分析

一、西安文化产业发展背景

二、西安演出市场发展特征

三、西安文化演出规模分析

四、西安文化演出市场机会

第十五节 厦门文化演出市场分析

一、厦门文化产业发展背景

二、厦门演出市场需求特征

三、厦门文化演出规模分析

四、厦门文化演出市场机会

第十二章 国内演出连锁院线分析

第一节 保利院线

一、院线基本情况介绍

二、院线发展优势分析

三、院线上演剧目分析

四、院线未来发展方向

第二节 中演院线

一、院线基本情况介绍

二、院线发展优势分析

三、院线上演剧目分析

四、院线未来发展方向

第三节 国话院线

一、院线基本情况介绍

二、院线发展优势分析

三、院线上演剧目分析

四、院线未来发展方向

第四节 苏演院线

一、院线基本情况介绍

二、院线发展优势分析

三、院线上演剧目分析

四、院线未来发展方向

第五节 大隐院线

一、院线基本情况介绍

二、院线发展优势分析

三、院线上演剧目分析

四、院线未来发展方向

第六节 万达演出院线

一、院线基本情况介绍

二、院线发展优势分析

三、院线上演剧目分析

四、院线未来发展方向

第七节 北京儿艺院线

一、院线基本情况介绍

二、院线发展优势分析

三、院线上演剧目分析

四、院线未来发展方向

第八节 戏逍堂小剧场院线

一、院线基本情况介绍

二、院线发展优势分析

三、院线上演剧目分析

四、院线未来发展方向

第十三章 中国文化演出重点企业竞争力分析

第一节 大型文化演出集团竞争力分析

一、中国东方演艺集团有限公司

（一）演艺集团发展概况

（二）集团演艺资源分析

（三）集团业务服务体系

（四）集团经营情况分析

（五）演艺集团最新动向

二、江苏省演艺集团有限公司

（一）演艺集团发展概况

（二）集团演艺资源分析

（三）集团业务服务体系

（四）集团经营情况分析

（五）演艺集团最新动向

三、北京演艺集团有限责任公司

（一）演艺集团发展概况

（二）集团演艺资源分析

（三）集团业务服务体系

（四）集团经营情况分析

（五）演艺集团最新动向

四、湖南红太阳演艺集团

（一）演艺集团发展概况

（二）集团演艺资源分析

（三）集团业务服务体系

（四）集团经营情况分析

（五）演艺集团最新动向

第二节 文化演出品牌机构竞争力分析

一、本山传媒集团

（一）企业发展基本情况

（二）企业演艺资源分析

（三）企业业务服务体系

（四）企业合作情况分析

（五）企业发展优势劣势

（六）企业最新发展动向

二、北京德云社文化传播有限公司

（一）企业发展基本情况

（二）企业演艺资源分析

（三）企业业务服务体系

（四）企业合作情况分析

（五）企业发展优势劣势

（六）企业最新发展动向

三、北京印象创新艺术发展有限公司

（一）企业发展基本情况

（二）企业演艺资源分析

（三）企业业务服务体系

（四）企业合作情况分析

（五）企业发展优势劣势

（六）企业最新发展动向

四、北京开心麻花文化发展有限公司

（一）企业发展基本情况

（二）企业演艺资源分析

（三）企业业务服务体系

（四）企业合作情况分析

（五）企业发展优势分析

（六）企业最新发展动向

五、戏逍堂（北京）娱乐文化发展有限公司

（一）企业发展基本情况

（二）企业演艺资源分析

（三）企业业务服务体系

（四）企业合作情况分析

（五）企业运营情况分析

（六）企业最新发展动向

第三节 演出产业整合机构竞争力分析

一、北京保利剧院管理有限公司

（一）企业发展基本情况

（二）企业演艺资源分析

（三）企业业务服务体系

（四）企业经营情况分析

（五）企业最新发展动向

二、杭州金海岸文化发展股份有限公司

（一）企业发展基本情况

（二）企业演艺资源分析

（三）企业业务服务体系

（四）企业经营情况分析

（五）企业最新发展动向

三、湖南琴岛文化娱乐传播有限公司（分析同上）

四、北京红马传媒文化发展有限公司

五、湖南红太阳娱乐管理有限公司

六、西安曲江文化产业投资（集团）有限公司

七、杭州宋城集团控股有限公司

八、桂林广维文华旅游文化产业有限公司

第四节 海外演出相关企业竞争力分析

一、中国对外文化集团公司

（一）企业发展基本情况

（二）企业演艺资源分析

（三）企业经营情况业绩

（四）对外演出合作分析

（五）企业最新发展动向

二、天创国际演艺制作交流有限公司

（一）企业发展基本情况

（二）企业演艺资源分析

（三）企业经营情况业绩

（四）涉外演出经营分析

（五）企业最新发展动向

第十四章 2015-2020年中国文化演出市场前景分析

第一节 中国文化演出产业发展趋势

一、联合融合趋势研究

二、创作保护趋势研究

三、企业发展趋势研究

四、对外扩张趋势研究

第二节 区域文化演出市场前景预测

一、珠三角地区发展前景预测

二、环渤海地区发展前景预测

三、长三角地区发展前景预测

四、其他地区发展前景预测

第三节 中国文化演出市场前景预测

一、演出团体增长前景预测

二、文化演出市场规模预测

三、演出票务市场前景预测

四、演出场所发展前景预测

第十五章 2015-2020年中国文化演出投资战略分析

第一节 中国文化演出产业风险分析

一、市场运营风险

二、创新不足风险

三、消费疲软风险

四、剧院空置风险

五、其他风险分析

第二节 中国文化演出产业投融资模式

一、银行贷款

二、VC/PE投资模式

三、并购投资模式

四、上市融资模式

第三节 文化演出产业投融资案例剖析

一、IPO案例分析

二、并购案例分析

三、多方投资案例

四、国际投资案例

第四节 文化演出产业投融资方向与建议
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