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我国每年有将近20000亿的餐饮业的产值，调味品在其中所占比例亦不少。调味品行业经济效益好，餐饮业的蓬勃发展带动了调味品需求市场的不断扩张，我国调味品行业进入快速发展阶段。名、特、优、新产品的不断涌现，加速了产品的更新换代。调味品行业具有发展速度快、产量大、品种多、销售面广、经济效益好等特点。近年来，中国调味品企业依靠科学技术，通过科研，采用新工艺、新设备，创造新产品，并以严格的质量管理，保证了产品质量，在增加品种的同时也使产品达到规模化生产。在全国各地调味品厂的努力下，先后创造了一大批优质产品和新品种。

	我国调味品年产量已经超过1700万吨，以酱油、食醋和复合调味品的产量最大，约占整个调味品市场的85%。 这其中，尤以酱油产量最大，约占整个调味品市场的50%，沙茶酱占比较小，不足1%。主要产品的产量为：酱油800吨，食醋300万吨，酱类120万吨，酱腌菜300万吨，复合调味料达到150万吨以上，其中沙茶酱产量仅仅3.3万吨。调味品种类多样，不同产品都有其适用对象和使用方法，是一个多消费层次的市场。随着饮食趋势趋于健康，调味品的市场地位愈发重要。

沙茶酱作为一款风味独特的调味品，其市场相对广泛，首先是在人口众多的城市市场较大，例如北京、上海、广州、深圳。另外也是由于其独特的风味与其他地区的饮食习惯上的差异，导致了其需求人群的分布较为狭隘，仅仅在广东、福建、台湾等沿海省市接受度更高。

沙茶酱行业产业链上游属于利润较低的种植业，只有下游才拥有一定的投资价值。首先是餐饮业，可以开发沙茶酱菜品的特色餐厅，以地方特色美食为主打，开连锁餐厅，福建沙县小吃遍布全国就是一个成功的先例。其次是食品加工，开发出沙茶酱风味的食品，沙茶酱原料中的一大亮点就是鱼类，因此可以开发沙茶酱风味的鱼肉罐头等。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家商务部、国家发改委、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国沙茶酱生产应用工业协会、中国食品工业协会、中国调味品协会、中国行业研究网、国内外相关报刊杂志的基础信息以及食品饮料行业专业研究单位等公布和提供的大量数据资料，对我国沙茶酱市场的供给与需求状况、部分重点地区的沙茶酱市场发展状况、沙茶酱消费态势等进行了分析。报告重点研究了我国沙茶酱的市场发展现状、中国沙茶酱产业的各项经营指标，以及中国沙茶酱企业的发展策略。报告还对国家沙茶酱的投资动向、发展趋势与产业政策进行了审慎的研判，是沙茶酱生产、经营企业、科研机构、投资公司等单位准确了解目前沙茶酱行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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第三章 我国沙茶酱行业供求分析
第二节 国内市场供给分析
一、供给规模
调味品行业经济效益好，餐饮业的蓬勃发展带动了调味品需求市场的不断扩张，我国调味品行业进入快速发展阶段。名、特、优、新产品的不断涌现，加速了产品的更新换代。调味品行业具有发展速度快、产量大、品种多、销售面广、经济效益好等特点。近年来，中国调味品企业依靠科学技术，通过科研，采用新工艺、新设备，创造新产品，并以严格的质量管理，保证了产品质量，在增加品种的同时也使产品达到规模化生产。在全国各地调味品厂的努力下，先后创造了一大批优质产品和新品种。
我国调味品年产量已经超过1700万吨，以酱油、食醋和复合调味品的产量最大，约占整个调味品市场的85%。 这其中，尤以酱油产量最大，约占整个调味品市场的50%，沙茶酱占比较小，不足1%。主要产品的产量为：酱油800吨，食醋300万吨，酱类120万吨，酱腌菜300万吨，复合调味料达到150万吨以上，其中沙茶酱产量仅仅3.3万吨。调味品种类多样，不同产品都有其适用对象和使用方法，是一个多消费层次的市场。随着饮食趋势趋于健康，调味品的市场地位愈发重要。

图表：2010-2014年中国沙茶酱产量分析
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二、供给结构
目前调味行业处于历史最好发展阶段，渠道力和创新能力强、品牌知名度高，未来调味品企业将会成为市场的主导。未来3-5年行业收入增速有望保持15%。目前国内调味品行业渠道中餐饮、家庭和工业渠道各占40%、30%和30%。餐饮渠道中调味品的增长主要来自于餐饮业本身增长、调味品消费额在餐饮业营业额占比的提升。家庭消费渠道的增长主要来源于消费升级驱动下的量价齐升；工业渠道的增长则受益于下游相关食品企业的稳定需求。

我国每年有将近20000亿的餐饮业的产值，调味品在其中所占比例亦不少。比如，在五星级饭店里比重占到10%，在其他饭店也占到3%-5%。也就是说，消费者在高档饭店消费10元，就有一块钱是花在调味品上。同时，生活水平的提高及食品工业的发展也促使了调味品的发展。因此，开发的前景是非常大的。

中国大陆沙茶酱起源于广东、福建一带，并在这一地区得到发展壮大，目前我国的沙茶酱相关企业不足两百家，其中生产加工沙茶酱的企业数量更少，仅仅70家，而其他企业经销代理的居多，并且以台湾品牌占多数。

图表：中国沙茶酱行业企业经营模式结构
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三、区域分布
沙茶酱是盛行于广东、福建、东南亚、台湾等地方的复合型酱料，棕褐色，呈糊酱状，主要由大蒜、洋葱、花生、虾米、小鱼、芝麻、辣椒、食用油等物质组成。沙茶酱可与海鲜、肉类、面食搭配使用，不仅适合炒、爆、焖、蒸、焗等多种烹调方式，也可直接蘸食佐餐，已成为粤东、闽南、台湾菜烹饪特色酱料之一。
沙茶酱作为一款风味独特的调味品，其市场相对广泛，首先是在人口众多的城市市场较大，例如北京、上海、广州、深圳。另外也是由于其独特的风味与其他地区的饮食习惯上的差异，导致了其需求人群的分布较为狭隘，仅仅在广东、福建、台湾等沿海省市接受度更高。
图表：中国沙茶酱区域市场分布
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全国统一服务热线：400-85������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������6-5388  400-086-5388 免费电话


订阅热线：0755- 25425716  25425726  25425736  25425706


0755- 25425756  25425776  25420896  25420806


0755- 25426596  25427856  25428586  25429596


传    真：0755- 25429588  25428099  全年无休  24小时服务


官方网站：中国行业研究网www.ChinaIRN.com深圳/ 北京/ 上海








全国统一服务热线 400-856-5388  400-086-5388 更多报告请访问 www.ChinaIRN.com                 13

[image: image5.emf] 

订阅方法：请把征订表用正楷字填写完后传真或快递给我们，然后通过银行付款。款到后即完成订阅手续，产品   与发票会在款到后 24 小时内以特快专递寄出。订阅传真： 0755 -  25429588 25428099  7 天 ×24 小时   贴心服务  
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