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	→内容简介

	2013年，我国女装消费中，高端女装消费增长28.48%，中端和低端增长分别为20.62%和17.43%。市场规模约达6421.84亿元，同比增长18.62%；2014年市场规模约为7600.25亿元，同比增长18.35%。

国内女装行业是一个充分竞争的行业，企业众多。由于女性消费者更加注重服装的时尚化和个性化，因此，与男装相比，女装行业品牌数量更多，女装企业规模也偏小，市场集中度较低。随着国际一线品牌CHANEL、Louis Vuitton、DIOR、BURBERRY等陆续进入中国市场，快时尚品牌GAP、ZARA、H&M等最近几年也纷纷在国内设立销售终端，加剧了国内服装消费行业的竞争。我国女装行业发展至今，尚未出现全球知名的女装企业和品牌。尽管如此，国内女装行业已经出现了一批出色的本土品牌，如宝姿、玛丝菲尔、朗姿、维格娜丝等。该类企业主营自主品牌女装，拥有较强的研发设计实力，经过多年发展和积累，已经建立起相对完善的营销网络，具有一定的知名度和相对稳定的消费群体，逐步确立了竞争优势。

现代消费者着装讲究个性化，追求自我风格和完美，选择自己喜欢的服装是一种时尚。大部分女性愿意用服装来表达显示自己的文化层次和品位。而各个年龄段的女性消费者对品牌服装的要求也越来越高。这就使得市场更加细分化，还出现专门设计等深层次的个性化服务，以此来满足不同年龄层次、不同经济地位、不同文化背景的女性消费者需要。服装企业逐渐进入资本市场，通过重组、并购等途径来完成资本化运作，很多规模较大的女装企业目前都已延伸出不止一个品牌。预计到2020年我国女装市场规模将达到18000亿元左右。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、中国行业研究网、全国及海外多种相关报纸杂志的基础信息等公布和提供的大量资料和数据，客观、多角度地对中国女装市场进行了分析研究。报告在总结中国女装行业发展历程的基础上，结合新时期的各方面因素，对中国女装行业的发展趋势给予了细致和审慎的预测论证。报告资料详实，图表丰富，既有深入的分析，又有直观的比较，为女装企业在激烈的市场竞争中洞察先机，能准确及时的针对自身环境调整经营策略。
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第四章 我国女装行业运行现状分析
第二节 女装行业发展现状

一、我国女装行业市场规模
2013年，我国女装消费中，高端女装消费增长28.48%，中端和低端增长分别为20.62%和17.43%。市场规模约达6421.84亿元，同比增长18.62%；2014年市场规模约为7600.25亿元，同比增长18.35%。
图表：2012-2014年中国女装市场规模分析
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数据来源：中研普华
二、我国女装行业发展分析
1、我国女装行业目前还处于成长期
1)女装市场份额显着低于国外成熟市场，欧美女、男装市场容量接近2：1，而我国目前远远不及；
2)我国女装人均消费显着低于欧美国家，欧美是我国的8-12倍；
3)龙头企业市场份额显着低于欧美；
4)我国女性职业水平和社会地位的不断提高也有利于女装消费增长。
2、国际奢侈品女装发展呈现四个特点
1)注重长期品牌文化沉淀，各奢侈品牌均经历了数十载时间沉淀，且形成各自独特文化内涵；
2)设计师驱动，起源于设计师品牌或设计师在发展过程中起到重要作用；
3)多元化发展成就综合性服饰集团；
4)品牌营销凸显文化内涵，坚持高价策略及高端营销方式。
3、高端女装发展及增长潜力分析
2011年我国高端女装市场容量约680亿，2011-2014年3年内复合增长率33%，显着高于女装行业整体水平。目前行业呈现“集中度低、龙头企业地位日益稳固但差距不断缩小”的竞争格局，尚处于成长前期，增长潜力巨大。国内自主高端女装品牌凭借品牌定位、产品款式以及渠道分布三个方面的差异化竞争已占据一定市场份额并呈现良好发展态势。渠道天花板的较早到来是高端女装单品牌持续快速发展的最大障碍，多品牌(系列)和渠道下沉可有效突破稀缺渠道瓶颈，强化品牌运作和精细化管理可切实提升单店店效。
4、少淑女装品牌发展市场突破能力强
少淑女装是品牌服饰中渠道种类最丰富的细分行业之一，预计未来专卖店和线上渠道比重将提升，百货及其他渠道类比重将有所下降。但受限于产品时尚度和流行性高，经销商经营难度较大，且现有的订货会制也不能满足少淑女装对供应链快速反应的需要，所以较难出现大规模的专业经销商。少淑女装的目标客户是品牌忠诚度最差的人群之一，购买力不强，且善于接受新事物，因此“性价比”是其永恒的主题，这就要求少淑女装企业一方面适度加强研发设计以提高产品时尚度、个性化，另一方面提高直营比例或者渠道扁平以减少流通环节保证低倍率情况下仍具有一定的盈利能力。
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