[image: image3.emf] 

 

 

C I R N    

WWW.ChinaIRN.COM 中国行业研究网  

                                                      中研普华集团TM版权所有

2015-2020年中国牙科医疗器械行业竞争格局分析与投资风险预测报告
	【出版日期】 2015年5月
	【报告页码】 285页
	【图表数量】 74个

	【中文全套】 RMB 13000
	【中文电子】 RMB 12500
	【中文印刷】 RMB 12500

	【英文全套】 USD 6500
	【英文电子】 USD 6000
	【英文印刷】 USD 6000

	【全国热线】 400-856-5388   400-086-5388   全国免费热线
	中研普华公司介绍

	【订阅热线】 0755-25425716    25425726    25425736
	了解中研普华的实力

	【订阅热线】 0755-25425756    25425776    25425706
	下载征订表

	【版权声明】 本报告由中国行业研究网出品，报告版权归中研普华公司所有。本报告是中研普华公司的研究与统计成果，报告为有偿提供给购买报告的客户使用。未获得中研普华公司书面授权，任何网站或媒体不得转载或引用，否则中研普华公司有权依法追究其法律责任。如需订阅研究报告，请直接联系本网站，以便获得全程优质完善服务。中研普华公司是中国成立时间最长，拥有研究人员数量最多，规模最大，综合实力最强的咨询研究机构，公司每天都会接受媒体采访及发布大量产业经济研究成果。在此，我们诚意向您推荐一种“鉴别咨询公司实力的主要方法”。

	→内容简介

	近年来，我国整个医疗器械市场呈下滑趋势。惟独口腔用医疗器械十分热销，如各种牙钳、牙科电钻、牙科椅等销售畅快。尤其是齿科原材料、全套牙等牙科用器材呈供不应求态势。我国在口腔设备材料领域与发达国家还有一定差距。在普通树脂产品领域，美国有一定优势；在车针领域，瑞士占有优势；在义齿产品领域，巴西优势明显；在技工设备、烤瓷设备方面，德国领先；在X线机上，意大利有独到之处。

欧洲、亚洲是我国牙科设备与材料的主要进口来源地。在我国牙科设备材料进口来源国家和地区中，排在进口额首位的是德国，排在第二位和第三位的分别是瑞士和日本。上海、北京、广东是主要进口省（市）。这三个省（市）相关进口额占比合计约为为76%。从进口数量来看，上海仍排在全国首位，其次是广东和北京。我国共有1000家企业从事口腔设备材料出口业务，但没有一家企业出口份额能占到5%。相关出口额列前10名的企业，其出口额合计仅占同期我国口腔设备材料出口总额的25%左右，广东是我国口腔设备材料主要出口省份。其次是上海和江苏，排在第四和第五位的分别是浙江和广西。可见目前的牙科医疗器械行业出口企业分散、集中度低。

近年来，由于我国产业结构调整和国际产业转移等诸多原因，我国对主要发达国家贸易处于巨大的顺差之下。这种趋势还将延续一段时期。为了达到贸易平衡，扩大进口成为我国今后一段时期内平衡整体贸易的重点工作，而医疗器械属于高科技产品范畴，是国家鼓励进口的产品。但是，扩大医疗器械进口是一个矛盾的统一体：随着经济的发展，我国医疗器械需求增长，进口医疗器械可以提高我国医疗和医疗器械行业的整体水平，但同时又会带来整体医疗费用的上涨，以及对国内同行业的冲击。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家商务部、全国商业信息中心、中华人民共和国卫生部医政司、中国医疗器械行业协会、中国航空运输协会、中华人民共和国国家卫生和计划生育委员会、中国经济景气监测中心、中国行业研究网、国内外相关刊物杂志的基础信息以及铁路运输研究单位等公布和提供的大量资料，结合中研普华公司对铁路运输相关企业的实地调查，对我国牙科医疗器械行业发展现状与前景、市场竞争格局与形势、赢利水平与企业发展、投资策略与风险预警、发展趋势与规划建议等进行深入研究，并重点分析了牙科医疗器械行业的前景与风险。报告揭示了牙科医疗器械行业市场潜在需求与潜在机会，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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第三章 2014年中国牙科医疗器械行业市场与竞争分析

第三节 2014年牙科医疗器械行业市场供需分析

一、牙科医疗器械行业生产总量

近年来，我国整个医疗器械市场呈下滑趋势。惟独口腔用医疗器械十分热销，如各种牙钳、牙科电钻、牙科椅等销售畅快。尤其是齿科原材料、全套牙等牙科用器材呈供不应求态势。我国在口腔设备材料领域与发达国家还有一定差距。在普通树脂产品领域，美国有一定优势；在车针领域，瑞士占有优势；在义齿产品领域，巴西优势明显；在技工设备、烤瓷设备方面，德国领先；在X线机上，意大利有独到之处。
图表：2010-2014年中国牙科医疗器械行业产量分析
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牙科椅和综合治疗台：按我国医院设备使用状况，目前超期使用的设备仍为数不少，这种情况在大医院里也有存在。其中医院的购买高峰集中在97—99 年间，此后开始平稳增长。无论医院大小，使用备已基本国产化，中高档设备中进口设备所占比例逐渐增大，10—15最多的设备仍在5 万以下的国产设备。价格在5 万以下的牙科设万元档次中几乎完全是进口设备，占88.77%，说明国产牙科设备厂商主要生产低端设备的格局并没有根本改变。

齿科材料：齿科材料是一门综合的材料工业，包括无机、有机、金属三大类材料，随着医用高分子材料的应用，齿科材料近年又有了很大进展。目前，国内有超过百家生产齿科材料的企业。齿科材料产品市场的需求取决于口腔医学的发展和人民生活水平的提高。

瓷牙：目前市场虽渐萎缩，国内还是有一定销量，只是难现昔日辉煌。但出口潜力大，预计总体市场容量为2500 万颗/年。

合成树脂：市场前景不可限量，国产单色合成树脂在大中城市市场占有率很低，而合资企业或口腔复合树脂牙需求量呈明显上升趋势。我国生产此类产品的企业30 多家，其中生产单色牙的企业占80 %以上。此类产品在国际上已趋淘汰，市场将是高磨复色的天下，预计国内年需求量在8000万颗左右。

粘固剂：市场将稳中有升。但国产产品性能差，色泽选择范围小，致使国内医院大多使用进口产品。

复合树脂充填材料：需求量很大，预计年需求量在1 吨左右。我国80 年代未曾有一些企业生产此种产品，但由于产品质量差、品种单一，在同国外产品竞争中纷纷停产。目前临床使用的几乎全部依靠进口或合资产品。

银合金粉：市场平稳，适合生产银合金粉胶囊。

义齿基托材料：目前供需基本平衡，末来几年预计不会有很大的变化。红、白打样膏、弹性打样膏：国产质量和品种不能满足临床要求。硬石膏和超硬石膏及蜡制品需求量都较大，但国产品质量不稳定，不能占有市场。

无缝冠和白合金色片：市场已趋趋淘汰。金属材料在口腔临床中近年来一直占主导地位，因而各种牙用蜡制品、包埋料、石膏类模型材料、藻酸盐类印模材料、金属磨头、打磨砂片、砂轮一类磨削材料，市场前景极好。

此外，金属烤瓷粉、陶瓷类植入材料、牙种植材料等市场也将十分繁荣。
二、牙科医疗器械行业市场总量

到2010 年，国家在农村卫生服务体系建设项目中总投资额将达200 多亿元人民币，其中用于设备配置的投资额约占30%。另外，目前全国17.5 万家医疗卫生机构的医疗仪器和设备中，有15%左右是20 世纪70 年代前后的产品，有60%是上世纪80 年代中期以前的产品，它们更新换代的过程是一个需求释放的过程，将会保证未来10 年甚至更长一段时间中国医疗器械市场的快速增长。

从我国口腔设备制造业的发展历程来看，我国的口腔设备制造业与中国的口腔医学事业一起成长，从无到有、从小到大。2005 年，我国的口腔医疗行业收入达到了450 亿元，占整个医疗卫生行业比重的6％左右，同时也极大的带动了我国口腔医用设备及器具产业的快速发展。从近几年全国医疗器械的销售情况就可以看出，口腔医疗器械尤其受到市场青睐，各种牙钳、牙科椅等销售市场增长，齿科原材料等呈供不应求态势。

从我口腔科设备的发展前景来看，虽然我国口腔卫生逐步得到重视，但目前我国口腔病患病率仍很高，达97.6 %，其中龋齿患病率为50%，全中国有25 亿颗龋齿；牙周病的患病率高达80%以上；错颌畸形50%；65 岁以上老年人人均缺牙11 颗；需要专业干预而未经治疗的比重为94.5%。另外我国从未看过牙医的人超过60 %，只有不到2%的居民有定期进行口腔检查的习惯。

未来几年，随着国内经济的不断发展与居民可支配收入的不断增加，不同消费群体，对高科技、尖端口腔医疗设备器材的需求将更加迫切。同时在中国口腔医学知识不断普及，公众对口腔健康的日益关注，口腔医疗的发展使其从之前单纯的恢复功能转变为功能与美观并重，从被动消费转向主动消费。巨大的需求、庞大市场隐含巨大的消费商机，为国内外口腔医疗设备生产销售企业带来了新的发展机遇。

图表：2010-2014年中国牙科医疗器械行业销量分析
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