[image: image3.emf] 

 

 

C I R N    

WWW.ChinaIRN.COM 中国行业研究网  

                                                      中研普华集团TM版权所有

2015-2020年中国针织行业全景调研与发展战略报告
	【出版日期】 2015年4月
	【报告页码】 526页
	【图表数量】 205个

	【中文全套】 RMB 9000
	【中文电子】 RMB 8500
	【中文印刷】 RMB 8500

	【英文全套】 USD 5500
	【英文电子】 USD 5000
	【英文印刷】 USD 5000

	【全国热线】 400-856-5388   400-086-5388   全国免费热线
	中研普华公司介绍

	【订阅热线】 0755-25425716    25425726    25425736
	了解中研普华的实力

	【订阅热线】 0755-25425756    25425776    25425706
	下载征订表


	【版权声明】 本报告由中国行业研究网出品，报告版权归中研普华公司所有。本报告是中研普华公司的研究与统计成果，报告为有偿提供给购买报告的客户使用。未获得中研普华公司书面授权，任何网站或媒体不得转载或引用，否则中研普华公司有权依法追究其法律责任。如需订阅研究报告，请直接联系本网站，以便获得全程优质完善服务。中研普华公司是中国成立时间最长，拥有研究人员数量最多，规模最大，综合实力最强的咨询研究机构，公司每天都会接受媒体采访及发布大量产业经济研究成果。在此，我们诚意向您推荐一种“鉴别咨询公司实力的主要方法”。

	→内容简介

	针织行业在我国纺织服装领域占据越来越重要的地位，针织产品使用的范围之广几乎涉及到人类生活的所有领域。我国针织行业发展的重要特征是集群化，目前我国针织行业已形成针织服装、面料、经编、袜子、手套等规模化、系列化发展的针织产业集群地区。从全国看，产业集群是高度集中的产品集散地，但从一个区域的角度看又是分散的。产业集群分为沿海发达地区产业集群和未达到100亿元产值或规模更小的产业集群两大类，前者的产值较大，区域集中度较高。从全球看，供需平衡进一步恶化，市场需求有问题。以往欧美和日本的高消费、超前消费、负债消费很普遍，但现在减少了。如今中国针织行业将加快从高速向高效发展方式的转变，使得产业结构进一步优化与升级，经济总量在技术进步、生态安全、创新驱动下进一步实现质量效益型增长。

从海关总署发布的2014年出口数据看，针织织物出口累计数量达102.6亿米，累计金额141.4亿美元，数量同比上升13.1%，金额同比上升9.6%，单价同比下降2.8%；针织服装出口累计数量达220.7亿件，累计金额790.1亿美元，数量同比下降2.0%，金额同比下降6.3%，单价同比下降4.3%。

随着海外先进技术的不断引入和管理经验的提升，部分具备竞争优势的中国龙头企业开始承接发达国家转移的高端产品生产能力。高端针织产品市场主要集中在欧美等发达国家和经济体，中国在高端针织产品的全球市场份额仍然偏低。依托巨大的高端市场消费潜力和不断成熟的技术配套体系，在中国产业结构调整、升级步伐加快、技术水平和生产工艺稳步提高、产品附加值大幅提升的背景下，全球中高端针织产品的生产向中国转移的趋势日益明显，中国中高端针织产品出口和全球市场份额总体上将维持上升态势。中国针织业的竞争力正在经历由规模到档次的转化，中国在全球高端针织业的竞争地位正在不断提升。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家工信部、国家海关总署、国家发改委、国务院发展研究中心、中国针织工业协会、中国纺织工业联合会、中国行业研究网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国针织及各子行业的发展状况、上下游行业发展状况、市场供需形势、新产品与技术等进行了分析，并重点分析了我国针织行业发展状况和特点，以及中国针织行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球的针织行业发展态势作了详细分析，并对针织行业进行了趋向研判，是针织生产、经营企业、科研、投资机构等单位准确了解目前针织业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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第五章 我国针织行业整体发展分析
第三节 针织行业进出口市场分析

一、针织行业进出口综述
针织服装继续保持着强劲的增长势头，这不但促使针织服装行业迅速回暖，企业开工率普遍提高。同时也带动了针织面料企业的发展。
我国针织服装出口中以传统的天然纤维做主原料的棉针织服装和毛针织服装出口均出现数量下滑，而以化学纤维做主原料的化纤针织服装出口数量增长。
二、针织行业出口市场分析
1、行业出口整体情况
图表：2011-2014年我国针织行业出口金额分析
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数据来源：中国海关
2013年，中国针织行业出口首破千亿美元大关，达1097亿美元，较2012年同比增长12%，占全国纺织服装行业出口总额的3/8，成为第一大出口行业。
2014年，世界经济复苏疲弱的状态依然持续，经济金融风险上升，大国博弈和地缘政治风险加剧，国际大宗商品价格持续走低。中国针织行业在世界经济复苏步伐缓慢的形势下，全年出口额达1061.4亿美元，再次越过千亿美元大关，出口情况好于预期，占纺织品服装出口额的34.5%，下降3个百分点。
从海关总署发布的2014年出口数据看，针织织物出口累计数量达102.6亿米，累计金额141.4亿美元，数量同比上升13.1%，金额同比上升9.6%，单价同比下降2.8%；针织服装出口累计数量达220.7亿件，累计金额790.1亿美元，数量同比下降2.0%，金额同比下降6.3%，单价同比下降4.3%。
2、行业出口产品结构
图表：2014年我国针织行业出口目的地分析（按销售额）
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数据来源：中国海关
2013年出口格局呈现多元化。从各项数据分析中发现，我国针织行业对欧盟、美国、日本的出口均保持小幅增长：其中，针织织物出口至欧盟达2.6亿美元，同比增长17%，出口至美国达6.6亿美元，同比增长15%，出口至日本达81.2亿美元，同比增长38%；针织服装出口至欧盟达164.5亿美元，同比增长11%，出口至美国达122.4亿美元，同比增长8%，出口至日本达96.7亿美元，同比增长1%。
　　
同时，通过数据分析也不难发现，我国针织行业出口对发达国家的依赖程度正在降低，出口呈现多元化的格局，东盟、中亚的增长速度显著，成为2013年针织行业新的增长点。其中，中国海关数据显示，截至2013年12月，针织织物出口至越南达15.4亿美元，同比增长36%，出口至柬埔寨达8.8亿美元，同比增长36%；针织服装出口至越南达42.8亿美元，同比增长36%，出口至哈萨克斯坦达20.2亿美元，同比增长22%。
对2014年针织织物板块重点出口市场跟踪分析，可以看到：美国、欧盟两市场出口数量呈现同比增长，分别为6.6%和14.8%，但单价略有下降，同时，日本市场数量小幅下降，而单价呈现两位数增长。
对针织服装板块重点出口市场跟踪分析，美国、欧盟两市场数量同样呈现同比增长，分别为5.4%和8.7%，但单价有所增长，另外不同的是，针织服装板块中的日本市场除数量下降外，单价也呈现出0.5%的小幅下降。
针织服装外衣化趋势渐进
针织服装外衣化趋势，是近几年来在国际国内市场表现都很突出的行业特点。随着技术的提升带来的织物花型的多变、织造效率的提升、染整技术的提升，都给针织服装的舒适与时尚带来更多的可能性。在电子商务渠道中，针织服装因其可延伸适应性强而广受欢迎，在对外贸易中，出口金额累计前10名的品类有70%为外衣化产品，分别为套头衫、T恤衫、女式上衣、女式长裤、男长裤、女式连衣裙、男上衣。
从针织行业的出口数据中可以看到，欧美市场的微弱复苏，拉动了部分针织服装出口数量的增长回升，但是受到国内原料价格的影响，全年出口单价同比下降，尤其是棉类针织服装的价格下降较为明显。同时，随着我国劳动力成本的增加，纺织业生产要素比较优势降低，加之针织产品生产流程易于新手掌握等特点的存在，我国针织服装制造表现出向次发达国家转移的趋势相对明显。未来，对于更高端面料、更高端成衣制造及全成型等技术的广泛应用将成为我国针织行业应对下一轮国际竞争的努力方向。
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