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	→内容简介

	2013年，中国汽车产销量再创历史新高，汽车保有量突破1.3亿，汽车产业的发展达到了崭新的高度。我国汽车行业信息化在经历了2009、2010年的快速扩张、2011、2012年的深度调整后，2013年励精图治、探索创新，得到了长足稳定的发展。汽车作为精密的机械电子产品，大量的信息技术在汽车产品本身以及汽车生产、制造、销售、维修、服务等关键环节中得到深度应用，并发挥着举足轻重的作用。推动汽车产业信息化不断的发展，将有助于进一步促进汽车产业综合技能的能力提升，对助推汽车产业发展发挥积极的作用。

汽车信息化应用除了促进汽车产品技术创新外，也促使整个产业链在信息产业支撑下实现信息共享，让产业链不断衍生，促进汽车企业向上下游拓展，让制造企业与经销商联系起来，实现整个产业链协同，从而促进了产业链效率的不断提升。从汽车经销商层面讲，通过信息化应用，经销商哪个车型最受欢迎，那个车型最容易出现毛病，都可以通过数据进行分析，汽车电子商务已经成为一种趋势。汽车经销商应该注重线上线下融合，通过电商渠道，从需求端入手了解市场需求，从而实现有针对性地为消费者提供产品销售及服务。

随着汽车行业的竞争越来越激烈，成本控制、效率提升已经成了当务之急。汽车行业信息化随着2015年“互联网+”的概念提出之后，变得更加迫切。参照发达国家汽车行业信息化程度，我国汽车行业信息化程度还较浅，与发达国家有着不小的差距，但同时也意味着汽车行业信息化还有很大的市场空间，我国汽车信息化市场还拥有非常大的潜力。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家工信部、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国汽车工业协会、中国行业研究网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国汽车行业信息化及各子行业的发展状况、上下游行业发展状况、市场供需形势、新产品与技术等进行了分析，并重点分析了我国汽车行业信息化发展状况和特点，以及中国汽车行业信息化将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球汽车行业信息化发展态势作了详细分析，并对汽车行业信息化进行了趋向研判，是汽车信息化生产、经营企业，科研、投资机构等单位准确了解目前汽车行业信息化发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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第四章 中国汽车行业信息化运行现状分析

第二节 2013-2014年汽车行业信息化发展现状

三、中国汽车信息化企业发展分析

汽车行业大型企业（集团）在企业信息化方面已经取得了一定的成绩，营造了很好的信息化环境。企业对建设电子商务系统表现出极高的热情，有的企业已经成立了专门的信息化公司，负责集团或公司的信息化工作。

目前一些大型的汽车整车企业，尤其是中外合资企业，例如一汽大众、上海大众、上海通用、长安汽车和江铃集团等公司的整体信息化水平都相对较高。他们普遍采用了现代信息技术与制造技术相结合所形成的各种先进技术。同时他们拥有自己的网站和内部信息网络系统，有的企业正投入大量资金进一步完善和扩充其设备和功能。

1.计算机普遍使用与应用软件开发。20世纪80年代以来，计算机（特别是微型计算机）在整个汽车行业得到了广泛应用，汽车行业大多数大中型企业引进了Alias车身造型软件、ADAMS汽车动态模拟软件、CATIA分析软件等。引进的软件以及自己研制开发的软件越来越广泛地应用在汽车工业的各个领域。

CAD／CAM方面。长春汽车研究所与大连理工大学研制成汽车车身CAD／CAM系统；交通部重庆公路研究所研制出客车微机CAD／CAE软件；东风汽车工程研究院在开发轿车车身上用三维CAD／CAE／CAM技术开发出EQ7100小王子家庭轿车；北京工业大学、北京重型汽车制造厂研制开发了矿用汽车CAD系统；广西玉柴建立了CAD网络系统，2001年已配备两台服务器、170台工作站，CAD、CAM方面有UGV16软件11套、Soligedge三维软件25套、CAE（MSC分析软件）1套，计算机出图率达98％以上；江铃汽车集团开发人员已普遍使用二维CAD软件，同时配备三维UG软件10套，该企业计算中心已与美国福特汽车公司远程联网。此外，上海泛亚汽车技术中心利用CAD／CAM技术开发出我国第一台概念车--“麒麟”轿车。

生产管理方面。东风汽车公司1998年建立了企业网信息交换系统，1999年建立了设备管理信息集成系统（EMIIS）和能源调度自动化系统；中国第一汽车集团公司建立了变速器厂看板--计算机实时管理系统；跃进汽车集团公司建立了投入产出计算机比较--物料管理系统（MMIS）和总装厂计算机实时质量监控系统；哈飞汽车公司引进美国SSA公司BPCS企业计划与管理系统，首先实施了生产计划、采购、库存、制造数据、物料需求计划和成本控制6大模块控制等。

科学研究与科学实验方面。中国汽车技术研究中心、长春汽车研究所、航空工业总公司609所共同开发了三维模拟试验系统与试验技术；吉林工业大学开发了可靠性寿命分布预测程序；湖南大学开发成功《汽车安全碰撞仿真软件》（已装入中国神威1号超级计算机中）；中国汽车技术研究中心开发了CATARC汽车模拟碰撞实验系统等等。

财务、人事、库存管理方面。不少企业建立了用户反馈信息库和物流管理数据库。一些大企业建立了内部网络，及时反馈生产、营销、财务、库存等各方面信息，进行分析研究，为企业生产、经营、规划、计划及新产品开发提供了良好的服务。

2.计算机网络系统（含电子商务）。互联网络进入我国已经有了10年了，国内目前已建立了一批汽车信息服务、市场服务方面的网站。主要的网站有：中国汽车工业信息网、中国汽车动态信息网、东方中国汽车网、中国汽车市场网、慧聪商务网、广缘汽车服务网、三九车网、汽配专线中国汽车网、汽车星空网等。国内各大汽车厂商的网络建设也都有了一定的规模。据有关部门统计，25％以上的汽车企业已拥有了自己的主页，部分企业已建成非常完善的企业信息网络系统。

计算机网络在设计、生产、销售中已经有了广泛的应用。如：北京亚运村汽车交易市场1999年就在网上尝试轿车拍卖：2000年7月，赛龙网与北京燕长风汽车商贸公司联合开展“26万元网上购欧宝”活动，不到1个月，有128个消费者在网上下了订单，查询人数达数百人，遍及全国11个省市，最后成交8辆；2000年8月，成都中国西部汽车网开通；重庆长安、嘉陵等企业联合建立重庆汽车工业网。上海汽车销售总公司建立了物流管理系统，其下属的安吉物流公司在全国各地的20多家仓库联网，统一调配库存，每日都可统计出各网点库存情况：一汽、东风汽车公司、上汽等大企业集团都已经初步建成了自己的内部网络体系；重庆长安汽车（集团）有限责任公司也与IBM等4家国际IT业公司签约共组股份公司，以落实电子商务工作。上海巴士公司实行网上公开采购，采购品种已有11大类，350个品种，由于招标采购，每年可降低成本10％以上。上海欧奥特数码科技有限公司的东方汽车网代理汽车电子商务，为国内各大汽车厂商提供中国大陆售后服务市场的产品供销和信息资料服务。此外，还有东风电仪公司收购了上海宏源卡网络有限公司，开展电子商务活动，利用“汽车卡网络”开拓网上交易；三爱、海陵公司拟投资1200万元，控股60％组建中汽汽配电子商务有限公司，建设中国汽配电子交易平台，实现网上汽车配件的商务交易。

四、汽车行业信息化市场规模预测

图表：2015-2020年汽车行业信息化市场规模及增长
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数据来源：中研普华测算
2015年我国汽车行业信息化行业市场规模为10.63%，2020年我国汽车行业信息化行业市场规模为18.2亿元，同比2019年增长率为12.68%，从2015-2020年，我国汽车信息化行业市场规模增加了7.17亿元。从增长率来看，基本上是保持在10%以上。
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