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	→内容简介

	卫星产业包括卫星制造业、发射服务业、地面设备制造业和卫星运营服务业，其中，地面设备制造业和卫星运营服务业两个环节属于卫星应用产业的范畴。在卫星产业的4个环节中，卫星发射服务、卫星制造和地面设备制造都是源于军用，逐步进入民用，是服务于军、民两个市场的军民结合型行业。卫星运营是卫星产业军转民过程中应运而生的，并伴随着民用市场需求的不断增加而迅速发展壮大。总体来看，卫星应用产业是以民用市场为主要发展方向。

与卫星制造和发射服务相比，卫星应用产业处于产业链的最前端，尤其是卫星运营服务直接面向最终消费者。未来随着技术的进步和消费者需求的提升，卫星应用产业面临的市场空间将十分巨大。卫星应用技术是卫星产业实现和扩大其使用价值的基础，与卫星制造技术拥有同样重要的战略地位。卫星应用的产业化发展是航天产业化发展最重要的组成部分，而且其产生的经济效益已大大超过卫星制造产业本身。应用卫星是种类最多、发射数量也最多的人造地球卫星，按是否专门用于军事目的分为军用卫星、民用卫星和军民两用卫星；按应用领域划分为通信卫星、气象卫星、侦察卫星、导航卫星、测地卫星、地球资源卫星和多用途卫星等。

2015年将成为我国卫星产业全球化的元年。一是从国内走向国际；二是卫星应用会有新的商业模式。中国已经有80余颗通信、遥感、导航卫星在轨稳定运行，这些卫星广泛的应用于我国经济建设的各个领域，为我国地面基础设施的运营提供了有效的支撑。中研普华预计，到2020年，我国在轨航天器数量将超过200颗，占全球在轨航天器总数20%左右；年均发射数量达到30次左右，占全球发射数量30%左右。到2020年，我国卫星导航产业创新发展格局基本形成，产业应用规模和国际化水平大幅提升，产业规模超过4000亿元，北斗卫星导航系统及其兼容产品在国民经济重要行业和关键领域得到广泛应用，在大众消费市场逐步推广普及，对国内卫星导航应用市场的贡献率达到60%，重要应用领域达到80%以上，在全球市场具有较强的国际竞争力。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国行业研究网、国内外相关报刊杂志的基础信息、卫星行业研究单位等公布和提供的大量资料以及对行业内企业调研访察所获得的大量第一手数据，对我国卫星市场的发展状况、供需状况、竞争格局、赢利水平、发展趋势等进行了分析。报告重点分析了卫星前十大企业的研发、产销、战略、经营状况等。报告还对卫星市场风险进行了预测，为卫星生产厂家、流通企业以及零售商提供了新的投资机会和可借鉴的操作模式，对欲在卫星行业从事资本运作的经济实体等单位准确了解目前中国卫星行业发展动态，把握企业定位和发展方向有重要参考价值。
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第三章 2013-2014年中国卫星行业市场发展分析

第一节 卫星行业市场发展现状

一、市场发展概况

2014年我国卫星行业总收入达到2351亿元。。应用卫星是每年航天发射活动的重点，2014年也不例外。通信卫星是应用卫星家族中的重要成员，2014年的通信卫星发射与运营活动可谓风平浪静，全年共发射24次，多数是地球静止轨道卫星。

2014年，太空探索技术公司的“猎鹰-9”执行了4次通信卫星发射任务，标志着这种火箭在商业市场上渐入佳境。

2014年中国并没有发射通信卫星，但在遥感和对地观测领域却收获颇丰。在2013年全球25次遥感卫星发射中，中国占了8次。此外，在2014年中国还发射了高分二号卫星，标志着中国遥感卫星进入了米级。从卫星发射后传回的图像来看，图像清晰精准，一改以往中国商业遥感卫星图像分辨率不高的状况。

图表：2012-2014年卫星行业市场规模
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数据来源：中研普华数据库

图表：2012-2014年卫星行业市场规模增长率
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数据来源：中研普华数据库

二、发展热点回顾

2014年，北斗卫星导航系统保持稳定可靠运行，服务性能持续提升；开展新技术和新体制试验验证，适时加入卫星网络；同时，加快推进北斗地基增强系统建设。
1.完善导航基础设施，提升系统服务性能1月，重庆北斗卫星地基增强系统建成，可广泛应用于城市规划、交通导航、应急抢险等多领域。这是全国首个山地城市北斗地基增强系统。
2014年9月11日，国家卫星导航高精度服务基础设施——北斗地基增强系统工程建设正式启动，该项目确定由中国兵器工业集团作为总体研制单位，将在2015年底前建成框架网和部分区域加密网基准站网络并投入运行，提供米级精度的定位服务，2018年底前建成全国范围区域加密网基准站网络，提供米级、分米级、厘米级和后处理毫米级服务。4月25日，羲和系统室内外高精度定位导航信号正式播发。
2014年11月，国内首款羲和手机芯片在武汉发布，该新产品将在全国率先实现北斗手机终端应用的米级定位。
2.突破多项核心技术3月，中国航天科工信息技术研究院西安航天华迅公司研发出第四代高性能北斗/GPS导航芯片。芯片分别采用110nm和40nm两种工艺设计，其中40nm工艺是目前国内北斗芯片中最先进的生产技术。芯片的捕获灵敏度达到-147dBm，跟踪灵敏度达到-163dBm,精度到2.5m。
2014年8月，中兴通讯采用泰斗微电子TD1020的北斗/GPS导航三防智能手机G601U完成第一批商用机的量产，国内自主北斗芯片正式进入智能手机行业。
2014年10月，杭州中科微电子有限公司研制成功北斗单芯片，将北斗射频芯片、北斗基带芯片集成为一个北斗芯片，采用55nm工艺制程，性能先进，国产北斗芯片进入单芯片时代。
2014年11月，在2014年上海军民两用基础促进大会上，上海北伽导航科技有限公司发布了40nm的北斗导航芯片——航芯一号。
2014年12月4日，中国电子科技集团第54研究所导航专业部展示了最新研发的40纳米级汽车导航用北斗导航芯片。
3.开发行业应用，形成综合解决方案4月1日，“北斗电力高精度授时与全网时间同步系统应用示范”项目正式启动，该项目由国家电网江苏电力和南瑞集团等6家单位联合实施，建立行业应用示范，形成北斗系统应用于电力行业的完整产业链。
2014年9月，交通运输部、解放军总装备部在京联合启动基于北斗的中国海上搜救信息系统示范工程。该示范工程是北斗系统在交通运输领域的第二个示范工程，将面向广大海洋用户推广40万套北斗海上搜救型手机及其他北斗终端设备，并通过在救助船舶上建设船载基站，将公众手机信号延伸至沿岸基站无法覆盖到的救助船舶周围区域。
三、市场存在问题及策略分析

2012年1月，资源三号测绘卫星发射升空，该星的全色分辨率2.1m，多光谱分辨率6m，为国家开展基础测绘和地理国情监测提供了稳定可靠的卫星数据源保障。在遥感卫星运营方面，民间资本开始进入遥感卫星产业。2005年7月，由国内运营商从英国引进的“北京一号”小卫星由俄罗斯火箭发射升空。卫星全色分辨率4m，可向北京市有关部门提供遥感影像，供城市规划、环境监测、工程和土地利用监测等使用。在国外遥感卫星数据代理方面，随着近年来国外商业遥感卫星纷纷抢摊中国，目前国外主要的商业遥感卫星运营商在中国都设立了代理机构。这些外国商业卫星的代理机构均有较为固定的客户群，业务稳步增长。

尽管我国遥感卫星技术从总体上取得了很大的成就，但在国产民用高分辨率遥感卫星技术及商业应用方面仍处于相对落后的状态。我国于2012年初发射的迄今最高分辨率的民用遥感卫星资源三号01星的全色分辨率只有2.1m，仅相当于10年前法国Spot-5，或6、7年前印度CartoSat-1和日本ALOS的水平。同时，我国现有的资源系列卫星体系也存在卫星立项与实际应用不相适应，地面系统自成体系，业务应用时断时续，产业化发展缓慢，商业化运行程度低等诸多问题1。可以说，民用高分辨率遥感卫星技术及其商业开发已成为中国航天的一大“短板”。在这一领域，我国未能展现与自身的运载火箭和载人航天能力相一致的水准，与其他主要航天大国差距显著。

首先，在观念方面，我们对发展自主商业高分遥感卫星系统的紧迫性缺乏足够的认识。尽管我国航天系统及相关应用部门很早就提出，要积极发展包括高分辨率对地观测系统在内的遥感卫星应用服务体系。但这一观念还主要停留在价值、意义等层面，对问题的紧迫性认识不足。后果是相关产业长期停留在规划阶段，缺乏具体推进的路线图和时间表航。我国卫星测绘产业发展现状和几点建议。《中国地理信息产业发展报告（2011）》。8转化为有效行动。

其次，在体制方面，我国军民分立、条块分隔的卫星应用体制阻碍了商业遥感卫星的发展。这在一方面导致了相关资源和技术难以有效整合，数据共享困难，行业应用不均衡，低水平重复建设严重等问题。另一方面，僵化的数据保密政策也人为束缚了我国民用遥感卫星技术发展和产业应用，以致形成国产卫星采集的高分辨率影像无法向国内民用部门用户提供，国内民用部门的高分数据需求反而要依靠外国卫星来满足的局面。

第三，在技术方面，我国的遥感卫星系统性能本身尚存在一些问题，如卫星和传感器可靠性差、寿命短，定位精度低，成像光谱质量差、图像分辨率和清晰度不高等。此外，对国产遥感卫星影像数据进行商业化开发的技术准备也不足，存在产品标准不完善、需求响应速度慢、全球覆盖能力不足等问题。最后，在商业经验方面，高分辨率遥感卫星影像作为一种军民两用产品，其国际化运营除需要强大的市场运作能力外，还要求运营企业拥有丰富的军售经验，否则易引起各种军事、外交和商业纠纷。目前，我国的卫星研制、开发和应用部门普遍缺乏国际化的市场能力和运营经验，这也是未来国产高分商业遥感卫星产业发展的一大隐忧。
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