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	→内容简介

	羽绒服，指内充羽绒填料的上衣，可以混杂一些细小的羽毛，将鸭绒清洗干净，经高温消毒，之后填充在衣服中。因其保暖性较强，多为寒冷地区的人们穿着，也为极地考察人员所常用。

80年代初期，国内羽绒服的年销售量只有几十万件，而目前已经达到了6000万件。特别是近年来，品牌之间的竞争十分激烈。我国的羽绒服市场相对狭隘，虽然近些年来随着我国居民消费水平的提高，市场需求量不断扩大，但由于各类品牌增多从而导致了市场竞争激烈化。目前在全国重点大城市羽绒服销售总量中，品牌集中度越来越高。其中波司登羽绒服销售量占全国羽绒服销售总量的15.58%。随着市场竞争的不断加剧，传统的羽绒服行业面临巨大的挑战，陈旧的营销模式在互联网时代已经毫无优势可言，急需转变营销模式，投入新生力量，在这场变革中率先抢占市场份额。中国的羽绒行业从无到有，从小到大，从单一出口到内外贸兼具，经历了140多年的发展，每一步都记载着历史的发展、时代的变迁。我国约有3500个羽绒服企业，一些国际大品牌的羽绒服企业的附属公司都以遍地开花。我国羽绒服产量从2005年的1.59亿件增长至2014年的3.43亿件。产量居前三位的省份为江苏省、江西省、浙江省，分别占羽绒服行业全国总产量比重为29.20%、24.94%、9.61%，三地合计占全国比重为63.75%。

我国是世界上最大的羽绒及制品生产国、消费国，也是最大的出口国，羽绒及羽绒制品出口贸易量占据世界羽绒市场70%至80％左右的份额，在世界羽绒市场上具有举足轻重的地位。在出口方面，2013年1-12月我国羽绒服出口量为8826.1万件，完成出口额26.37亿美元。2014年前三季度中国羽绒行业出口金额达86207万美元，同比增长16.3%，出口创汇额达到了32.5亿美元。

在销售渠道方面，随着经济和计算机技术及信息技术的发展，服装网络营销的产生已成为必然趋势，服装网络消费已随着网络消费的繁荣而蓬勃发展。目前，羽绒服厂家也逐步开始认识到网络的重要性，也希望通过网络打开羽绒服销售的渠道。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国行业研究网、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息以及专业研究单位等公布和提供的大量资料。对我国羽绒服行业作了详尽深入的分析，是企业进行市场研究工作时不可或缺的重要参考资料，同时也可作为金融机构进行信贷分析、证券分析、投资分析等研究工作时的参考依据。
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第四章 中国危险废物治理行业市场发展现状分析

第二节 我国羽绒服行业发展状况分析

一、我国羽绒服行业发展总体概况

80年代初期，国内羽绒服的年销售量只有几十万件，而目前已经达到了6000万件。特别是近年来，品牌之间的竞争十分激烈。目前在全国重点大城市羽绒服销售总量中，品牌集中度越来越高。其中波司登羽绒服销售量占全国羽绒服销售总量的15.58%。随着市场竞争的不断加剧，传统的羽绒服行业面临巨大的挑战，陈旧的营销模式在互联网时代已经毫无优势可言，急需转变营销模式，投入新生力量，在这场变革中率先抢占市场份额。

我国的羽绒服市场相对狭隘，虽然近些年来随着我国居民消费水平的提高，市场需求量不断扩大，但由于各类品牌增多从而导致了市场竞争激烈化，而面对日趋饱和的线下市场，以及日趋活跃的线上交易，不少羽绒服品牌急需开辟新的市场来谋求更为长远的发展。

中国的羽绒行业从无到有，从小到大，从单一出口到内外贸兼具，经历了140多年的发展，每一步都记载着历史的发展、时代的变迁。我国羽绒服产量从2005年的1.59亿件增长至2014年的3.43亿件。2014年我国羽绒服产量居前三位的省份为江苏省、江西省和浙江省，三地合计占全国总产量的比重为63.75%。

二、2014年羽绒服行业发展现状

1、2014年我国羽绒服行业市场规模

图表：2013-2014年羽绒服行业市场规模
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2、2014年主要品牌市场份额分析

图表：国内主要品牌市场份额
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图表：国际主要品牌市场份额
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三、我国羽绒服市场价格走势分析

1、羽绒服市场定价机制组成

生产成本亦称制造成本，是指生产活动的成本，即企业为生产产品而发生的成本。生产成本是生产过程中各种资源利用情况的货币表示，是衡量企业技术和管理水平的重要指标。
2013年突如其来的禽流感让鸭绒价格直线上升，生产量大的企业一般鸭绒储备都不多，原材料价格变化迅速传导至生产企业。一般年份90鸭绒的价格是35万/吨，13年一度涨到了72万元/吨，现在的鸭绒价格已经回归正常，这也让羽绒服价格趋于理性。加上，近几年，人工成本上涨也很大，往年单件羽绒服的人工成本为20—30元，最近几年涨到了60—70元，使得单件羽绒服的生产成本有所上涨。
销售成本是指已销售产品的生产成本或已提供劳务的劳务成本以及其他销售的业务成本。包括主营业务成本和其他业务成本两部分，其中，主营业务成本是企业销售商品产品、半成品以及提供工业性劳务等业务所形成的成本；其他业务成本是企业销售材料、出租包装物、出租固定资产等业务所形成的成本。

随着百货业进入销售淡季，夏季商品销售开始收尾，也到了羽绒服、皮草等冬季商品“反季特卖”的档期。房租成了推高羽绒服销售成本的主要力量。近年来，国内的一些大型服装企业都在积极运作上市。但上市的一个前提条件是，要求这些企业在国内的销售网点要达到一定数量。可是，如果在国内的一二线城市大量铺设销售网点，不仅房租和人员开支大，而且还会占用大量现金，于是这些企业便瞄准了国内的三四线城市和一二线城市的郊县。这些地区的门市房自然也就成了“香饽饽”。需要的人多了，门市房的租金自然也就跟着高了。

除此之外，占羽绒服销售成本很大比例的另外一项是导购员的工资，近年来这项成本也在不断加大。

另外2014年底，国家正式宣布羽绒服装、羽绒寝具及睡袋出口退税率上调至17%。这条“出口零关税”的重大利好消息让中国羽绒业在暖冬面前多了几分底气。
2、2013-2014年羽绒服产品价格走势分析

2013年我国部分地区出现H7N9禽流感疫情，大量活禽被宰杀，导致羽绒原料市场供应严重短缺，企业成本迅速上升，遭遇发展困境。疫情发生后，羽绒原材料价格持续两个月上升。13年6月GB14272-2011标准90%白鸭绒国内市场价格已达到450元/公斤，比12年同期260元/公斤的价格水平上涨了约70%。随着疫情的逐渐消失，目前市场上的羽绒价格已呈现下降趋势，但仍高于往年同期水平。
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