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	→内容简介

	初步统计，2014年全球私人财富175万亿美元。2013年，全球私人财富增长14.6%，总额达到152万亿美元。这一增幅高于2012年8.7%的增长水平。而亚太地区（不包括日本）私人财富增长31%，达37万亿美元。

中国内地个人平均净资产2000年以来迅速增加，从5670美元达到2014年的2.13万美元；个人资产中值为7033美元。2010年以来增加的主要因素为人民币升值。中国家庭财富总额全球排名第三，比第二位的日本少8%，比第四位的法国高44%。相比其他主要发展中经济体，中国家庭资产以金融资产比例较高，占49%，原因是储蓄率高。

2012年，中国的高净值及以上私人银行客户数量达到83万人；2013年，中国的高净值及以上私人银行客户数量达到95万人；2014年，中国的高净值及以上私人银行客户数量突破100万人。

2005年-2014年中国超高净值及以上客户保有率的变化，从他个人控制财富的角度，2006年的时候中国2000万以上可投资金融产品的人，他个人控制财富从2005年相比，他个人控制财富的财富保有率只有45%。2007年数据也不理想，2008年遭遇到全球金融危机以后，中国超高净值及以上客户的财富保有能力到了很低，到2010年开始，就是遇到三期叠加以后，个人财富保有能力又在往下走，中国超高净值及以上人群保有财富的能力较弱，抗风险冲击能力较弱，财富保有率波动较大，但有逐年提升之态势。

至2014年9月30日，已有23家外资银行在上海自贸区注册；其他银行仍未明确表态，或已决定不在自贸区内开展业务。在华外资银行在信用卡业务上始终无法和中资行“匹敌”。尽管外资行信用卡发卡量目前每年都以50%左右的高速度在增长，但由于网点和客户基础不占优势，外资行在中国信用卡市场的份额不到十分之一。随着中国富裕消费群体的不断壮大和购买力的增强，信用卡消费在中国越来越普及，渣打全新推出的信用卡致力于满足中国消费者旅行和国际支付等新兴的生活需求。渣打信用卡发行的战略重点是带给现有客户更多的价值，并争取更多的新客户。
目前中国的私人银行前景广阔，但也还有待破开一条大道，改变原有的不合时宜的理财观念，拓展更大的业务范围，在管理制度上加以完善，对产品开发也要慎重选取，任用人才方面更要精挑细选，总而言之，中国的私人银行要想走远，在填补现有的各个漏洞之外还得多方面进行革新除旧、高瞻远瞩，以促成这一行业走得更远、飞得更高。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、银监会、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国人民银行、中国银行业协会、中国行业研究网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国私人银行及各子行业的发展状况、上下游行业发展状况、竞争替代金融产品、发展趋势、新金融产品与技术等进行了分析，并重点分析了我国私人银行发展状况和特点，以及中国私人银行将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球的私人银行发展态势作了详细分析，并对私人银行行业进行了趋向研判，是私人银行管理高层、关联企业、附属企业、投资机构等单位准确了解目前私人银行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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第五章 2013-2014年中国私人银行运行新形势透析
第一节 2013-2014年中国财富状况综述

一、中国财富市场运行简况
中国内地个人平均净资产2000年以来迅速增加，从5670美元达到2014年的2.13万美元；个人资产中值为7033美元。2010年以来增加的主要因素为人民币升值。
图表：2014年中外财富对比
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中国家庭财富总额全球排名第三，比第二位的日本少8%，比第四位的法国高44%。相比其他主要发展中经济体，中国家庭资产以金融资产比例较高，占49%，原因是储蓄率高。
中国居民个人实物资产为1.09万美元，包括私有房和农村土地等资产。个人平均负债为1600美元，占总资产的6%。虽然负债比例相对较低，近年来却快速增长。中国资产为1万至10万美元的中产阶层比2000年翻了一番，占全球的三分之一。
初步统计，2014年全球私人财富175万亿美元。2013年，全球私人财富增长14.6%，总额达到152万亿美元。这一增幅高于2012年8.7%的增长水平。而亚太地区（不包括日本）私人财富增长31%，达37万亿美元。
其中，亚太地区财富的增长与中国富豪的贡献密不可分。初步统计，2014年，中国私人财富规模34万亿美元。其中，2013年中国私人财富规模大幅增长49.2%，达到22万亿美元，仅次于美国。其次依次为日本、英国与德国。
二、中国富裕人口特征
图表：2014年中国私人银行客户地区分布
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从地区分布看，华东地区占比仍然最高，达43%；华北第二，占24%；华南第三，占20%。而东北、西南、华中和西北四地总和仅占13%。
图表：2014年中国私人银行客户年龄分布
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图表：2014年中国私人银行客户教育水平分布
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健康、旅游和教育是高净值人群心灵投资的三大领域，其次是社会责任（慈善、环保、纳税）、保险和信仰等。女性对教育的诉求高于男性。男性选择信仰的比例高于女性；年龄越大，资产级别越高，对信仰的需求就越大；三成以上高净值人群有宗教信仰，23%信奉佛教，6%信奉基督教，其余所占比例均不高；值得一提的是，最富有人群其六成以上拥有信仰。
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