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	→内容简介

	通气鼻贴(透明型)主要由弹性物(聚酯)、压力敏感胶粘剂、弹性物(聚酯)、基本材料组成，无药用成分，无副作用。实际上，通气鼻贴属于医疗器械行业。通气鼻贴不依赖任何药物，而是采用专利弹性胶片，使得通气鼻贴可以拉开鼻腔及呼吸道，在瞬间有效降低通过鼻腔气流的阻力，从而达到扩张鼻腔通道的效果。因此，通气鼻贴可有效改善鼻通气，改善或加强呼吸，暂缓由感冒、鼻炎、鼻中隔偏曲引起的鼻塞、鼻充血，不仅可以使呼吸更顺畅，同时还可以改善鼻腔阻塞引起的睡眠障碍，减轻打鼾等等。

渠道方面，从国内通气鼻贴行业近五年线上渠道销量情况看，该渠道销量基本呈现逐年增长的趋势，但增幅较为平稳，主要是受到一系列医疗用品网销政策影响。与线上渠道相比，线下渠道销量增速则趋于放缓，增速从2011年前后的20%左右的增长率放缓到2014年的7.39%。以中美天津史克制药有限公司、三九集团、海氏海诺为代表的大型通气鼻贴生产企业，近几年在渠道布局方面逐步增加线上渠道的投入，特别是在京东、1号店等B2C、C2C平台布局方面。与大型企业相比，中小型企业更加重视线下市场的推广，相对在渠道格局方面较为保守。

目前行业内的竞争主要体现在大型企业的竞争。数据显示，截止2014年底，国内通气鼻贴行业规模以上企业规模达到102家。其中年产量在1000万贴的企业仅12家，而年产量超过2000万贴的企业仅5家。而大型企业的竞争主要体现在品质和广告宣传方面，其次是价格方面。随着国内通气鼻贴市场逐渐被激活，越来越多的潜在竞争者相继加入。经过市场调研发现，目前市场上不少于200家大中型企业欲加入通气鼻贴市场。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心提供的最新行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权威统计资料。我们对通气鼻贴行业进行了长期追踪，结合我们对通气鼻贴相关企业的调查研究，对我国通气鼻贴行业发展现状与前景、市场竞争格局与形势、赢利水平与企业发展、投资策略与风险预警、发展趋势与规划建议等进行深入研究，并重点分析了通气鼻贴行业的前景与风险。报告揭示了通气鼻贴市场潜在需求与潜在机会，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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第四章 通气鼻贴销售渠道分析

第一节 行业产品销售的主要渠道

一、线上渠道分析

从国内通气鼻贴行业近五年线上渠道销量情况看，该渠道销量基本呈现逐年增长的趋势，但增幅较为平稳，主要是受到一系列医疗用品网销政策影响。

图表：2010-2014年国内通气鼻贴行业线上渠道销量分析
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二、线下渠道分析

与线上渠道相比，线下渠道销量增速则趋于放缓，增速从2011年前后的20%左右的增长率放缓到2014年的7.39%。

图表：2010-2014年国内通气鼻贴行业线下渠道销量分析
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第二节 不同企业群体的渠道方式分析

一、大型企业群体渠道分析

以中美天津史克制药有限公司、三九集团、海氏海诺为代表的大型通气鼻贴生产企业，近几年在渠道布局方面逐步增加线上渠道的投入，特别是在京东、1号店等B2C、C2C平台布局方面。

图表：2010-2014年大型企业群体渠道布局情况
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二、中小型企业群体渠道分析

与大型企业相比，中小型企业更加重视线下市场的推广，相对在渠道格局方面较为保守。

图表：2010-2014年中小型企业群体渠道布局情况
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全国统一服务热线：400-85������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������6-5388  400-086-5388 免费电话


订阅热线：0755- 25425716  25425726  25425736  25425706


0755- 25425756  25425776  25420896  25420806


0755- 25426596  25427856  25428586  25429596


传    真：0755- 25429588  25428099  全年无休  24小时服务


官方网站：中国行业研究网www.ChinaIRN.com深圳/ 北京/ 上海








全国统一服务热线 400-856-5388  400-086-5388 更多报告请访问 www.ChinaIRN.com                 14

[image: image6.emf] 

订阅方法：请把征订表用正楷字填写完后传真或快递给我们，然后通过银行付款。款到后即完成订阅手续，产品   与发票会在款到后 24 小时内以特快专递寄出。订阅传真： 0755 -  25429588 25428099  7 天 ×24 小时   贴心服务  
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