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	→内容简介

	自从 iPhone热卖,到之后安卓智能手机出现，迅速拉低智能手机价格，使智能机得到普及，平板电脑、智能电视、穿戴智能设备等新型移动终端不断出现，移动互联网用户正在迅速增长。根据工信部公布2014年1月份通信业经济运行情况，根据该部在2014年宣布经济运行的通信业在一月的数据，移动互联网用户总数达到838000000，在普及率方面移动电话用户达到67.8%户;移动互联网接入1.33亿G的流量，同比增长46.9%，户均移动互联网接入流量达到541.67ft，其中手机上网流量占比提升至80.8%，月户均手机上网流量达到139.3M。

经过这几年发展，移动互联网已经成为当今世界前景最好、发展最为迅速、最诱人的行业。它们的增长速度都是任何预测家未曾预料到的。这一前所未有的高速增长现象反映了随着时代与技术的进步，越来越多的人希能够随时随地的高速地接入互联网，获取急需的信息，完成自己想做的事情，移动互联网的出现是历史发展的必然，移动互联网正逐渐影响到人们生活、工作的方方面。短信、语音、图像、音乐、手机铃声下载、游戏、视频应用、移动支付、移动电子商务、社交、O2O、位置服务等各式各样的移动互联网的业务快速发展，移动互联网正爆发出强大的能量。

移动互联网就像一张网，将全国、乃至全世界的人们连接在一起，随时随地的联系。现今，移动互联网就是这么一个平台，连接着全国、乃至全世界的消费者，谁能在移动互联网上占有一席之地，必然会有巨大的收获。而为了更好的在移动互联网上更好的发展，研究移动互联网的发展现状是必须的。只有了解现状，才能更好的把握移动互联网的发展趋势。随着移动互联网的飞速发展、智能移动终端的日益普及,移动互联网用户都希望能够随时随地访问互联网,获取想要的服务内容,由此带来新的商业机会,如地理定位服务、手机休闲娱乐、基于时间的服务等,而创新、个性化的应用又可以不断提高用户使用互联网的钻性和活跃度,吸引更多的用户加入,如此,在移动互联网发展的道路上,形成一个良性循环。
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了解中研普华实力：实力鉴证  媒体报道  媒体合作  电视采访报道  招股说明书引用  门户网站引用  客户服务
中研普华咨询业务：细分市场研究  项目可行性研究  商业计划书  专项市场调研  兼并重组研究  IPO上市咨询
产业园区规划  十三五规划  投资银行业务  政府产业战略  企业培训  管理咨询  营销策划


第六章 中国移动互联网行业主要指标监测分析
第一节 中国移动互联网行业总体运行情况

2013年中国移动互联网市场规模为1059.8亿元，2014年中国移动互联网市场规模达到1857.2亿元，同比增速81.2%。移动互联正在深刻影响人们的日常生活，移动互联网市场进入高速发展通道。

图表：2013-2014年中国移动互联网市场规模
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数据来源：中研普华数据库
2013年中国智能手机的保有量为5.8亿台，2014年中国智能手机的保有量为7.8亿台，同比增长60.3%，智能机价格不断走低，不断向三、四线城市渗透，功能机用户加速换机促使智能机的保有量呈现高速增长。伴随移动终端更新迭代加速和模式创新，“硬件免费”（指终端产品将以成本价销售）或将成为可能，这将进一步加速移动互联网生态环境的演进。

图表：2013-2014年中国智能手机保有量

[image: image2.emf]0

1

2

3

4

5

6

7

8

9

2013年 2014年

亿台


数据来源：中研普华数据库
2013年，PC网民的规模达到5.9亿人，增速为6.8%；移动网民的规模5亿，增速为19.5%。2014年，PC网民的规模达到6.3亿人，增速为6.3%；移动网民的规模5.8亿，增速为15.1%。预计到2017年，移动网民将赶超PC网民，成为互联网的第一大用户群体，移动端将成为网民最主要的上网渠道。互联网的加速渗透和全民移动互联有望在下一个5年实现。

图表：2013-2014年中国PC网民及移动网民规模
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数据来源：中研普华数据库

2013年移动购物在移动互联网市场规模中占比为38.9%，2014年移动购物在移动互联网市场规模中占比为50.4%，均居于首位，并且占比将在未来5年继续扩大，预计到2017年占比达到55.0%。移动增值的占比将受到挤压，而移动游戏领域经历了2013年的疯狂，预计在未来行业仍将保持快速增长，在整体占比上保持相对稳定。
图表：2013-2014年中国移动互联网细分行业结构占比
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