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	→内容简介

	“墙壁开关”是指安装在墙壁上使用的电器开关，用来接通和断开电路的，控制照明灯的开关。从广义的概念上来讲，电工产品涵盖的范围较广，一般指向终端用户提供电源电器控制的设备，包括开关插座、断路器、综合布线、安防系统等等，又称建筑电气附件（固定、连接或开闭电路用的器件总称）。狭义上的电工产品通常仅指建筑电气中的开关、插座。墙壁开关通俗称呼：控制灯具开关。

20世纪八十年代中期以前我国二三线城市多拉线开关，一线城市也多小按扭开关。其工作原理是按键弹起式、单刀扳倒式等，材料基本为电木粉和普通黄铜，80年代中期-90年代后期的主流产品，是滑动式翘板式、双弹簧式翘板等，材料采用PC或尼龙66、锡磷青铜，在开关接触点部位采用了银点来增大导电性，因其产品外型是小按钮结构，因外观特征被称为“拇指型开关”，背景是八十年代中后期模仿日本开关形式。但随着澳洲奇胜电工企业进入我国。我国的墙壁开关行业揭开了新的篇章。

2002年后，随着欧美对我国关系的升温，中日关系的冷淡加上欧美对产品的设计与日本不同，很大程度上满足了我国消费者的消费需求。在产品结构、用料（比如用镀锌钢板做固定架）方面有了更加注重安全性的提升，欧洲的国际性企业引入国内，产品外观大气、新颖，被俗称为“欧式开关”。实现了触摸式、轻触式、遥控式操作以及智能化控制，产品更加安全。2002年后到2006年间逐步面市的产品在概念销售方面的创新有：有山水画、超薄、镶金边、流线大荧光和钢构琴键等概念。而且每出来一个概念大家争相模仿。

近年来，我国墙壁开关企业生产规模不断扩大，年销售额超过亿元的有28家企业，超过五千万元的有62家企业。这些企业已具规模效益，是行业的骨干企业。

2013年，我国墙壁开关行业的市场规模达到142.5亿元。其中高档43亿元，中档56.3亿，低档43.2亿元。高，中，低档次的120、86、118、明装四种款式。其中118系列以家装较多，86系列以工程为多，明装系列在三线城市和农村较多，120系列则以浙江为多。这些进口品牌以其企业实力、产品品质、品牌传播、系统管理等方面的竞争优势，步步为营、攻城掠寨。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国行业研究网、全国及海外多种相关报纸杂志的基础信息等公布和提供的大量资料和数据，客观、多角度地对中国墙壁开关市场进行了分析研究。报告在总结中国墙壁开关行业发展历程的基础上，结合新时期的各方面因素，对中国墙壁开关行业的发展趋势给予了细致和审慎的预测论证。报告资料详实，图表丰富，既有深入的分析，又有直观的比较，为墙壁开关企业在激烈的市场竞争中洞察先机，能准确及时的针对自身环境调整经营策略。
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第九章 主要生产企业的排名与产业结构分析

第一节 行业企业排名分析

1 TC-罗格朗，从罗格朗并购TCL国际电工后，在保持TCL品牌的优势外，不断推出新品，向高端发展，凭借罗格朗在国际墙壁开关上的优势，推出越来越多的高端产品是必然选择。
2 飞雕开关插座(老6大品牌。国家免检产品,上海飞雕集团) 。质量一般。价格偏高。。飞雕浴霸国内5强
3  朗能Lonon(国家免检产品,广东名牌,广东朗能电器)  质量价格适中
4 龙胜（老6大品牌。上海名牌。。上海龙胜实业有限公司） 质量好。价格适中。性价比突出。旗下名族浴霸国内5强
5 鸿雁开关插座(中国驰名商标,普天.杭州鸿雁电器有限公司) 质量价格一般
6梅兰日兰MerlinGerin(施耐德电气旗下全球配电领域首选品牌之一)
7松下Panasonic(中国驰名商标,日本松下电器(中国)有限公司) 日本品牌国内制造。。价高质量一般
8西蒙Simon开关插座(1916年西班牙,全球著名的通信布线品牌) 质量非常一般。价格虚高。
9奇胜Clipsal(1920年创立于澳大利亚,全球著名的电工品牌) 质量价格都高
10西门子Siemens(德国品牌,全球最大的电气和电子公司之一) 质量价格都高。
11大品牌国内有3：飞雕 龙胜。
第二节 产业结构分析

一、市场细分充分程度的分析

随着时代的进步和生活品质的提高，人们愈发追求生活环境的安全性、舒适性和便利性，智能家居的出现满足了这一切，并逐渐成为年轻时尚一族新居家装的标准。

究竟什么是智能家居?据了解，智能家居控制系统可使用户对家居内的任意电器进行数字化控制，利用计算机技术、网络通讯技术将与家居生活有关的各种设备有机地结合在一起，进行集中管理，让家居生活更加舒适、环保、安全、便捷且彰显艺术气息。

作为智能家居不可或缺的重要成员之一，智能触摸开关日渐得到重视。虽然目前一个智能触摸开关的价格是传统开关的10倍，但价格从来不是追求品质生活用户的首要考量因素，就像iPhone和iPad的完美使用体验，再贵用户也愿意买单，智能触摸开关自是同样的道理。相比传统开关，智能触摸开关具备“外型美、寿命长、高性能、低功耗、高安全、智能化、人性化、节能环保且可集中控制”等诸多优点，它可根据用户的需求，实现“单线双控”或“多线双控”功能设置，可实行定时、延迟和遥控操作，是追求高品质生活一族的家装首选。

中国触摸应用第一品牌、央视CCTV-1上榜品牌企业——深圳市阿达电子有限公司研发出的多路双控单火线触摸开关，是目前市面上最具性价比的触摸开关解决方案，此方案解决了单火线取电和双联(双控)触摸功能的技术难题，实现了多位或多路开关模式。

该方案依据国际电工惯例，采用自行研发的电子线路，稳定性强，可靠性高且抗干扰性好，几乎为零功耗的待机、节能灯最低至1W均不闪烁(在电网稳定情况下测试所得结果，在实际应用中，建议节能灯功率高于5W使用，部分地区因电网稳定性问题建议使用10W以上节能灯)，初次上电及断电后均不闪烁，适应电压范围宽至60V-280V，可做双色背景光。目前其开关成品也已经上市，外观设计上也富创意美。

我们知道，在国内很多的智能家居产品，功能很多且性能很不错，但在外观上不尽如人意，尤其是在高端客户的家居设计上，很难达到客户需求的境界。阿达电子触摸开关的外观设计非常有艺术感，钢化玻璃面板设计，非常高端，蓝色指示灯营造出温馨浪漫的场景，更好迎合了家居装饰的潮流。无论是古典、奢华，还是经典、时尚、现代、简约，阿达电子都有适合的产品面板进行配套。值得一提的是，阿达电子有严格有序的售后服务体系，它不是为了卖产品，而是为客户实现智能家居的梦想设计出完美的解决方案。

除此，阿达电子的触摸开关便于安装，不用改变原来的线路布局，且不受灯具种类影响，可接日光灯、节能灯、白炽灯、射灯、LED灯，小功率马达电机等常用负载及灯具;开关寿命达到10万次以上，全年待机耗电小于0.1度，相对于电线通过墙壁所损耗的漏电流电量还低;安全性高，单火线触摸开关的开和关是依靠电子器件来控制，无任何机械触点，不产生火花，具有燃气防爆功能，是理想的室内燃气安全防爆开关;蓝色指示灯作为开关位置指示，断电后来电，自动回复关闭状态，还可设置静音，温馨体贴极具人性化。

除了能完成传统开关功能，这款触摸开关还能升级为触摸延时、触摸调光、触摸遥控、带炫彩背景光触摸、触摸式互锁、触摸同步、触摸式联动、触摸定时、带液晶显示图案、远程控制等开关。

这是一个智能化的时代，智能家居走进普通家庭指日可待，新潮、便捷的触摸开关取代传统机械式开关也已成大势。虽然目前智能开关的售价相对较高，但革命性的外观设计和高性能已是超值。追求时尚个性和高品质生活的人群可先尝试应用，抢先享受一枚智能开关带来的温馨人文关怀，而对于追求实用型的普通家庭，可等其成本进一步降低后再入手。在选择智能触摸开关品牌方面，一定要关注其研发实力、产品性能(稳定性+可靠性)及售后服务，因为这会影响到产品的使用寿命、安全性、节能环保及易于保修等因素。

二、各细分市场领先企业排名

图表：遥控开关细分市场领先企业排名
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三、各细分市场占总市场的结构比例

图表：墙壁开关细分市场占总市场的结构比例
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