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	→内容简介

	LED车灯是指采用LED（发光二极管）为光源的车灯。因为LED具有亮度高、颜色种类丰富、低功耗、寿命长的特点，LED被广泛应用于汽车领域。LED与白炽灯比较有显着的优点。一是寿命长，一般可达几万乃至十万小时。有人认为如果未来的汽车照明灯使用LED，整个汽车使用期限不用更换灯具。二是非常节能，比同等亮度的白炽灯起码节电一半以上。三是光线质量高，基本上无辐射，属于“绿色”光源。四是LED的结构简单，内部支架结构，四周用透明的环氧树脂密封，抗震性能好。五是无须热启动时间，亮灯响应速度快（纳秒级），适用于移动速度快的物体使用。六是适用电压在6-12伏特之间，完全可以应用在汽车上。七是LED占用体积小，设计者可以随意变换灯具模式，令汽车造型多样化。汽车厂商青睐LED，完全是LED本身的优点所决定的。

全球LED市场基本由日本的日亚化学（Nichia）、丰田合成（ToyodaGosei）、美国克雷（Cree公司）、欧洲飞利浦（PhilipsLumileds） 和欧司朗（Osram）等行业前5大厂商掌控。5大巨头拥有全球LED大多数核心专利，并占据了上游行业高端，获得了LED产业链利润最丰厚的部分，在产业链竞争中占据了最有利的地位。而大陆LED企业主要集中于封装及应用产品生产环节，在产业链的核心环节和核心设备缺乏技术自主原创性，尤其以代工为主要业务模式的低端应用产品装配企业较多，规模非常有限，产品质量良莠不齐，市场竞争手段以价格竞争为主。

如今，知识产权已成为LED企业竞争的战略性武器。先进入市场的LED企业为确保先发优势积极布局专利网，将知识产权作为战略性武器以保持领先优势，阻击后发企业进入LED市场。因此，LED照明市场的发展还面临知识产权危机。近10年来，半导体照明市场快速增长，LED知识产权成为国际半导体照明产业竞争的焦点。纵观全球LED知识产权格局，产业的核心专利仍由日本的日亚化学公司、丰田合成公司、美国科锐公司、飞利浦流明公司及德国的欧司朗公司等5大厂商主导。

虽然近些年我国大陆地区LED专利申请数量大幅增长，但我国在全球LED知识产权格局中的地位并没有因此得到根本改善。我国LED专利主要集中于中下游领域，中游封装、下游应用环节的专利占申请总量的64％。在关系到产业长远发展的关键技术环节，仍缺乏核心专利。从专利类型上看，我国LED专利以实用新型及外观设计专利为主，发明型专利占比较低，其中国内LED实用型专利占比为59％，外观设计专利占比为15％，而LED发明专利占比仅为26％。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、中国行业研究网、全国及海外多种相关报纸杂志的基础信息等公布和提供的大量资料和数据，客观、多角度地对中国LED车灯市场进行了分析研究。报告在总结中国LED车灯行业发展历程的基础上，结合新时期的各方面因素，对中国LED车灯行业的发展趋势给予了细致和审慎的预测论证。报告资料详实，图表丰富，既有深入的分析，又有直观的比较，为LED车灯企业在激烈的市场竞争中洞察先机，能准确及时的针对自身环境调整经营策略。
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第三章 中国LED车灯生产现状分析       

第一节 LED车灯行业总体规模       

　早于1986年就有LED第三剎车灯问世，由于当时技术所限、使用率普遍不高，且打入汽车供应链困难度亦高，导致LED车灯（含侧灯、尾灯及昼行灯等）市场并没有受到太大重视。但是，随着LED车灯的亮度提升以及价格下滑，从前LED大灯只能在豪华车上见到，现在，这项配置也逐渐下放到其他级别车型中。而且近两年，LED车灯的渗透率也快速拉升，LED车灯市场规模不断快速成长。而相关企业也希望在LED车灯这个蓝海市场中分得一杯羹，都抢先进驻LED车灯领域。

图表：2011-2014年9月我国LED车灯市场规模及增长率分析
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或许，行业的每一次变革的获胜者，首要的是敢于尝新的人。但是，并不是所有进入LED车灯领域，就能一蹴而就的。过硬的技术和质量，才是王道。而且，企业还要承受一些风险和不可预知的因素。广州九加一电子科技有限公司一向专注于汽车大灯，以及车灯改装分级。这就为其在LED车灯行业发展做了铺垫。

近年来，国家政策主张节能减排。企业发展方向从专注于氙气大灯转为专注于LED车灯行业的发展。“发展LED车灯领域等同于走在别人前面。走在别人前面，我们必须要有自己明显的优势。而且，公司发展LED车灯领域，不仅可以保持原有的渠道，还增加了新的客户。”听着广州市九加一科技有限公司技术总监颜洪军充满自信地说着公司战略发展，我们也可以初步体验到其公司的发展势头及其产品差异化发展之路。

最近，劳斯莱斯官方发布了关于2013款幻影Coupe车型的官方图片，相比老款车型最大的变化就是其采用全LED车灯设计；奥迪S8的所有灯光均使用LED照明科技……多款车系使用LED车灯照明，这表明LED照明市场需求开始大幅成长。而且，与传统灯泡相比，LED灯在车辆的整个寿命周期均可使用，几乎无需维护，节能高达50%.对于广州九加一科技有限公司来说，发展LED车灯，在行业蓝海中有着竞争优势。

但是，LED车灯的聚光、亮度、智能化一系列的性能问题，LED车灯还有很大的发展空间；尽管市场需求大幅增长，但产品价格也见到快速下杀局面，尤其一般市场跌价速度飞快；LED车灯损坏的更换成本……面对种种问题，九加一需要如何解决问题才能在竞争中突出重围？如何作出改变才让九加一立于不败之地，成为行业翘楚呢？

LED亮度不是问题，聚光才是问题所在。对于亮度，现在很多人都有一个误区：认为功率高，就等同于亮度大。其实不是这样的。功率越大，耗能越大，这违背了LED车灯节能的原则。我们公司的LED车灯产品必须要符合低功率、高亮度原则，实际上就是要处理好LED车灯利用率这个问题，这样才能体现LED节能环保的优势。

在LED车灯聚光问题，颜洪军强调，未来九加一的策略主要是扬长避短。“关于聚光问题的解决，我们公司会用一年左右的时间做出研发，让产品趋向成熟。一般来说，LED车灯两旁都存在着盲区，而现在，我们公司的LED产品H4就能360度发光，避免盲区，而且能让整体亮度提升30%.这款产品，我们公司已经申请了专利了。”

LED车灯标准光型

谈到关于价格和更换成本，颜洪军表示，九加一的产品亮度是同行中最高，功率却是同行中最低的，价格可能会在市面上高出15%.但是，由于质量的保证以及返修率低，因此客户没有担心到这方面的问题。九加一进入LED车灯市场这一领域，风险问题较少存在，反而市场份额会相应增加。

汽车灯具是汽车的眼睛，时髦的汽车灯具集实用性和装饰性为一体。它最能体现汽车的品位，越是个性化车、高档车，越注重车灯的设计及品质。而新型、智能化的LED车灯则是汽车电子化的明星产品之一。对于九加一科技有限公司来说，往LED车灯发展的这条路已是毋庸置疑。关键是能否解决好聚光和智能化问题。

第二节 LED车灯产能概况     

一、2013-2014年产能分析     

图表：2011-2014年9月我国LED车灯产能及增长率分析
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二、2014-2018年产能预测      

图表：2014-2018年我国LED车灯产能及增长率预测
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