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	→内容简介

	受国家调结构的主动调控影响，我国国民经济增速平缓，经济运行总体良好，国际经济温和复苏，旅游经济发展环境相对有利。受国内经济稳定增长和节假日的影响，我国国内和出境旅游市场需求旺盛，旅游产业总体景气水平保持平稳，区域旅游一体化进程加快。产业方面，2014年上半年传统旅行服务业的景气水平回升缓慢，一、二季度旅行社业的景气水平均处于“稍微景气水平”，且下行趋势明显，受投资创业和互联网创新的驱动，面向大众市场的广义旅行服务业保持繁荣发展态势；区域旅游方面，2014年上半年东、中部等传统的旅游目的地和客源地旅游企业景气水平较高，维持在“相对景气”水平，西部偏低，为“稍微景气”，区域经济合作和交通网络的完善进一步促进区域旅游一体化的进程。

2014年1-6月国内旅游人数18.5亿人次，同比增长10.2%，2013年，国内旅游人数32.62亿人次，比2012年增长10.3%；国内旅游收入26276亿元，同比增长15.7%。2014年旅游经济将延续平稳较快增长态势。预计2014年国内旅游人数达36.3亿人次，同比增长11.4%；国内旅游收入达3.1万亿元，同比增长16.3%。入境旅游方面若环境改善，措施得当，有望与2013年持平。出境旅游人数1.16亿人次，同比增长18.2%；出境旅游花费1550亿美元，同比增长20%，旅游服务贸易逆差将突破1000亿美元。旅游接待总人数37.6亿人次，同比增长10.8%；旅游总收入3.3万亿元，同比增长14.8%。2020年，中国将成为世界上第四大旅游客源国，出境旅游人次将达到1亿人次；接待旅游入境人数可达1.37亿人次，占世界市场份额为8.6%。到2015年，全国森林公园总数达到3000处，规划总面积2000万公顷，其中国家级森林公园800处，规划面积1300万公顷。全国森林旅游人数达到5亿人次，森林旅游直接收入达到600亿元。
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第五章 我国旅游行业整体运行指标分析

第二节 国内旅游市场分析

一、国内旅游人数

2014年1-6月国内旅游人数18.5亿人次，同比增长10.2%，预计2014年国内旅游人数达36.3亿人次，同比增长11.4%；

2013年，国内旅游人数32.62亿人次，比2012年增长10.3%；国内旅游收入26276亿元，同比增长15.7%。

2012年，全国国内旅游人数为29.57亿人次，比2011年增长12.0%。其中,广东、江苏、四川、山东、浙江、河南、湖北等地区的国内旅游人次超过1亿人次。其中，第一至第四季度分别为8.75、6.56、6.95、7.31亿人次。城市居民旅游人数为19.33亿人次，农村居民旅游人数为10.24亿人次。过夜游客为13.03亿人次，一日游游客为16.54亿人次。经旅行社组团出游人数为9246万人次，散客人数为28.64亿人次。外地旅游人数为7.7亿人次，本地旅游人数为21.87亿人次。按出游目的分类，探亲访友占39%，观光游览占32%，商务出差占13%，度假休闲娱乐占11%，健康疗养占3%。按同行人数分类，一人出行占39.4%，两个出行占24.2%，3人出行占21.9%，其他共占14.5%。
图表：2011-2013年国内旅游人数趋势
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二、国内旅游综合经营收入

2013年国内旅游收入26276亿元，增长15.7%。2014年上半年国内旅游收入1.5万亿，同比增长16%，预计2014年全年国内旅游收入达3.1万亿元，同比增长16.3%。
2012年国内旅游收入22706.2亿元，比2011年增长17.6%。其中，第一至第四季度分别为6468.3、4660.3、5569、6008.6亿元。
2012年景区门票占总收入比例下降11% 门票经济有所改善

2011年,大部分景区主要依靠门票收入来生存,13个省区的门票收入占营业收入的一半以上,80%的省区门票收入占其营业收入的4成以上,景区“门票经济”经营模式的现象严重。

2012年,景区门票虽然仍是全国A级旅游景区收入的最重要构成部分,但较2011所占比重有所降低。

2012年全国A级旅游景区门票收入为927.06亿元,占总收入的31.98%,较2012年的43.25%下降了11.27%。就单体景区看来,免费开放的景区数量不断增加,截止到2012年,我国免费开放的5A级景区数量达到10个。

总体看来,我国旅游景区的收益结构在发生变化,以门票收入为主体的状况得到一定改善,门票经济有所弱化,景区收益模式和结构不断完善,不断向更加良性的方向发展。

图表：2011-2013年国内旅游收入趋势
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三、国内旅游人均花费

我国出境人数虽然比入境少很多，但是出境人均消费却要高出入境3倍左右，国家旅游局局长多次阐明，我国鼓励出境旅游的政策不会动摇，同时加快人民币国际化。2014年国庆节黄金周旅游接待人数、旅游收入有望创下4.8亿人次、2700亿元人民币的历史新高，而出境游增幅将大幅领跑入境游增长。2014年我国出入境旅游贸易逆差突破1000亿美元已成定局。

2014年我国旅游逆差将突破千亿美元 人均花费高是主因

中国旅游研究院称，国庆节黄金周接待人数将达4 .8亿人次，按可比口径同比增长13%;旅游收入将达到2700亿元，较2013年同期增长20%。“受国内经济平稳运行，旅游政策多重利好、目的地及在线旅游企业大幅促销、黄金周旅游需求集中释放， 居民出游意愿旺盛(达56%)。国内旅游增长平稳，出境市场仍将高速增长。而入境市场仍然平淡。

由于“五一”黄金周取消，春节黄金周“回家过年”为主，目前国庆节黄金周在出境游市场举足轻重。国内最大在线旅行商旅游数据表明，国庆节长假将占全年出境游市场20%左右。

国家旅游局数据显示，2014年上半年全国出境游消费预计超过700亿美元，同比增长20.7%。“全年出境旅游人数 将 达1.16亿 人 次 ，同 比 增 长18.2%，出境旅游花费1550亿美元，同比增长20%。国人海外旅游消费市场巨大，不仅体现在餐饮消费、住宿消费、购物上，还包括文化体验、移动支付消费等。

2013年对中国203名高端旅游者调查结果显示，其人均旅游年花费15万元，O型血人最爱玩。

此次调查样本为203位均具有南北极旅游经历的中国高端旅游者，人群涵盖北京、上海、广东、天津等全国21个省、直辖市，被访者平均财富6600万元，平均年龄44岁，其中男性占51%。

结果显示，这些旅游者平均去过40多个国家；2013年平均出国36天，其中有一半是旅游；人均旅游花费15万元；澳大利亚取代法国，成为受访者最青睐的国际旅游目的地；这些人中66%会考虑医疗旅游，并且热衷海岛度假和自驾游；邮轮旅游的首选目的地是加勒比海；自然探奇、自驾游、南北极游、海岛度假、邮轮是最受青睐的旅游体验前五名。

有趣的是，受访者中33%是O型血，32%是A型血，24%是B型血，另有11%是AB型血。

根据中国旅游研究院的统计，2013年中国出境游人数达9800万人，同比增长17.8%，中国出境旅游人数已在绝对数量上超越德国与美国、居世界第一。

旅游购物方面，根据2013年全球旅游者消费数据，中国高端消费者旅游购物消费第四次居全球第一、拉大与第二名俄罗斯人的差距，中国人购物首选是时装和服饰，且上升很快，其次是珠宝、手表。2012年，中国高端消费者旅游购物平均每笔消费金额为7000元人民币，比全球每笔平均高出63%。

据调查，旅游市场火爆与中国人的财富增长不无关系：在中国个人资产在600万元以上的高净值人群有290万人，比2012年上升3.6%(10万人)；亿万元资产以上的高净值人群有6.7万人，比2012年上升4%(2500人)。
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