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	→内容简介

	主题公园是根据某个特定的主题，采用现代科学技术和多层次活动设置方式，集诸多娱乐活动、休闲要素和服务接待设施于一体的现代旅游目的地。

随着我国经济的快速发展，我国主题公园行业也迎来了蓬勃发展的势头。从区域分布上来看，我国的大型主题公园主要集中在以广州、深圳为主体的珠江三角洲，以上海、苏州和无锡为代表的长江三角洲以及环渤海地区，此外，在长沙、武汉、成都等中西部地区城市也分布有较大规模的主题公园。这种区域分局与我国的区域经济发展水平和国内旅游市场结构是基本相符的。综观国内外经营出色的大型主题公园，无一不拥有增长持续、结构合理的客源市场。

2013年，我国各种规模的主题公园达到2800多座，参观人数达到2.13亿，在中国，主题公园的入场率节节攀升，在过去的二十年里，中国的中产阶层迅速扩大。仅在2013 年，中国就新开了8个大型主题公园，许多是开在较小的二线城市。其中包括在成都和合肥开设的两个水上乐园、两个海洋公园和主题公园。2013年我国新建各种主题公园超过300家，到2020 年，主题公园每年的入场人次将翻倍，增至超过2亿人次。2020年中国将成为世界第一大旅游目的地，每年吸引1.4亿之多的国际游客，占全球国际游客总量的8.6%。中国正成为世界上日渐崛起的首要主题公园市场，已建成和在建项目众多，但短期内仍难达到饱和，中远期发展潜力巨大。这引起国际主题公园相继进入国内主题公园市场，无疑给中国主题公园业带来极大的挑战。一方面，会对现有主题公园形成冲击甚至对一些企业造成毁灭性的打击，另一方面，西方现代主题公园的进入又必将为中国新生的主题公园业注入新的生机，提升中国主题公园的经营管理水平，使中国主题公园的发展建设进入新的发展时期。建设有中国本土特色的主题公园，应深入挖掘中国悠久的传统文化。

中国已进入到一个大型主题公园发展的新时期。由于缺少对国内旅游客源市场的正确认识，部分投资者往往过高估计客流量，忽视了主题公园的专业性和特殊性，从而导致决策失误，不能正确把握投资回报期。国外一般把投资回报期定为6-8年，而国内往往定在2-3年，这就造成了票价大大超出了游客的心理承受值，从而影响了游客的出游心理。为了节省投资成本，许多投资者选择了在地价比较偏远的地区，或在城市边缘，尽管距离市区一般在30-50公里的范围内，但由于市政服务设施配套滞后，交通不便，造成游客稀少，不重游等现象，限制了主题公园的发展。而由于国内主题公园发展历史短，多数主题公园在规划上只是简单模仿国外开发的成功范例，即便是较好的主题，也会由于规划和设计的不合理难以展现其魄力。多数的主题公园在规划上只是简单的将某些景点进行简单的组合，设计形式单一，多数以模仿、集中组合、微缩为主。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家旅游局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、国际海洋局、世界旅游组织、中国旅游协会、旅游景区协会、中国生态文化协会、旅行社协会、中国行业研究网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国主题公园及各子行业的发展状况、上下游行业发展状况、竞争替代产品、发展趋势、新项目与技术等进行了分析，并重点分析了我国主题公园行业发展状况和特点，以及中国主题公园行业将面临的挑战以及企业的发展策略等。报告还对全球的主题公园行业发展态势作了详细分析，并对主题公园行业进行了趋向研判，是主题公园经营、开发、服务、投资等单位准确了解目前主题公园业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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第九章 2014-2018年主题公园行业前景及趋势预测

第二节 2014-2018年主题公园市场发展趋势预测

二、2014-2018年主题公园经营规模预测

1、主题公园行业经营市场容量预测

图表：2014-2018年主题公园市场容量规模及增长预测
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2、主题公园行业营业收入预测

图表：2014-2018年主题公园营业收入规模及增长预测


[image: image2.emf]2014-2018年主题公园营业收入规模及增长预测

0.00

500.00

1000.00

1500.00

2000.00

2500.00

亿元

19.00%

20.00%

21.00%

22.00%

23.00%

24.00%

25.00%

26.00%

27.00%

营业收入

1115.00  1384.50  1733.80  2180.08  2748.21 

增长率

23.90% 24.17% 25.23% 25.74% 26.06%

2014

年

2015

年

2016

年

2017

年

2018

年

中研普华


数据来源：中研普华测算

三、2014-2018年主题公园行业扩张趋势预测

亚太地区将成为全球主题公园消费增长最快的地区，总消费年增幅为5.5%。预测2020年，中国将成为世界第一大旅游目的地，每年将吸引国际游客1.4亿人次；中国的主题公园每年至少有1亿人次的潜力目前还未开发。种种的数据和预测表明，未来的几十年中，随着经济和社会发展，中国的主题公园市场需求也会进入快速释放期，市场潜力巨大

目前中国的主题公园分布有着明显的集中化特点，在环渤海区域、长三角及珠三角等经济领先的地区，主题公园的发展最为成熟，出现了一批高质量的主题公园产品，品牌连锁的主题公园如欢乐谷、方特等也在内地二三线城市全面扩张，同时内地的一些自主的主题公园也逐步兴起，如以唐代文化为主题的西安大唐芙蓉园和以宋代文化为主题的开封清明上河园等。

主题公园发展到后期，开始逐渐呈现出由单个主题公园的独立运营向多个主题公园的联动发展的趋势，通过资源的整合，旅游与其他产业充分结合，形成新的综合型旅游度假区，如华侨城集团对四大主题公园的整合运营，以及对酒店、房地产开发、大型主题演艺等产品的结合，以及更进一步的开创了以东部华侨城为代表的旅游综合开发模式等。

四、2014-2018年细分市场发展趋势预测

经过多年的发展，目前，我国主题公园发展已经取得了阶段性的成绩，在我国游乐型主题公园已相当普遍，基本上一线和二三线城市起码有一个，有的甚至多个，而文化历史类主题公园伴随地方特色不断被规划建设出来，另外还有电影主题公园、观光主题公园等。目前我国主题公园市场细分程度适中，仍有许多细化的概念主题公园还没有发展起来。未来，随着人们越来越多的多样化需求，更多的细分市场将被开发出来。

随着文化产业的发展和消费水平增长，未来情景模拟主题公园的需求将越来越大，而在发展趋势上则是模拟情景的更为真实。目前而情景模拟在生动性方面还有所欠缺，在未来的趋势总，高新技术将多方面应用到情景模拟中，比如3d技术、4d技术、互联网等。

首先是孩子乐园。孩子乐园通过建立不同玩乐性质的渠道，供儿童嬉戏玩乐，并能够在嬉戏玩乐中有所学习。孩子乐园的项目导向包括体验学习渠道、动手学习渠道以及动脑学习渠道。如日本东京职业角色扮演乐园、美国Wannado乐园、上海东方绿舟。

其次是能源公园。能源公园是将可再生能源的开发、利用与科技普及、休闲娱乐结合起来，包括促进可持续发展能源研究与开发、为区域内新建的和已有企业提供大量厂房的实验室和办公室、并作为与周边发展区联系用作研究的示范。如日本新能源公园、北京新能源奥林匹克公园。

再次是体育公园。体育公园将体育与园林、自然环境有机结合起来，为群众提供多样化的体育健身、娱乐和休闲设施，构筑当地群众健身的场所。体育公园方便群众进行体育健身活动，有助于推动大众健身氛围；丰富人们的业余生活，提升群众的归属感，增强区域的凝聚力。体育公园也可以作为户外运动比赛、群众体育比赛的理想场所。如广州蓝奥体育公园、上海闵行体育公园。
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