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	→内容简介

	游乐园以其吸引人的设施，合理的价格，极具感染力的欢乐氛围，鲜明的主题特色使其成为国家支柱型产业，极大地推动了旅游业的发展，是有的甚至成为国家的象征。现代西方国家游乐业的发展主导着整个世界游乐业的发展走向。迪斯尼乐园是世界游乐园当之无愧的龙头老大。此外，美国好莱坞影视城、奥兰多冒险岛乐园、韩国的乐天世界和爱宝乐园、日本东京的迪斯尼乐园和海上迪斯尼乐园，这些都处于世界游乐园的领先水平。中国的游乐业虽发展起步较晚。但也已经走上正轨，目前以深圳欢乐谷、北京石景山游乐园、苏州乐园等为行业代表。2013年我国游乐园数量已增长至1153个，但是2013年期间我国游乐园参观人数高达6.5亿人次，平均每个游乐园接待游客人数每年达到56万人次。从空间分布上来看，我国的大型游乐园主要集中在以广州、深圳为主体的珠江三角洲，以上海、苏州和无锡为代表的长江三角洲以及环渤海地区，此外，在长沙、武汉、成都等中西部地区城市也分布有较大规模的游乐园。这种空间布局与我国的区域经济发展水平和国内旅游市场结构是基本相符的。根据国家旅游局预测，到2015年，中国将成为全球最大的国内旅游市场。随着中国旅游市场的迅猛发展，必将推动我国游乐园的迅速发展。

我国的旅游环境持续改善，2014年上半年，国内旅游人数18.5亿人次，同比增长10.2%，国内旅游收入1.5万亿元，同比增长16%；入境旅游人数6200万人次，入境旅游外汇收入为230亿美元。随着城乡居民收入的不断提高，我国已进入游乐、娱乐文化消费的快速增长期，人们的精神文化需求更加旺盛，求知、求美、求乐的愿望更加强烈。目前我国城市居民收入中每增加100元，30%用于物质消费，30%用于储蓄，其余40%用于精神文化方面的消费。中国游乐园近几年发展速度加快，国际知名游乐园也相继进入中国市场，中国开始进入“游乐园”时代。面对这个内外竞争加剧的时代，中国游乐园的发展面临了机遇与挑战。相比20年前，中国的游乐园发展速度加快了，尤其在南方，长隆游乐园的规模与水平更是与世界游乐园相差无几，中国游乐园的水平不断提高。

随着全民休闲时代的到来，中国游乐园又将步入一个全新的发展阶段。据不完全统计，未来25-30年，中国可以容纳10个乃至更多类似迪士尼规模的游乐园。“十二五”期间，国家加大了对旅游行业的扶持力度，未来我国游乐园市场将持续发展，预计到2014年底，我国游乐园市场规模将达到250亿元。据不完全统计，未来25-30年，中国可以容纳10个乃至更多类似迪士尼规模的游乐园。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家旅游局、国家发改委、国务院发展研究中心、中国旅游协会、中国行业研究网、国内外多种相关报刊杂志的基础信息以及专业研究单位等公布、提供的大量的内容详实、统计精确的资料和数据，立足于全国游乐园行业发展概况，从国外游乐园的行业概况、发展方向，到我国游乐园行业的发展策略、游乐园行业的竞争格局、游乐园行业未来发展趋势等多方面进行了深度剖析。本报告内容丰富、数据详细，在撰写的过程中，运用了大量的图、表，分析深入、透彻，且有独到的见解，是游乐园企业、运营管理公司及相关企业和单位、计划投资于游乐园行业的企业等准确了解目前中国游乐园行业市场发展动态，把握游乐园行业发展趋势，制定市场策略的必备的精品。
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第四章 中国游乐园市场供需分析
第一节 游乐园市场现状分析及预测
一、2013-2014年我国游乐园行业总产值分析
中国的游乐园、主题乐园数量仅占全国各类景点总数的5%，有1000家左右；在全世界的2000-4000家游乐园和主题乐园中我国占五分之一左右。当然国内游乐园的质萤无法与国外的游乐园相比，究其原因是游乐园、主题乐园必须要达到一定的标准、需要足够的投资。简单说至少有4个标准，即投资规模、占地面积、一定的营业额、一定的人园人数。
二、2014-2018年我国游乐园行业总产值预测
图表：2014-2018年我国规模以上游乐园数量预测
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第二节 游乐园市场需求分析及预测
一、2013-2014年我国游乐园市场需求分析
2013年，我国游乐园发展非常迅速，各地各区都掀起了一股游乐风，主要表现在以下几个方面：

第一，中国经济发展起决定性因素。从中国经济的发展周期来看--想看得更远，比如50年--过去已经走过的30年可以看作是第一阶段，这30年，经济体制进行了巨大变革，国内经济与世界经济逐渐接轨，经济结构也出现了较大调整，现在，中国国际收支状况良好，拥有巨额外汇储备，财政盈余每年保持快速增长，人民币升值也是锐不可挡，一句话，中国经济的高速发展为未来10年、20年的发展奠定了非常坚实的基础。

第二，旅游业本身。国力的增强，老百姓生活的提高就带动了旅游业的发展。中国旅游业在未来20年，在整个GDP的比重将越来越大，这取决于两点：一，消费结构的变化特别有利于旅游业的发展。二，13亿人口，庞大的富裕起来的人群对旅游文化娱乐的需求。它会表现在两个方面：一个是国内旅游设施亟待提高，另一个是出境游会大幅度增长。

第三，中国旅游业现状还不能适应中国人的需求。中国真正意义上的游乐园现在只出现在南中国的一小块地方和上海周边。做游乐园的企业在整个广东无非就在深圳和广州这两个地方。长三角地区，上海周边，严格意义上讲，现在还没有一个非常叫好的游乐园。这样，长三角加上珠三角两个中国最发达的地方的游乐园可能还赶不上东京。中国很多著名的城市现在都没有大型游乐园。这是数量上的不足。还有一个质量上的差距，就是中国游乐园与国外的水准还差10年甚至20年。一方面是老百姓中间富裕起来的人群的旺盛需求，一方面是旅游设施还存在着极大的落差，这恰恰给行业创造了一个百年不遇的发展机会。

第四，政府的导向和民间的取向。现在从中央政府到地方政府，对发展旅游包括大型游乐园是特别积极的。其表现之一是，政府对国际品牌和国内大型旅游企业招商引资的力度是空前的。政府为了吸引这些品牌和企业的加盟，愿意在基础设施上加大投入、给予配合。从民间看，现在无论是国有企业还是民营企业，投资旅游、发展游乐园的积极性也是过去20年没有的；表现之二是，现在的政府常常把一些大型旅游项目的落户与城市规划和建设结合起来。

因此，基于以上分析，中国将进入到一个大型游乐园发展的新时期。这个时期的特点：一个是中国的民族品牌更接近国际水准，另一个是国际品牌非常希望能进入中国市场。同时，在产品的选择上，大型游乐园会是一个方向。另一个方向是和生态的、自然的、会议展览、休闲、体育相结合的度假区的出现。第三个则是属于接近国际化又有民族特色的大型演艺"秀"的出现。

二、2014-2018年我国游乐园市场需求预测

图表：2014-2018年我国游乐园需求规模预测
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