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	→内容简介

	随着旅游业的不断发展，旅游业已经从单纯的观光游览性旅游向休憩、娱乐、文体运动方向转变，也开始不断地与相关产业进行融合渗透。随着社会的发展，特别是随着我国老龄化时代的到来、越来越多的城市白领面临职业病及亚健康的困扰、美容整容等时尚医疗项目的流行，以健康为动机的旅游形式是旅游产业发展的一个重要趋势。医疗旅游（MedicalTourism），即医疗业与旅游业的融合，作为一种新的健康旅游形式顺应了这种潮流。

目前，国际医疗旅游业的发展已经初具规模，很多国家成为国际医疗旅游的主要目的地，如泰国、印度、新加坡、韩国、中国、约旦、伊朗、沙特阿拉伯、马来西亚、迪拜、黎巴嫩等亚洲国家；瑞士、德国、匈牙利、立陶宛、拉脱维亚等欧洲国家；拉美的阿根廷、巴西、哥斯达黎加、古巴，以及非洲的南非等国

伴随着医疗旅游行业的快速发展，国内优秀的医疗机构或者旅游局越来越重视对行业市场的研究，特别是对行业诊疗技术水平和旅游资源差异性的深入研究。本报告利用中研普华长期对医疗旅游行业跟踪搜集的市场数据，全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。

报告主要分析了中国医疗旅游行业界定、政策环境、经济环境与社会环境；国际医疗旅游行业发展状况与领先医疗旅游国家分析；国内医疗旅游行业发展状况；医疗旅游细分市场分析；医疗旅游行业重点区域分析；行业个案分析；医疗旅游行业投资风险与建议。同时，佐之以全行业近5年来全面详实的一手市场数据，让您全面、准确地把握整个医疗旅游行业的市场走向和发展趋势，从而在竞争中赢得先机！

本报告最大的特点就是前瞻性和适时性。报告通过对大量一手市场调研数据的前瞻性分析，深入而客观地剖析中国当前医疗旅游行业的总体市场容量、市场规模、竞争格局和市场需求特征，并根据医疗旅游行业的发展轨迹及多年的实践经验，对医疗旅游行业未来的发展趋势做出审慎分析与预测。是地方旅游局、医疗机构、投资企业准确了解医疗旅游行业当前最新发展动态，把握市场机会，做出正确经营决策和明确企业发展方向不可多得的精品。
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□ 汇款至 中国建设银行              □ 汇款至 中国工商银行


帐户名：深圳市中研普华文化传播有限公司     帐户名：深圳市中研普华管理咨询有限公司


开户行：中国建设银行深圳市分行             开户行：中国工商银行深圳市分行


帐  号：44201501100052563302              帐  号：4000023009200181386





总部地址：深圳市福田中心区深南中路东风大厦12层（518031）


全国统一服务热线：400-85������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������6-5388  400-086-5388 免费电话


订阅热线：0755- 25425716  25425726  25425736  25425706


0755- 25425756  25425776  25420896  25420806


0755- 25426596  25427856  25428586  25429596


传    真：0755- 25429588  25428099  全年无休  24小时服务


官方网站：中国行业研究网www.ChinaIRN.com深圳/ 北京/ 上海








全国统一服务热线 400-856-5388  400-086-5388 更多报告请访问 www.ChinaIRN.com                 1
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订阅方法：请把征订表用正楷字填写完后传真或快递给我们，然后通过银行付款。款到后即完成订阅手续，产品   与发票会在款到后 24 小时内以特快专递寄出。订阅传真： 0755 -  25429588 25428099  7 天 ×24 小时   贴心服务  
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