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	产量分析

2014年1-9月，全国酿酒行业规模以上企业完成酿酒总产量5961.70万千升，同比增长3.33%；其中9月份酿酒总产量631.97万千升，同比下降5.95%。分别来看，1-9月份发酵酒精累计产量718.52万千升，同比增长8.99%；饮料酒产量5243.18万千升，同比增长2.60%。饮料酒中，白酒总产量893.72万千升，同比增长5.46%；其中9月份白酒产量109.84万千升，同比增长0.92%，增幅环比上月回落2.97个百分点。啤酒总产量4092.45万千升，同比增长1.74%；其中9月份啤酒产量412.43万千升，同比下降10.83%。葡萄酒总产量82.70万千升，同比增长3.37%，累计产量增幅扩大；其中9月份葡萄酒产量12.90万千升，同比增长27.84%，创去年以来单月最大增幅。

运行现状

2014年9月，全国酿酒产量增长继续放缓，产品销售收入增幅回落至6%以内，利润及税金降幅扩大，进出口总额增速出现回落。规模以上企业增至2598家，其中大中型企业依然是617家，累计完成产品销售收入4266.54亿元，占比68.11%；实现利税1047.99亿元，占比81.14%；二者增速仍差于行业平均水平。246家国有及国有控股企业，累计完成产品销售收入2003.75亿元，同比下降3.74%，实现利税588.10亿元，同比下降18.20%，增速均为负值；而山东、四川、河南、广东、江苏五个主要酿酒生产大省规模以上酿酒企业1-9月累计完成产品销售收入增速为5.16%，利税增速为-10.00%，差于1-8月平均水平。综合各项指标看，9月份行业产销情况依然未现企稳迹象。

细分市场

从葡萄酒行业来看，葡萄酒行业消费者的消费倾向变化大，消费者偏爱低度数的葡萄酒。商家开始改变营销策略，重视70、80后的年轻消费群体。从白酒行业来看，近几年二、三线白酒发展态势良好，价格上涨。白酒的销售渠道、营销模式和政策环境有了较大的变化，网络和电视购物成为营销的主要手段。从黄酒行业来看，黄酒产量连续保持两位数增长，进入全面发展时期。在国家“十二五”规划的指引下，行业发展前景更加光明。从啤酒行业来看，我国啤酒产业虽然受全球经济复苏、输入性价格上涨、通胀预期带来的国内经济发展不确定性等因素的影响，同时还面临着生产成本上升和市场供大于求的双重压力，但通过结构调整、科技进步、节能降耗等有力措施，努力转变增长方式，啤酒产业仍呈现出持续稳定增长的发展势头。 

区域格局

步入“十二五”以来，由政府主导的产业整合为酿酒行业的发展注入了动力，如四川和贵州共同打造优势产区“白酒金三角”，实施“长江上游名酒经济带”战略；贵州重点打造黔北、黔中、黔南三大品牌基地；山东省《蓬莱市葡萄酒庄聚集区总体规划》布局一带三谷，重点打造葡萄酒业等。中国轻工业联合会和中国酒业协会共同开展了行业特色区域建设，包括中国（宜宾）白酒之都、广东佛山豉香型白酒产业基地等项目，也加速了行业集中度的提升。地方政府对酿酒产业的高度关注和大力支持，在实现酿酒产业空间聚集、整合优势资源、推动结构调整、促进产业升级等方面发挥了推动作用，也进一步刺激了行业产能的扩张。

前景预测

随着亚洲酒精饮料市场的快速发展，全球酒业巨头都在中国、印度和越南等地方寻找收购和合作的机会。在未来4年内，亚太地区将会成为全球酒精饮料增长最快的地区，其中主要的增长动力将来自中国和印度市场。由于欧美市场的经济萎靡，消费潜力已经不大，全球酒业巨头正在试图通过收购等方式进入规模高达2500亿美元的亚洲市场。相比之下，中国市场的机会显得更为诱惑。中国五大酿酒企业市场占有率约为60%，而韩国最大的两家酒企市占率高达90%。竞争压力的加大可能带来一些并购机会。

面临挑战

受行业本身及政策因素影响，白酒开始走下坡路，其他酒类的景气度也降至低位。虽然“塑化剂”事件对行业的负面影响目前正在逐渐褪去，但中国政府掀起了一场反对官员公款高端吃喝、招待和杜绝浪费行为的行动。从执行效果看，其广度和深度远超外界预期，直接导致高端白酒消费量大幅下降。虽然啤酒行业收入增长较为稳定，但行业盈利水平的提升未见明显增长，主要是由于啤酒属大众消费品，是夏季重要的解渴消暑饮料。由于普通消费者购买力低，啤酒厂商提价空间有限，而营业成本和销售费用的变化对啤酒公司的盈利水平影响也较大。葡萄酒行业受制于公务消费减少及进口酒的冲击，产量增速持续下滑。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家工信部、国家海关总署、国家发改委、国务院发展研究中心、中国酒业协会、中国酒类流通协会、中国酒文化协会、中国行业研究网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国酿酒及各子行业的发展状况、上下游行业发展状况、市场供需形势、发展趋势、新产品与技术等进行了分析，并重点分析了我国酿酒行业发展状况和特点，以及中国酿酒行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球的酿酒行业发展态势作了详细分析，并对酿酒行业进行了趋向研判，是酿酒生产、经营企业，科研、投资机构等单位准确了解目前酿酒业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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一、白酒行业企业规模

二、白酒行业资产负债

三、白酒行业供需规模

四、白酒行业经营规模

五、白酒行业经营效率

第二节 白酒市场特点分析

一、高端白酒呈下行走势

二、中高端白酒竞争格外激烈

三、中端白酒相继扩张

四、低端白酒依旧平淡

第三节 2013-2014年白酒市场供需形势分析

一、需求分析

1、白酒消费特性与发展趋势

2、消费的趋动因素

二、供给分析

1、白酒行业生产情况

2、白酒生产结构分析

第四节 2013-2014年白酒细分市场分析

一、中国酱香型白酒市场分析

1、酱香型白酒发展概况

2、酱香型白酒市场分析

3、酱香型白酒发展前景分析

二、中国浓香型白酒市场分析

1、浓香型白酒发展概述

2、浓香型白酒市场分析

3、浓香型白酒发展前景分析

三、中国清香型白酒市场分析

1、清香型白酒发展概述

2、清香型白酒市场分析

3、清香型白酒发展前景分析

四、中国米香型白酒市场分析

1、米香型白酒发展概述

2、米香型白酒市场分析

3、米香型白酒发展前景分析

五、中国兼香型白酒市场发展分析

1、兼香型白酒发展概述

2、兼香型白酒市场分析

3、兼香型白酒发展前景分析

六、中国白酒重点市场发展分析

1、超高端和高端白酒市场分析

2、中端白酒市场分析

3、低端白酒市场分析

第五节 2013-2014年白酒市场发展形势分析

一、行业内兼并重组趋势明显

二、区域性名酒的全国化道路愈演愈烈

三、中端白酒将替代高端白酒成为各酒商生产重点

第十章 我国葡萄酒市场分析及预测

第一节 我国葡萄酒行业整体运行指标分析

一、葡萄酒行业企业规模

二、葡萄酒行业资产负债

三、葡萄酒行业供需规模

四、葡萄酒行业经营规模

五、葡萄酒行业经营效率

第二节 葡萄酒市场特点分析

一、中国葡萄酒市场日趋理性和成熟

二、中国葡萄酒进口保持增长

三、中国葡萄酒市场洗牌开始

四、中国进口葡萄酒消费结构变化

第三节 2013-2014年葡萄酒市场供需形势分析

一、需求分析

1、葡萄酒消费特性与发展趋势

2、葡萄酒消费的趋动因素

二、供给分析

1、葡萄酒行业生产情况

2、葡萄酒生产结构分析

第四节 2013-2014年葡萄酒细分市场分析

一、行业主要产品市场分析

1、红葡萄酒产品市场分析

2、白葡萄酒产品市场分析

二、行业产品市场热点分析

1、年份葡萄酒市场发展状况

2、庄园葡萄酒市场发展状况

第五节 2013-2014年葡萄酒市场发展形势分析

一、营销阵地将向电商进一步转移

二、葡萄酒投资风险进一步提升

三、三线、中西部城市逆势增长

四、进口葡萄酒迎来新的变局

第十一章 我国啤酒市场分析及预测

第一节 我国啤酒行业整体运行指标分析

一、啤酒行业企业规模

二、啤酒行业资产负债

三、啤酒行业供需规模

四、啤酒行业经营规模

五、啤酒行业经营效率

第二节 啤酒市场特点分析

一、产业增长平缓，小型企业“活力”领跑

二、总体盈利水平下降，行业竞争或将加剧

三、“多极化”成为行业突破点

第三节 2013-2014年啤酒市场供需形势分析

一、需求分析

1、消费特性与发展趋势

2、啤酒消费的趋动因素

二、供给分析

1、啤酒行业生产情况

2、啤酒生产结构分析

第四节 2013-2014年啤酒细分市场分析

一、外资品牌啤酒市场分析

二、国内品牌啤酒市场分析

三、中高端啤酒市场分析

四、低端啤酒市场分析

第五节 2013-2014年啤酒市场发展形势分析

一、行业集中度进一步提高

二、中高端产品成为未来利润增长点

三、啤酒市场加速进入寡头时代

第十二章 我国黄酒市场分析及预测

第一节 我国黄酒行业整体运行指标分析

一、黄酒行业企业规模

二、黄酒行业资产负债

三、黄酒行业供需规模

四、黄酒行业经营规模

五、黄酒行业经营效率

第二节 黄酒市场营销策略分析

一、渠道创新

二、海外市场攻势的加强

三、新生消费群体的培养

四、整合营销传播的加强

第三节 2013-2014年黄酒市场供需形势分析

一、需求分析

1、黄酒消费的地域特征

2、黄酒消费的趋动因素

3、黄酒消费需求的主要趋向

4、黄酒市场消费潜力分析

二、供给分析

1、黄酒行业生产情况

2、黄酒生产结构分析

3、黄酒产量的区域分布

第四节 2013-2014年黄酒细分市场分析

一、不同档次黄酒产品的市场分析

1、中高端黄酒产品市场分析

2、低端黄酒产品市场分析

二、不同产区黄酒产品的市场分析

1、越派黄酒产品市场分析

2、海派黄酒产品市场分析

3、湘（新）派黄酒产品市场分析

4、闽派黄酒产品市场分析

第五节 未来黄酒行业发展趋势预测

一、行业集中度进一步提高

二、产品更趋个性化，地域特色更为明显

三、农村市场潜力加速释放

四、网上销售前景广阔

第四部分 竞争格局分析

【酿酒行业重点区域市场发展情况如何？品牌企业经营情况怎样？行业竞争格局有什么特点？】

第十三章 酿酒行业区域市场分析

第一节 华北地区市场分析

一、北京市酒类市场分析

1、北京市酒类市场销售情况

2、北京市酒类市场价格监测

3、北京市酒类市场竞争分析

4、北京市酒类市场发展前景

二、天津市酒类市场分析

1、天津市酒类市场销售情况

2、天津市酒类市场价格监测

3、天津市酒类市场竞争分析

4、天津市酒类市场发展前景

三、河北省酒类市场分析

1、河北省酒类市场销售情况

2、河北省酒类市场价格监测

3、河北省酒类市场竞争分析

4、河北省酒类市场发展前景

第二节 华东地区市场分析

一、上海市酒类市场分析

1、上海市酒类市场销售情况

2、上海市酒类市场价格监测

3、上海市酒类市场竞争分析

4、上海市酒类市场发展前景

二、江苏省酒类市场分析

1、江苏省酒类市场销售情况

2、江苏省酒类市场价格监测

3、江苏省酒类市场竞争分析

4、江苏省酒类市场发展前景

三、浙江省酒类市场分析

1、浙江省酒类市场销售情况

2、浙江省酒类市场价格监测

3、浙江省酒类市场竞争分析

4、浙江省酒类市场发展前景

四、山东省酒类市场分析

1、山东省酒类市场销售情况

2、山东省酒类市场价格监测

3、山东省酒类市场竞争分析

4、山东省酒类市场发展前景

第三节 中南地区市场分析

一、湖北省酒类市场分析

1、湖北省酒类市场销售情况

2、湖北省酒类市场价格监测

3、湖北省酒类市场竞争分析

4、湖北省酒类市场发展前景

二、河南省酒类市场分析

1、河南省酒类市场销售情况

2、河南省酒类市场价格监测

3、河南省酒类市场竞争分析

4、河南省酒类市场发展前景

三、广东省酒类市场分析

1、广东省酒类市场销售情况

2、广东省酒类市场价格监测

3、广东省酒类市场竞争分析

4、广东省酒类市场发展前景

第四节 东北地区市场分析

一、辽宁省酒类市场分析

1、辽宁省酒类市场销售情况

2、辽宁省酒类市场价格监测

3、辽宁省酒类市场竞争分析

4、辽宁省酒类市场发展前景

二、黑龙江省酒类市场分析

1、黑龙江省酒类市场销售情况

2、黑龙江省酒类市场价格监测

3、黑龙江省酒类市场竞争分析

4、黑龙江省酒类市场发展前景

第五节 西南地区市场分析

一、四川省酒类市场分析

1、四川省酒类市场销售情况

2、四川省酒类市场价格监测

3、四川省酒类市场竞争分析

4、四川省酒类市场发展前景

二、贵州省酒类市场分析

1、贵州省酒类市场销售情况

2、贵州省酒类市场价格监测

3、贵州省酒类市场竞争分析

4、贵州省酒类市场发展前景

三、云南省酒类市场分析

1、云南省酒类市场销售情况

2、云南省酒类市场价格监测

3、云南省酒类市场竞争分析

4、云南省酒类市场发展前景

第十四章 2015-2020年酿酒行业领先企业经营形势分析

第一节 中国领先白酒企业经营形势分析

一、中国贵州茅台酒厂（集团）有限责任公司

1、企业发展概况            

2、企业营销渠道及分布

3、企业产品结构分析        

4、企业经营情况分析

5、企业财务状况分析        

6、企业资本运营分析

7、企业销售转型分析        

8、企业消费转型分析

9、企业竞争优劣势分析      

10、企业未来发展战略

二、五粮液集团有限公司

1、企业发展概况            

2、企业营销渠道及分布

3、企业产品结构分析        

4、企业经营情况分析

5、企业财务状况分析        

6、企业资本运营分析

7、企业技改扩能项目分析    

8、企业创新驱动战略

9、企业竞争优劣势分析      

10、企业未来发展战略

三、江苏洋河酒厂股份有限公司

1、企业发展概况            

2、企业营销渠道及分布

3、企业产品结构分析        

4、企业经营情况分析

5、企业财务状况分析        

6、企业资本运营分析

7、企业投资兼并重组分析    

8、企业品牌价值分析

9、企业竞争优劣势分析      

10、企业未来发展战略

四、泸州老窖股份有限公司

1、企业发展概况            

2、企业营销渠道及分布

3、企业产品结构分析        

4、企业经营情况分析

5、企业财务状况分析        

6、企业资本运营分析

7、企业电子商务发展分析    

8、企业组合营销分析

9、企业竞争优劣势分析      

10、企业未来发展战略

五、四川郎酒集团有限责任公司

1、企业发展概况            

2、企业营销渠道及分布

3、企业产品结构分析        

4、企业经营情况分析

5、企业财务状况分析        

6、企业资本运营分析

7、企业新兴市场培育分析    

8、企业重点销售分析

9、企业竞争优劣势分析      

10、企业未来发展战略

六、陕西西凤酒集团股份有限公司

1、企业发展概况            

2、企业营销渠道及分布

3、企业产品结构分析        

4、企业经营情况分析

5、企业财务状况分析        

6、企业资本运营分析

7、企业信息一体化分析      

8、企业品牌价值分析

9、企业竞争优劣势分析      

10、企业未来发展战略

七、安徽古井集团有限责任公司

1、企业发展概况            

2、企业营销渠道及分布

3、企业产品结构分析        

4、企业经营情况分析

5、企业财务状况分析        

6、企业资本运营分析

7、企业网络营销新模式分析  

8、企业配套产业园建设

9、企业竞争优劣势分析      

10、企业未来发展战略

八、山西杏花村汾酒集团有限责任公司

1、企业发展概况            

2、企业营销渠道及分布

3、企业产品结构分析        

4、企业经营情况分析

5、企业财务状况分析        

6、企业资本运营分析

7、企业酒文化旅游基地建设  

8、企业战略联盟构建

9、企业竞争优劣势分析      

10、企业未来发展战略

九、湖北稻花香酒业股份有限公司

1、企业发展概况            

2、企业营销渠道及分布

3、企业产品结构分析        

4、企业经营情况分析

5、企业财务状况分析        

6、企业资本运营分析

7、企业循环经济发展分析    

8、企业商标集群化分析

9、企业竞争优劣势分析      

10、企业未来发展战略

十、四川剑南春集团有限责任公司

1、企业发展概况            

2、企业营销渠道及分布

3、企业产品结构分析        

4、企业经营情况分析

5、企业财务状况分析        

6、企业资本运营分析

7、企业第二战略核心分析    

8、企业酿艺技术分析

9、企业竞争优劣势分析      

10、企业未来发展战略

十一、华泽集团有限公司

1、企业发展概况            

2、企业营销渠道及分布

3、企业产品结构分析        

4、企业经营情况分析

5、企业财务状况分析        

6、企业资本运营分析

7、企业异地技改项目分析    

8、企业品牌价值分析

9、企业竞争优劣势分析      

10、企业未来发展战略

十二、四川水井坊股份有限公司

1、企业发展概况            

2、企业营销渠道及分布

3、企业产品结构分析        

4、企业经营情况分析

5、企业财务状况分析        

6、企业资本运营分析

7、企业国际化发展分析      

8、企业投资并购分析

9、企业竞争优劣势分析      

10、企业未来发展战略

十三、湖北枝江酒业股份有限公司

1、企业发展概况            

2、企业营销渠道及分布

3、企业产品结构分析        

4、企业经营情况分析

5、企业财务状况分析        

6、企业资本运营分析

7、企业销售平台分析        

8、企业品牌建设分析

9、企业竞争优劣势分析      

10、企业未来发展战略

十四、安徽金种子酒业股份有限公司

1、企业发展概况            

2、企业营销渠道及分布

3、企业产品结构分析        

4、企业经营情况分析

5、企业财务状况分析        

6、企业资本运营分析

7、企业绿色食品基地建设    

8、企业五星品牌分析

9、企业竞争优劣势分析      

10、企业未来发展战略

十五、北京红星股份有限公司

1、企业发展概况            

2、企业营销渠道及分布

3、企业产品结构分析        

4、企业经营情况分析

5、企业财务状况分析        

6、企业资本运营分析

7、企业抢滩酒市场分析      

8、企业品牌创新分析

9、企业竞争优劣势分析      

10、企业未来发展战略

第二节 中国领先葡萄酒企业经营形势分析

一、中粮酒业有限公司

1、企业发展概况            

2、企业营销渠道及分布

3、企业产品结构分析        

4、企业经营情况分析

5、企业财务状况分析        

6、企业资本运营分析

7、企业创新驱动发展分析   

8、企业投资项目分析

9、企业竞争优劣势分析      

10、企业未来发展战略

二、烟台张裕葡萄酿酒股份有限公司

1、企业发展概况            

2、企业营销渠道及分布

3、企业产品结构分析        

4、企业经营情况分析

5、企业财务状况分析        

6、企业资本运营分析

7、企业渠道升级分析        

8、企业进口酒品牌建设

9、企业竞争优劣势分析      

10、企业未来发展战略

三、中法合营王朝葡萄酿酒有限公司

1、企业发展概况            

2、企业营销渠道及分布

3、企业产品结构分析        

4、企业经营情况分析

5、企业财务状况分析        

6、企业资本运营分析

7、企业技术创新分析        

8、企业产品营销分析

9、企业竞争优劣势分析      

10、企业未来发展战略

四、甘肃莫高实业发展股份有限公司

1、企业发展概况            

2、企业营销渠道及分布

3、企业产品结构分析        

4、企业经营情况分析

5、企业财务状况分析        

6、企业资本运营分析

7、企业产品定位分析        

8、企业市场影响力分析

9、企业竞争优劣势分析      

10、企业未来发展战略

五、中国通天酒业集团有限公司

1、企业发展概况            

2、企业营销渠道及分布

3、企业产品结构分析        

4、企业经营情况分析

5、企业财务状况分析        

6、企业资本运营分析

7、企业投资并购分析        

8、企业资源整合发展分析

9、企业竞争优劣势分析      

10、企业未来发展战略

六、中信国安葡萄酒业股份有限公司

1、企业发展概况            

2、企业营销渠道及分布

3、企业产品结构分析        

4、企业经营情况分析

5、企业财务状况分析        

6、企业资本运营分析

7、企业重点区域发展分析    

8、企业渠道创新分析

9、企业竞争优劣势分析      

10、企业未来发展战略

七、北京丰收葡萄酒有限公司

1、企业发展概况            

2、企业营销渠道及分布

3、企业产品结构分析        

4、企业经营情况分析

5、企业财务状况分析        

6、企业资本运营分析

7、企业跨越式发展分析      

8、企业产能规模分析

9、企业竞争优劣势分析      

10、企业未来发展战略

八、昆明云南红酒业发展有限公司

1、企业发展概况            

2、企业营销渠道及分布

3、企业产品结构分析        

4、企业经营情况分析

5、企业财务状况分析        

6、企业资本运营分析

7、企业绿色有机基地分析    

8、企业项目建设情况

9、企业竞争优劣势分析      

10、企业未来发展战略

九、烟台威龙葡萄酒股份有限公司

1、企业发展概况            

2、企业营销渠道及分布

3、企业产品结构分析        

4、企业经营情况分析

5、企业财务状况分析        

6、企业资本运营分析

7、企业市场地位分析        

8、企业品牌影响力分析

9、企业竞争优劣势分析      

10、企业未来发展战略

十、通化葡萄酒股份有限公司

1、企业发展概况            

2、企业营销渠道及分布

3、企业产品结构分析        

4、企业经营情况分析

5、企业财务状况分析        

6、企业资本运营分析

7、企业酿造工艺分析        

8、企业进口酒分析

9、企业竞争优劣势分析      

10、企业未来发展战略

第三节 中国领先啤酒企业经营形势分析

一、青岛啤酒股份有限公司

1、企业发展概况            

2、企业营销渠道及分布

3、企业产品结构分析        

4、企业经营情况分析

5、企业财务状况分析        

6、企业资本运营分析

7、企业产品营销分析        

8、企业市场地位分析

9、企业竞争优劣势分析      

10、企业未来发展战略

二、华润雪花啤酒（中国）有限公司

1、企业发展概况            

2、企业营销渠道及分布

3、企业产品结构分析        

4、企业经营情况分析

5、企业财务状况分析        

6、企业资本运营分析

7、企业产品产销分析        

8、企业布局中原分析

9、企业竞争优劣势分析      

10、企业未来发展战略

三、北京燕京啤酒集团公司

1、企业发展概况            

2、企业营销渠道及分布

3、企业产品结构分析        

4、企业经营情况分析

5、企业财务状况分析        

6、企业资本运营分析

7、企业生产道路分析        

8、企业投资建设分析

9、企业竞争优劣势分析      

10、企业未来发展战略

四、哈尔滨啤酒集团有限公司

1、企业发展概况            

2、企业营销渠道及分布

3、企业产品结构分析        

4、企业经营情况分析

5、企业财务状况分析        

6、企业资本运营分析

7、企业整合并购分析        

8、企业市场份额占比分析

9、企业竞争优劣势分析      

10、企业未来发展战略

五、燕京啤酒（桂林漓泉）股份有限公司

1、企业发展概况            

2、企业营销渠道及分布

3、企业产品结构分析        

4、企业经营情况分析

5、企业财务状况分析        

6、企业资本运营分析

7、企业项目建设情况        

8、企业品牌价值分析

9、企业竞争优劣势分析      

10、企业未来发展战略

第五部分 发展前景展望

【要想在如今竞争激烈的市场上站稳脚跟，应紧随市场的脚步向前发展进步，那么未来酿酒行业发展前景怎样？有些什么样的变化趋势？投资机会在哪里？】

第十五章 2015-2020年酿酒行业前景及趋势预测

第一节 2015-2020年酿酒市场发展前景

一、2015-2020年酿酒市场发展潜力

二、2015-2020年酿酒市场发展前景展望

三、2015-2020年酿酒细分行业发展前景分析

第二节 2015-2020年酿酒市场发展趋势预测

一、2015-2020年酿酒行业发展趋势

1、技术发展趋势分析

2、产品发展趋势分析

3、产品应用趋势分析

二、2015-2020年酿酒市场规模预测

1、酿酒行业市场容量预测

2、酿酒行业销售收入预测

三、2015-2020年酿酒行业应用趋势预测

四、2015-2020年细分市场发展趋势预测

第三节 2015-2020年中国酿酒行业供需预测

一、2015-2020年中国酿酒行业供给预测

二、2015-2020年中国酿酒行业产量预测

三、2015-2020年中国酿酒市场销量预测

四、2015-2020年中国酿酒行业需求预测

五、2015-2020年中国酿酒行业供需平衡预测

第十六章 2015-2020年酿酒行业投资及风险分析

第一节 酿酒行业投资特性分析

一、酿酒行业进入壁垒分析

二、酿酒行业盈利因素分析

三、酿酒行业盈利模式分析

第二节 2015-2020年酿酒行业发展的影响因素

一、有利因素

二、不利因素

第三节 酿酒行业投融资情况

一、行业资金渠道分析

二、固定资产投资分析

三、兼并重组情况分析

四、酿酒行业投资现状分析

第四节 2015-2020年酿酒行业投资机会

一、产业链投资机会

二、细分市场投资机会

三、重点区域投资机会

四、酿酒行业投资机遇

第五节 2015-2020年酿酒行业投资风险及防范

一、政策风险及防范

二、技术风险及防范

三、供求风险及防范

四、宏观经济波动风险及防范

五、关联产业风险及防范

六、产品结构风险及防范

七、其他风险及防范

第六部分 发展战略研究

【酿酒行业有哪些发展建议？未来的投资战略和发展战略如何制定？】

第十七章 酿酒行业发展战略研究

第一节 酿酒行业发展战略研究

一、战略综合规划

二、技术开发战略

三、业务组合战略

四、区域战略规划

五、产业战略规划

六、营销品牌战略

七、竞争战略规划

第二节 对我国酿酒品牌的战略思考

一、酿酒品牌的重要性

二、酿酒实施品牌战略的意义

三、酿酒企业品牌的现状分析

四、我国酿酒企业的品牌战略

五、酿酒品牌战略管理的策略

第三节 酿酒经营策略分析

一、酿酒市场细分策略

二、酿酒市场创新策略

三、品牌定位与品类规划

四、酿酒新产品差异化战略

第四节 酿酒行业投资战略研究

一、2014年酿酒行业投资战略

二、2015-2020年酿酒行业投资战略

三、2015-2020年细分行业投资战略

第十八章 研究结论及发展建议

第一节 酿酒行业研究结论及建议

第二节 酿酒子行业研究结论及建议

第三节 中研普华酿酒行业发展建议

一、行业发展策略建议

二、行业投资方向建议

三、行业投资方式建议
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了解中研普华实力：实力鉴证  媒体报道  媒体合作  电视采访报道  招股说明书引用  门户网站引用  客户服务
中研普华咨询业务：细分市场研究  项目可行性研究  商业计划书  专项市场调研  兼并重组研究  IPO上市咨询
产业园区规划  十二五规划  投资银行业务  政府产业战略  企业培训  管理咨询  营销策划
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单 位 名 称：                                                                   （盖章）                   


主 营 业 务：                                                                                         


公司负责人：                                    职务：                                              


资料收件人：                                    职务：                                          


电       话：                                    传真：                                            


地       址：                                                                                       


邮       编：                                电子邮件：                                            


报告及专项：                                                                                   


                                                                  份数：                              


服 务 方 式： □ 全套版本（含印刷版及电子版）  □ 电子版本（电子邮件发送）  □ 印刷版本（免费快递）                


特别推荐订阅套餐


□ 战略套餐： 4份研究报告，特惠订阅费用 3万元，自选报告或咨询客服，全年尊享专家咨询指导及跟踪服务


套餐价值：全面了解行业上下游产业链，对行业脉络进行系统性梳理，厘清产品流通各个环节，实现企业的成长与产品的成功。�
�
□ 发展套餐： 8份研究报告，特惠订阅费用 5万元，自选报告或咨询客服，全年尊享专家咨询指导及跟踪服务


套餐价值：充分了解行业重点领域发展态势，准确掌握市场热点变化趋势，为营销策略的制定、企业的战略规划提供有力支持。�
�
□ 智慧套餐：15份研究报告，特惠订阅费用 8万元，自选报告或咨询客服，全年尊享专家咨询指导及跟踪服务


套餐价值：深入了解行业细分市场及关联产业发展形势，挖掘各领域投资机会，延伸企业经营触角，实现企业跨行业并购整合。�
�
□ 总裁套餐：20份研究报告，特惠订阅费用10万元，自选报告或咨询客服，全年尊享专家咨询指导及跟踪服务


套餐价值：多角度！多层面！透视各行业、各业务发展，完善集团管控体系，准确掌舵集团航向，有效降低企业智力投资成本。�
�
订阅《成功经理》期刊，□印刷版3000元/年 □电子版2000元/年     年    份。起订时间：                     


企业中高层的行动纲领 有效解决问题：模式、效率、执行…半月刊，全年24期，每月1、15日出品，同步提供世界经营管理智慧。                  


订阅《卓越管理》期刊，□印刷版3000元/年 □电子版2000元/年     年    份。起订时间：                      


总裁必备启迪智慧教材 有效解决问题：策略、管理、定位…半月刊，全年24期，每月1、15日出品，同步提供世界经营管理智慧。                  


订阅《赢销战略》期刊，□印刷版3000元/年 □电子版2000元/年     年    份。起订时间：                         


全实战的营销执行方案 有效解决问题：战略、方向、策划…半月刊，全年24期，每月1、15日出品，同步提供世界经营管理智慧。                       


订阅《才经资本》期刊，□印刷版3000元/年 □电子版2000元/年     年    份。起订时间：                            


跨界实操人力资源圣经 有效解决问题：团队、激励、绩效…半月刊，全年24期，每月1、15日出品，同步提供世界经营管理智慧。                


付款总金额：                                                          付款日期：                             


□ 汇款至 中国建设银行              □ 汇款至 中国工商银行


帐户名：深圳市中研普华文化传播有限公司     帐户名：深圳市中研普华管理咨询有限公司


开户行：中国建设银行深圳市分行             开户行：中国工商银行深圳市分行


帐  号：44201501100052563302              帐  号：4000023009200181386





总部地址：深圳市福田中心区深南中路东风大厦12层（518031）


全国统一服务热线：400-85������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������6-5388  400-086-5388 免费电话


订阅热线：0755- 25425716  25425726  25425736  25425706


0755- 25425756  25425776  25420896  25420806


0755- 25426596  25427856  25428586  25429596


传    真：0755- 25429588  25428099  全年无休  24小时服务


官方网站：中国行业研究网www.ChinaIRN.com深圳/ 北京/ 上海








全国统一服务热线 400-856-5388  400-086-5388 更多报告请访问 www.ChinaIRN.com                 3
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订阅方法：请把征订表用正楷字填写完后传真或快递给我们，然后通过银行付款。款到后即完成订阅手续，产品   与发票会在款到后 24 小时内以特快专递寄出。订阅传真： 0755 -  25429588 25428099  7 天 ×24 小时   贴心服务  
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