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	→内容简介

	游乐设备是指用于经营目的，在封闭的区域内运行，承载游客游乐的载体。随着科学的发展，社会的进步，现代游艺机和游乐设施集知识性、趣味性、科学性、惊险性于一体，深受广大青少年、儿童的普遍喜爱。现代游乐设施种类繁多，结构及运动型式各种各样，规格大小相差悬殊，外观造型各有千秋。目前游乐设施依据运动特点共分为13大类，即：转马类、滑行类、陀螺类、飞行塔类、赛车类、自控飞机类、观览车类、小火车类、架空游览车类、光电打靶类、水上游乐设施、碰碰车类、电池车、拓展训练类等。我国大多数游乐设备行业分布在广东，浙江，河南，江苏，北京，辽宁等地区，占据市场90%左右份额。华南和华东地区游乐设备出口较大。生产大型游乐设备公司较少。

我国游乐业起步较晚，20世纪80年代以前，现代大型游乐设施在我国几乎是一片空白。20世纪80年代初，随着改革开放的深入，国民经济迅速发展，人们生活水平不断提高，人们对游乐活动的需求也越来越旺盛。在这种形势下，国产游乐设施设计、生产应运而生。随着游乐业的发展，我国的游乐设施无论从设计到制造水平都不断提高，市场规模不断扩大。我国的游乐设备行业的供给规模呈现逐年上升的趋势，2011年，我国的游乐设备行业产能达到了101.71万套；2012年的产能规模较2011年同比增长22.78%，达到了124.85万套；到2013年，游乐设备的产能持续增长，为157.30万套，供给规模持续扩大。2013年，我国的游乐设备产量规模为150.28万套，销量为139.17万套。预计到2014年，我国的游乐设备产量能达到183.61万套，销量为172.72万套，市场需求量达到201.05万套，市场规模持续扩张。到2018年时，我国的游乐设备需求量有望达到432.46万套左右，市场发展潜力大，前景广阔。

从进出口市场来看，2013年，我国的游乐设备进口量为23.69万套，出口量34.8万套，进出口市场呈现上升趋势。未来，我国的游乐设备进口市场更多的是集中在高端、大型、新颖的游乐设备项目上。随着我国的游乐园的迅速增长和扩建，行业进口需求也会增加。对于进口而言，我国需要不断优化进口产品结构，较少中低端、小型游乐设备的进口，降低成本，增加大型、创新游乐设备产品的进口，带动我国的游乐设备行业的发展和进步。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要采用国家统计数据，海关总署，国家发改委、商务部，国家信息中心，工信部，中国轻工业行业协会、中国设备行业网、市场问卷调查，各种报刊杂志及网络公开信息资料进行桌面研究等综合整理。本报告采用统计方法，在纵深入挖掘游乐设备行业历史数据规律性的基础上，结合上下游产业链的发展趋势变化，通过一元线性回归分析，拟合方程，多种预测方法综合横对比的基础上，对我国未来游乐设备制造行业供给及需求变化趋势做出合理的预测，是游乐设备企业、单位、科研单位、投资机构等单位准确了解目前游乐设备行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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第五章 我国游乐设备行业整体运行形势分析

第七节 我国游乐设备市场供需分析

一、我国游乐设备行业供给情况

1、我国游乐设备行业供给分析

我国的游乐设备行业的供给规模呈现逐年上升的趋势，2011年，我国的游乐设备行业产能达到了101.71万套；2012年的产能规模较2011年同比增长22.78%，达到了124.85万套；到2013年，游乐设备的产能持续增长，为157.30万套，供给规模持续扩大。

2、我国游乐设备行业产品产量分析

图表：2011-2013年我国游乐场设备产量规模
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二、我国游乐设备行业需求情况

1、游乐设备行业需求市场

随着国务院《关于加快发展旅游业的意见》明确提 出，“要把旅游业培育成国民经济的战略性支柱产业”， 各级地方政府积极出台支持鼓励旅游业发展的政策、措 施。根据世界旅游组织的预测，2020年，中国将成为世界 第一大旅游目的地，每年吸引1.4亿之多的国际游客，占全球国际游客总量的8.6%。作为一种旅游产品，游乐园在现 代旅游业发展中的地位和作用不可低估。游乐园的出现， 不仅在整体上弥补了原有旅游资源和产品的种种不足，最 大限度地满足游客的需求，而且还可能创造出新的市场， 促进当地旅游业的发展。

在全球范围内，游乐园在整个旅 游业市场的份额中占有相当可观的比例，这正是国内游乐 园项目“跑马圈地”的动力。目前，各地发展旅游产业热 情高涨，各种资本纷纷涌入旅游产业，竞相上马大型旅游 产业项目。据悉，全国有几十个城市已开工或准备建设大 型动漫游乐园或文化游乐园，一些房地产企业为更好的取 得土地政策也会附带建设旅游项目。旅游项目的建设，进 一步带动了游乐设施的需求。

国内游艺机和游乐设施市场是广阔的，远未达到饱和，加之近年来，游乐园在世界上新兴的工业化国家也颇 受青睐，尤其是在东南亚一带兴起一股大规模兴建游乐园 的热潮，以吸引众多的区域内外国家和地区的国际游客。

新加坡、泰国、马来西亚、菲律宾，包括我国的台湾和香 港地区，巳建和在建的游乐园项目层出不穷。据有关国际 组织的估计，目前投入东南亚国家游乐园发展计划的资金 巳逾40亿美元。这也从一定程度上反映出游艺机和游乐设 施的发展仍有很大的间。

2、游乐设备行业客户结构

图表：2013年我国的游乐设备行业客户需求结构
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3、游乐设备行业需求的地区差异

从空间分布上来看，我国的大型游乐园主要集中在以广州、深圳为主体的珠江三角洲，以上海、苏州和无锡为代表的长江三角洲以及环渤海地区，此外，在长沙、武汉、成都等中西部地区城市也分布有较大规模的游乐园。这种空间布局与我国的区域经济发展水平和国内旅游市场结构是基本相符的。

因为游乐设备的最大的需求市场来自游乐园的市场需求，因此，我国的游乐设备行业需求地区也与游乐园的地区差异结构呈现出一致性，主要集中在中东部的长三角、珠三角及北京、成都等地。

三、游乐设备市场供需缺口分析

游乐园以其吸引人的设施，合理的价格，极具感染力的欢乐氛围，鲜明的主题特色使其成为国家支柱型产业，极大地推动了旅游业的发展，是有的甚至成为国家的象征。根据预测，到2015年，中国将成为全球最大的国内旅游市场。随着中国旅游市场的迅猛发展，必将推动我国游乐园的迅速发展，带动游乐设备行业的迅猛发展。2013年，我国的供需市场缺口在20万套以上，发展潜力巨大。
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								17.1

		1、下图适用：市场规模、产量、需求量、进口量、出口量等等

				市场规模		同比增长

		2011年		56		17.75%

		2012年		67		19.64%

		2013年		83		23.88%

		2、下图适用：产需、进出口对比等等

		2012Q3-2013Q3中国主要行业类别网络广告投放费用

				利润增长率		营业利润率

		2011年		13.29%		21.49%												15.6%		13.9%

		2012年		13.48%		21.68%

		2013年		14.07%		21.87%

		2014e		14.65%		22.09%

																								4

														时间/币种		2008年		2009年		2010年		2011年		2012年		2013年

														毛利率		71.0%		70.2%		69.5%		68.7%		67.8%		67.8%

														净利率		20.3%		19.8%		21.7%		14.9%		16.1%		19.4%

		3、下图适用：价格等走势图

		2014-2018年广告行业销售收入预测

		时间		市场规模		增长率

		2018年		12575.57		17.05%

		2017年		10743.76		16.54%

		2016年		9218.95		17.64%

		2015年		7836.57		19.54%

		2014年		6555.61		18.94%

		2013年		5511.69		17.32%

		78.75%，通过药店销售的比例为16.56%，通过其它渠道销售的比例为4.69%

		东北地区36家，占全国的14.06%，但东北三省平均数12家，超过其他地区的平均数。

		4、下图适用：产品、企业等占有率

		2013我国广告市场花费结构情况

		分类		市场分占比

		露天游乐场所游乐设备制造 		30.59%				12971		14224

		游艺用品及室内游艺器材制造 		46.88%				1253		14224

		其他娱乐用品制造 		22.53%

												旅行社		23690		37133		0.6379770016						10

												星级酒店		11676		37133		0.314437293

		2013年我国报纸移动传播百强城市分布				需求量（吨）		进出口（吨）				旅游景区		1767		37133		0.0475857054

		分类		业务量		3256		455						37133

		85岁以上		1.86%		1976		234

		80-84岁		1.91%		2215		634

		75-79岁		2.65%		1075		245

		70-74岁		3.07%		854		324

		65-69岁		4.28%

		60-64岁		6.22%

		55-59岁		7.83%

		50-54岁		6.89%

		45-49岁		9.88%

		40-44岁		9.29%

		35-39岁		6.84%

		30-34岁		6.37%

		25-29岁		6.84%

		20-24岁		7.81%

		15-19岁		6.52%

		0-14岁		5.51%

								调查企业		运输型企业		仓储型企业		综合性企业

						主营业务收入同比增长		6.20%		-10%		8%		15%

						主营业务成本同比增长		7.90%		7.30%		9.40%		16.70%

						净利润同比增长		-7%		-39%		-10%		12.90%

						净利润率		4.30%		2.30%		4.60%		5.50%

								2012年1-3月		2011年1-12月		2011年1-9月		2011年1-6月		2011年1-3月

						销售利润率(%)		9.58		10.29		9.91		10.01		10.23

						成本费用利润率(%)		10.65		11.51		11.07		11.22		11.5

						亏损面(%)		15.55		9.5		11.8		13.23		14.62

								2012年1-3月		2011年1-12月		2011年1-9月		2011年1-6月		2011年1-3月

						资产负债比率(%)		43.36		-		44.01		44.09		43.26

						利息保障倍数(-)		11.12		13.67		13.44		13.61		12.78

				行业三费增速变化		销售收入同比		销售费用同比		管理费用同比		财务费用同比

				2011年		46.27%		72.24%		27.97%		45.15%

				2012年		20.69%		-1.43%		30.64%		91.26%

				2013年		8.95%		4.54%		4.67%		29.11%

				行业三费占销售收入比重变化		三费比率		销售费用比率		管理费用比率		财务费用比率

				2011年		5.95%		1.94%		3.30%		0.72%

				2012年		6.29%		1.58%		3.57%		1.14%

				2013年		6.30%		1.52%		3.43%		1.35%
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利润增长率

2011-2014年我国游艺器材及娱乐用品制造盈利能力分析
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市场规模

增长率

亿元

2013年上半年公交移动广告刊例花费逐月增长率
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市场分占比

2013年我国的游乐设备行业客户需求结构
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市场规模

同比增长

亿元

2011-2013年我国游乐设备行业的市场规模
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销售利润率(%)

成本费用利润率(%)

亏损面(%)

%

2011-2012年医药制造业盈利能力
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资产负债比率(%)

利息保障倍数(-)

2011-2012年医药制造业偿债能力



		以下为一些简单常用的图表，只需把数据覆盖进黄色表格就可以了，然后在图片上适当地修改相应名称、单位。

		没有数据的小行业应该自己算出数据

		1、下图适用：市场规模、产量、需求量、进口量、出口量等等

		地区		利润总额

		2012年		1,126,907

		2013年		1,919,627

		2014年1-8月		1,612,328

		6/30/14		3/31/14		12/31/13		9/30/13		6/30/13

		2.01%		1.11%		3.89%		3.27%		2.08%

		2、下图适用：产需、进出口对比等等

		2012Q3-2013Q3中国主要行业类别网络广告投放费用

				资产负债率

		2011年		50.68%

		2012年		51.24%

		2013年		49.16%

		2014年		48.92%

														时间/币种		2008年		2009年		2010年		2011年		2012年		2013年

														毛利率		71.0%		70.2%		69.5%		68.7%		67.8%		67.8%

														净利率		20.3%		19.8%		21.7%		14.9%		16.1%		19.4%

		3、下图适用：价格等走势图

		2014-2018年广告行业销售收入预测

		时间		资产负债率

		2011年		50.68%

		2012年		51.24%

		2013年		49.16%

		2014年		48.92%

		78.75%，通过药店销售的比例为16.56%，通过其它渠道销售的比例为4.69%

		东北地区36家，占全国的14.06%，但东北三省平均数12家，超过其他地区的平均数。

		4、下图适用：产品、企业等占有率

		2013我国广告市场花费结构情况

		分类		比例

		国营企业		10.87%

		民营企业		68.10%

		外资企业		21.03%

																								10

		2013年我国报纸移动传播百强城市分布				需求量（吨）		进出口（吨）

		分类		业务量		3256		455

		车内卫生		3.56%		1976		234

		发票		3.69%		2215		634

		开车技术		4.07%		1075		245

		路不熟		6.84%		854		324

		拒载		8.35%

		文明用语		9.45%

		收费		11.03%

		吸烟		12.74%

		绕路		16.51%

		态度		31.22%
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资产负债率

2013年上半年公交移动广告刊例花费逐月增长率
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比例

2013年我国游乐设备行业的企业数量结构
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利润总额

千元

2012-2014年8月我国游艺器材及娱乐用品制造利润总额
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#REF!
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%

2011-2012年医药制造业盈利能力
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2011-2012年医药制造业偿债能力
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出租车司机存在的主要服务问题




