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	产业现状

近年来，随着消费者对葡萄酒的认知出现变化，居民的消费能力也出现上升，葡萄酒也一直保持着良好的发展势头，中国葡萄酒市场，无论生产、进口、营销、流通、投资，以及对葡萄酒的理解、热爱和消费程度上，都有着空前的非凡表现。这种坚挺和巨大的市场潜力，为全球葡萄酒业带来了狂躁、欣喜和希望。随着国外葡萄酒不断递增式的涌入和中西方葡萄酒文化的碰撞与交流，更加催化成熟了中国葡萄酒市场。尤其在经过近10年的发展后，中国俨然开始了葡萄酒大业的鼎盛时期。基本上把葡萄酒划分为两大类：产自新世界的葡萄酒和产自旧世界的葡萄酒。新世界代表的是由欧洲向外开发后的酒，如美国、澳洲、新西兰、智利及阿根廷等葡萄酒新兴国家。而旧世界代表的则以有百年以上酿酒历史的欧洲国家为主，如法国、德国、意大利、西班牙和葡萄牙等国家。

进口分析

2014年上半年，我国进口瓶装葡萄酒总量为132，616，088升，同比下降5.8%；进口总额为641，452，778美元，同比下降9.0%；平均价格为4.83美元/升，同比下降3.5%。2014年上半年，我国进口散装葡萄酒总量为32，701，466升，同比下降36.7%；进口总额为30，191，552美元，同比下降54.5%；平均价格为0.92美元/升，同比下降28.7%。

2014年上半年进口葡萄酒在总量和总额上都呈现出下滑趋势，北上广深等一线城市依旧是葡萄酒消费的主力军。瓶装葡萄酒依旧是消费的主流，法国葡萄酒在中国依旧具有处于霸王的地位，尽管没有占据半壁江山，但也依旧占有1/3左右的市场。智利葡萄酒在中国日益受到欢迎。起泡酒消费在散装和瓶装葡萄酒市场下滑的背景下却逆势上涨。

消费者分析

随着进口葡萄酒越来越多的进入中国市场，消费者关注度也随之上升。进口葡萄酒关注度高低与当地的地理位置、经济条件、生活习惯都有很大关系。进口葡萄酒的消费群体以男性为主，关注高的人群多在30-39岁这个年龄段，由此看出，目前中国进口葡萄酒消费70后是主力军，80后及60后的关注程度相当，80后消费群体增长较快。老年群体对此的关注度微乎其微。“年轻、个性、品质”是进口酒销售的最大诉求点。

格局变化

以法国为代表的旧世界国家是国际葡萄酒供应的核心力量，但在过去的十年中，新世界国家崛起的速度相当惊人。在葡萄酒约1000万千升的国际贸易量中，旧世界国家占据了约70-80%的份额。但在国际贸易增量的贡献中，新世界国家的地位却日益突出。从2000-2012年间，新世界国家出口增长159%，远高于旧世界国家47%的增长，在贸易增量中贡献了40%的份额，成为了支撑国际贸易增长的重要力量。而到国内消费市场，葡萄酒正经历着与中国传统白酒类似的变迁过程，逐渐从商务场合、夜场渠道等特殊领域向大众消费者的日常餐桌过渡，商家不得不重新调整利润空间，具有性价比优势的葡萄酒将越来越受消费者的追捧。中国政府在2013年初发起的反腐倡廉运动对高附加值、高端干邑以及波尔多葡萄酒影响深远，直接导致法国葡萄酒出口总量在2014年上半年就下跌9个百分点，而出口额更是大跌28%。目前一线城市是葡萄酒消费的主力战场，但2014年“大众化”葡萄酒消费走强、高端酒减弱的态势，为消化库存、扩大销售，许多葡萄酒企将会深入二三线城市，开拓新市场，未来国内葡萄酒消费市场将分化明显。随着拉菲价格泡沫的破灭，高端进口葡萄酒出现量价齐跌的局面，消费者的选择日趋理性，更加注重产品性价比。

前景预测

未来5年全球葡萄酒市场的主要特征是：新兴市场的重要性日益增长，尤其是亚洲、中欧、东欧以及南美大部分地区。其中有色烈酒日趋增长，尽管许多国家整体经济趋于走弱，增长率会放缓，但增长还是会继续，并且会比较明显，且显现高端化趋势。改革开放以来，随着人民生活水平的提升和新的消费需求与消费群体的扩展，拉动了葡萄酒消费的迅猛增长，社交活动和健康需求中，葡萄酒唱主角，成为很多人的时尚选择。特别是近几年国际品牌纷纷抢滩占点，推波助澜，葡萄酒市场连续五年以20%的增长速度创下令人眼花缭乱的业绩，目前全国市场销量已达148万千升，预计2014年总销售额将突破60亿美元。我国将成为世界第六大葡萄酒消费和第七大葡萄酒生产国，特别是引进和发展酒庄的趋势，使葡萄酒的需求已经从品鉴级上升到收藏与投资的境界。中国已成为在葡萄酒国际贸易的进口国中增速最高的国家之一。近十年，中国葡萄酒进口增长近7倍，目前达到近40万千升（约占国际贸易量5%），进口酒占全国总消费量超过20%。预计未来5-10年，中国仍将保持10%以上的葡萄酒消费增速。

问题解析

刚起步的进口葡萄酒行业没有完善的行业规范，标识打擦边球是酒商常用的伎俩。著名产区、钻石级、大师级、特优级等五花八门的概念，让消费者眼花缭乱。一些不法进口商为了获得最大利益对消费者进行误导，通过混淆原产地或者等级将劣质的低价酒包装成高品质酒。按照我国现行的国家标准，葡萄酒的质量，从低到高分为劣质品、不合格品、合格品、优良品和优质品5个级别。这与国外葡萄酒生产与销售的产区标准制度完全不同。葡萄酒乱象不仅有害于消费者，对品牌形象也会产生负面影响，更进一步地说，甚至可能会动摇消费者对整个葡萄酒市场的信心。要让行业健康、持续地发展，乱象必须得到破解。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家发改委、国家食品药品监督管理局、中国酿酒工业协会、中国葡萄酒协会、中国行业研究网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国进口葡萄酒流通及相关行业的发展状况、市场供需形势、新产品与技术等进行了分析，并重点分析了我国进口葡萄酒流通行业发展状况和特点，以及中国进口葡萄酒流通行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球的进口葡萄酒流通行业发展态势作了详细分析，并对进口葡萄酒流通行业进行了趋向研判，是进口葡萄酒流通、经营企业，研究、投资机构等单位准确了解目前进口葡萄酒流通行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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第五节 葡萄酒行业主要产品市场分析

一、行业主要产品结构特征

1、基础产品结构特征分析

2、不同酿制方法产品结构特征分析

3、不同营销术语产品结构特征分析

二、行业主要产品市场分析

1、红葡萄酒产品市场分析

2、白葡萄酒产品市场分析

三、行业产品市场热点分析

1、年份葡萄酒市场发展状况分析

（1）年份葡萄酒市场发展概况

（2）年份葡萄酒市场发展趋势

2、庄园葡萄酒市场发展状况分析

（1）中国庄园葡萄酒发展概况

（2）中国庄园葡萄酒企业概况

（3）国际酒庄葡萄酒在华布局

第六章 我国进口葡萄酒流通行业整体运行指标分析

第一节 2012-2014年中国进口葡萄酒流通行业总体规模分析

一、企业数量结构分析

二、人员规模状况分析

三、行业资产规模分析

四、行业市场规模分析

第二节 2012-2014年中国葡萄酒行业产销情况分析

一、我国葡萄酒行业工业总产值

二、我国葡萄酒行业工业销售产值

三、我国葡萄酒行业产销率

第三节 2012-2014年中国进口葡萄酒流通行业财务指标总体分析

一、行业盈利能力分析

二、行业偿债能力分析

三、行业营运能力分析

四、行业发展能力分析

第七章 2015-2020年我国进口葡萄酒流通市场供需形势分析

第一节 进口葡萄酒流通行业生产分析

一、产品及原材料进口、自有比例

二、产品生产基地分布

三、产品及原材料产业集群发展分析

四、2012-2014年进口葡萄酒原料产能情况分析

第二节 我国进口葡萄酒流通市场供需分析

一、2012-2014年我国进口葡萄酒流通行业供给情况

1、我国进口葡萄酒流通行业供给分析

2、我国进口葡萄酒流通行业产品产量分析

3、重点国家及地区产能占有量

二、2012-2014年我国进口葡萄酒流通行业需求情况

1、进口葡萄酒流通行业需求市场

2、进口葡萄酒流通行业客户结构

3、进口葡萄酒流通行业需求的地区差异

三、2012-2014年我国进口葡萄酒流通行业供需平衡分析

第三节 进口葡萄酒流通产品市场应用及需求预测

一、进口葡萄酒流通产品应用市场总体需求分析

1、进口葡萄酒流通产品应用市场需求特征

2、进口葡萄酒流通产品应用市场需求总规模

二、2015-2020年进口葡萄酒流通行业领域需求量预测

三、重点行业进口葡萄酒流通产品需求分析预测

第八章 进口葡萄酒流通行业进口结构及面临的机遇与挑战

第一节 进口葡萄酒流通行业进出口市场分析

一、进口葡萄酒流通行业进口综述

1、中国进口葡萄酒流通进口的特点分析

2、中国进口葡萄酒流通进口地区分布状况

3、中国进口葡萄酒流通进口的贸易方式及经营企业分析

4、中国进口葡萄酒流通进口政策与国际化经营

二、进口葡萄酒流通行业进口市场分析

1、2012-2014年行业进口整体情况

2、2012-2014年行业进口总额分析

3、2012-2014年行业进口产品结构

4、2012-2014年行业进口统计

（1）深圳口岸葡萄酒进口统计

（2）广州口岸葡萄酒进口统计

（3）上海口岸葡萄酒进口统计

（4）宁波口岸葡萄酒进口统计

（5）山东口岸葡萄酒进口统计

（6）天津口岸葡萄酒进口统计

（7）江苏口岸葡萄酒进口统计

（8）福建省葡萄酒进口统计

第二节 中国进口葡萄酒流通进口面临的挑战及对策

一、中国进口葡萄酒流通进口面临的挑战

二、中国进口葡萄酒流通行业未来进口展望

三、中国进口葡萄酒流通产品进口对策

四、葡萄酒进口前景及建议

第三部分 市场全景调研

【电子商务、进口供应链……各环节发展情况如何？产业链上下游环节有什么变化及供需平衡点在哪？】

第九章 2012-2014年中国葡萄酒进口电子商务运营模式研究

第一节 葡萄酒进口电子商务运营现状与价值

一、葡萄酒进口电子商务应用现状

二、葡萄酒进口电子商务价值链构成

第二节 葡萄酒进口电子商务细分市场

一、葡萄酒进口电子商务细分市场概况

二、葡萄酒进口垂直型电子商务市场

1、市场概况

2、目标客户

3、采购特征

4、物流特征

5、代表企业分析

三、葡萄酒进口水平型电子商务市场

1、市场概况

2、目标客户

3、采购特征

4、物流特征

第三节 葡萄酒进口电子商务市场竞争与比较

一、葡萄酒进口电子商务渠道与传统渠道竞争分析

二、葡萄酒进口电子商务渠道内部竞争

1、葡萄酒进口电子商务市场竞争概况

2、葡萄酒进口电子商务市场竞争要素

3、葡萄酒进口垂直电子商务与水平电子商务竞争比较

第十章 2012-2014年中国葡萄酒进口保税区交易模式透析

第一节 葡萄酒进口保税区建设及发展分析

一、葡萄酒进口保税区宏观环境分析

1、政府支持与政策环境分析

2、区域经济环境分析

3、区域消费环境分析

二、葡萄酒进口保税区功能属性分析

1、集中展示功能

2、实体商贸功能

3、电子交易功能

4、分货流通功能

5、业务简化功能

6、降低成本功能

7、酒文化推广功能

三、葡萄酒进口保税区运营特点分析

1、葡萄酒进口保税区运营流程及合作方式

2、葡萄酒进口保税区主要客户群体及流通区域

3、葡萄酒进口保税区交易方式与交易成本

4、国内典型葡萄酒进口保税区市场规模分析

第二节 葡萄酒进口保税区交易模式分析

一、葡萄酒进口保税区交易模式优劣分析

1、葡萄酒进口保税区交易模式优势分析

2、葡萄酒进口保税区交易模式劣势分析

二、葡萄酒进口保税区交易模式核心吸引力分析

1、区域经济活跃程度的内在吸引力分析

2、税收优惠政策扶持的直接吸引力分析

3、其他因素吸引力分析

三、葡萄酒进口保税区交易模式投资壁垒和前景分析

第三节 世界主要葡萄酒交易中心建设和运营经验

一、伦敦葡萄酒交易中心建设和运营经验

二、香港葡萄酒交易中心建设和运营经验

三、国内葡萄酒保税区交易成功经验

1、创新监管模式

2、高效政府服务

3、通关及其他优惠政策

4、通关咨询验放制度

5、综合交易展览会发展

第四节 主要葡萄酒进口保税区建设和运营指标分析

一、上海外高桥保税区建设情况及发展分析

1、上海外高桥保税区生产总值

2、上海外高桥保税区财政收入

3、上海外高桥保税区进出口情况

4、上海外高桥保税区物流情况

5、上海外高桥保税区葡萄酒进口数量

二、厦门象屿保税区建设情况及发展分析

1、厦门象屿保税区生产总值

2、厦门象屿保税区财政收入

3、厦门象屿保税区进出口情况

4、厦门象屿保税区物流情况

5、厦门象屿保税区市场建设和运营情况

三、宁波保税区建设情况及发展分析

1、宁波保税区生产总值

2、宁波保税区财政收入

3、宁波保税区进出口情况

4、宁波保税区物流情况

5、宁波保税区进口葡萄酒市场建设和运营情况

四、广州保税区建设情况及发展分析

1、广州保税区进口葡萄酒市场建设和运营情况

2、引进会员企业数量

3、会员企业注册资金

4、保税区海关反馈的进口数量

五、深圳保税区建设情况及发展分析

1、深圳保税区生产总值

2、深圳保税区进出口情况

3、深圳保税区进口葡萄酒市场建设和运营情况

六、珠海保税区建设情况及发展分析

1、珠海保税区进出口情况

2、珠海保税区物流情况

3、珠海保税区进口葡萄酒市场建设和运营情况

七、烟台保税区建设情况及发展分析

1、烟台保税区进出口情况

2、烟台保税区物流情况

第十一章 2012-2014年中国葡萄酒进口联盟组织酒业推广模式分析

第一节 葡萄酒进口联盟组织酒业推广模式解读

一、葡萄酒进口联盟组织酒业推广模式概述

1、葡萄酒进口联盟组织酒业推广模式的含义

2、葡萄酒进口联盟组织酒业推广模式的主要作用与价值

3、葡萄酒进口联盟组织酒业推广模式的构成主体

4、葡萄酒进口联盟组织酒业推广模式优劣势分析

5、葡萄酒进口联盟组织酒业推广模式投资壁垒分析

二、葡萄酒进口联盟组织酒业推广模式的发展

1、葡萄酒进口联盟组织酒业推广模式的多元化发展

2、2012-2014年葡萄酒联盟组织推广活动统计

3、进口葡萄酒集群推广有助于产业化发展

第二节 葡萄酒进口联盟组织酒业推广模式的主要活动和服务

一、国际葡萄酒联盟组织酒业推广的活动方式和服务

二、国内葡萄酒联盟组织酒业推广的活动方式和服务

三、葡萄酒联盟组织酒业推广的主要活动方式

1、葡萄酒品鉴会

2、葡萄酒课程

3、国际酒企商务考察

4、酒类/葡萄酒展会

5、其他葡萄酒联盟组织推广方式

第十二章 行业主要产品营销模式及策略

第一节 葡萄酒行业流通主要销售模式分析

一、代理制模式分析

二、经销制模式分析

三、直销模式分析

四、买断经营模式分析

五、特许经营模式分析

第二节 葡萄酒行业产品代理商分析

一、葡萄酒代理历史综述

二、葡萄酒代理商类型分析

三、代理商面临问题分析

四、葡萄酒代理未来发展建议

第三节 葡萄酒营销模式创新分析

一、由经销制转向改进的代销制

二、销售渠道的通路精耕

三、电子商务渠道的应用

第四节 进口葡萄酒运作模式分析

一、传统代理型模式分析

二、保税区运营模式分析

三、产业链运营模式分析

四、酒类电子商务模式分析

第五节 高端葡萄酒产品营销策略分析

一、概念营销策略分析

二、个性化定制策略分析

三、商务/政务宴会推广策略分析

四、文化营销传播策略分析

第六节 葡萄酒企业文化营销模式分析

一、广告宣传策略分析

二、事件营销策略分析

三、包装设计策略分析

四、产区营销策略分析

五、工业旅游策略分析

六、渠道培训策略分析

第四部分 竞争格局分析

【进口葡萄酒流通市场竞争程度怎样？集中度有什么变化？品牌企业占有率有什么变化？并购重组有什么趋势？波特五力分析、SWOT分析结果如何？】

第十三章 进口葡萄酒流通行业区域市场分析

第一节 中国进口葡萄酒流通重点区域市场分析预测

一、行业总体区域结构特征及变化

二、行业区域结构总体特征

三、行业区域集中度分析

四、行业区域分布特点分析

五、行业规模指标区域分布分析

六、行业效益指标区域分布分析

第二节 进口葡萄酒流通区域市场分析

一、华东地区

二、华北地区

三、华南地区

四、华中地区

五、西北地区

六、西南地区

七、东北地区

第三节 进口葡萄酒流通区域市场前景及趋势

第十四章 2012-2014年进口葡萄酒流通行业竞争形势分析

第一节 行业总体市场竞争状况分析

一、进口葡萄酒流通行业竞争结构分析

1、现有企业间竞争

2、潜在进入者分析

3、替代品威胁分析

4、供应商议价能力

5、客户议价能力

6、竞争结构特点总结

二、进口葡萄酒流通行业企业间竞争格局分析

1、不同地域企业竞争格局

2、不同规模企业竞争格局

3、不同所有制企业竞争格局

三、进口葡萄酒流通行业集中度分析

1、市场集中度分析

2、企业集中度分析

3、区域集中度分析

四、进口葡萄酒流通行业SWOT分析

1、进口葡萄酒流通行业优势分析

2、进口葡萄酒流通行业劣势分析

3、进口葡萄酒流通行业机会分析

4、进口葡萄酒流通行业威胁分析

第二节 中国进口葡萄酒流通行业竞争格局综述

一、进口葡萄酒流通行业竞争概况

二、中国进口葡萄酒流通行业竞争力分析

三、中国进口葡萄酒流通产品竞争力优势分析

四、进口葡萄酒流通行业主要企业竞争力分析

第三节 中国进口葡萄酒流通行业竞争格局分析

一、国外进口葡萄酒流通竞争分析

二、我国进口葡萄酒流通市场竞争分析

三、我国进口葡萄酒流通市场集中度分析

四、国内主要进口葡萄酒流通企业动向

第十五章 2015-2020年进口葡萄酒流通行业领先企业经营形势分析

第一节 中国进口葡萄酒流通企业总体发展状况分析

一、进口葡萄酒流通企业主要类型

二、进口葡萄酒流通企业资本运作分析

三、进口葡萄酒流通企业创新及品牌建设

四、进口葡萄酒流通企业国际竞争力分析

五、进口葡萄酒流通企业主要品牌排名分析

第二节 中国领先进口葡萄酒流通企业经营形势分析

一、北京洲际好年贸易有限公司

1、企业基本情况介绍

2、企业产品结构分析

3、企业经营情况分析

4、企业发展战略探究

二、捷成洋行有限公司

1、企业基本情况介绍

2、企业产品结构分析

3、企业经营情况分析

4、企业发展战略探究

三、广州市百富酒业有限公司

1、企业基本情况介绍

2、企业产品结构分析

3、企业经营情况分析

4、企业发展战略探究

四、广州龙程酒业有限公司

1、企业基本情况介绍

2、企业产品结构分析

3、企业经营情况分析

4、企业发展战略探究

五、上海购酒网电子商务有限公司

1、企业基本情况介绍

2、企业产品结构分析

3、企业经营情况分析

4、企业发展战略探究

六、上海科乐克葡萄酒业有限公司

1、企业基本情况介绍

2、企业产品结构分析

3、企业经营情况分析

4、企业发展战略探究

七、深圳市鑫品卓科技有限公司

1、企业基本情况介绍

2、企业产品结构分析

3、企业经营情况分析

4、企业发展战略探究

八、上海万客易酒文化传播有限公司

1、企业基本情况介绍

2、企业产品结构分析

3、企业经营情况分析

4、企业发展战略探究

九、厦门优传供应链有限公司

1、企业基本情况介绍

2、企业产品结构分析

3、企业经营情况分析

4、企业发展战略探究

十、上海卡斯特酒业有限公司

1、企业基本情况介绍

2、企业产品结构分析

3、企业经营情况分析

4、企业发展战略探究

十一、厦门建发酒业有限公司

1、企业基本情况介绍

2、企业产品结构分析

3、企业经营情况分析

4、企业发展战略探究

十二、北京德龙宝真国际酒业有限公司

1、企业基本情况介绍

2、企业产品结构分析

3、企业经营情况分析

4、企业发展战略探究

十三、美夏国际贸易（上海）有限公司

1、企业基本情况介绍

2、企业产品结构分析

3、企业经营情况分析

4、企业发展战略探究

十四、上海卡聂高国际贸易有限公司

1、企业基本情况介绍

2、企业产品结构分析

3、企业经营情况分析

4、企业发展战略探究

十五、福建酩悦酒业有限公司

1、企业基本情况介绍

2、企业产品结构分析

3、企业经营情况分析

4、企业发展战略探究

十六、深圳市怡亚通供应链股份有限公司

1、企业基本情况介绍

2、企业产品结构分析

3、企业经营情况分析

4、企业发展战略探究

十七、酒悦汇文化发展（北京）有限责任公司

1、企业基本情况介绍

2、企业产品结构分析

3、企业经营情况分析

4、企业发展战略探究

十八、南浦食品（集团）有限公司

1、企业基本情况介绍

2、企业产品结构分析

3、企业经营情况分析

4、企业发展战略探究

十九、山东新宝真商贸有限公司

1、企业基本情况介绍

2、企业产品结构分析

3、企业经营情况分析

4、企业发展战略探究

二十、深圳市腾邦物流股份有限公司

1、企业基本情况介绍

2、企业产品结构分析

3、企业经营情况分析

4、企业发展战略探究

二十一、法国卡思黛乐兄弟简化股份公司

1、企业基本情况介绍

2、企业产品结构分析

3、企业经营情况分析

4、企业发展战略探究

二十二、骏德酒业有限公司

1、企业基本情况介绍

2、企业产品结构分析

3、企业经营情况分析

4、企业发展战略探究

二十三、圣皮尔精品酒业（上海）有限公司

1、企业基本情况介绍

2、企业产品结构分析

3、企业经营情况分析

4、企业发展战略探究

二十四、鼎佳国际贸易（上海）有限公司

1、企业基本情况介绍

2、企业产品结构分析

3、企业经营情况分析

4、企业发展战略探究

二十五、保乐力加（中国）贸易有限公司

1、企业基本情况介绍

2、企业产品结构分析

3、企业经营情况分析

4、企业发展战略探究

二十六、上海由东往西商贸有限公司

1、企业基本情况介绍

2、企业产品结构分析

3、企业经营情况分析

4、企业发展战略探究

二十七、深圳市乐勤贸易有限公司

1、企业基本情况介绍

2、企业产品结构分析

3、企业经营情况分析

4、企业发展战略探究

二十八、珠海经济特区全达实业有限公司

1、企业基本情况介绍

2、企业产品结构分析

3、企业经营情况分析

4、企业发展战略探究

二十九、上海泰勒瓦酒类销售有限公司

1、企业基本情况介绍

2、企业产品结构分析

3、企业经营情况分析

4、企业发展战略探究

三十、上海桃乐丝葡萄酒贸易有限公司

1、企业基本情况介绍

2、企业产品结构分析

3、企业经营情况分析

4、企业发展战略探究

第五部分 投资前景展望

【要想在如今竞争激烈的市场上站稳脚跟，应紧随市场的脚步向前发展，那么未来进口葡萄酒流通行业发展前景怎样？有什么样的变化趋势？投资机会在哪里？】

第十六章 2015-2020年进口葡萄酒流通行业前景及趋势预测

第一节 2015-2020年进口葡萄酒流通市场发展前景

一、2015-2020年进口葡萄酒流通市场发展潜力

二、2015-2020年进口葡萄酒流通市场发展前景展望

三、2015-2020年进口葡萄酒流通细分行业发展前景分析

第二节 2015-2020年进口葡萄酒流通市场发展趋势预测

一、2015-2020年进口葡萄酒流通行业发展趋势

二、2015-2020年进口葡萄酒流通市场规模预测

1、进口葡萄酒流通行业市场容量预测

2、进口葡萄酒流通行业销售收入预测

三、2015-2020年进口葡萄酒流通行业应用趋势预测

四、2015-2020年细分市场发展趋势预测

第三节 2015-2020年中国进口葡萄酒行业供需预测

一、2015-2020年中国进口葡萄酒行业供给预测

二、2015-2020年中国进口葡萄酒行业产量预测

三、2015-2020年中国进口葡萄酒市场销量预测

四、2015-2020年中国进口葡萄酒行业需求预测

五、2015-2020年中国进口葡萄酒行业供需平衡预测

第四节 影响企业生产与经营的关键趋势

一、市场整合成长趋势

二、需求变化趋势及新的商业机遇预测

三、企业区域市场拓展的趋势

四、影响企业销售与服务方式的关键趋势

第十七章 进口葡萄酒流通行业投资机会与风险防范

第一节 进口葡萄酒流通行业投融资情况

一、行业资金渠道分析

二、固定资产投资分析

三、兼并重组情况分析

四、进口葡萄酒流通行业投资现状分析

第二节 2015-2020年进口葡萄酒流通行业投资机会

一、产业链投资机会

二、细分市场投资机会

三、重点区域投资机会

四、进口葡萄酒流通行业投资机遇

第三节 进口葡萄酒流通行业投资风险及防范

一、政策风险及防范

二、供求风险及防范

三、宏观经济波动风险及防范

四、关联产业风险及防范

五、产品结构风险及防范

六、其他风险及防范

第四节 中国进口葡萄酒流通行业投资建议

一、进口葡萄酒流通行业未来发展方向

二、进口葡萄酒流通行业主要投资建议

三、中国进口葡萄酒流通企业融资分析

第六部分 投资战略研究

【进口葡萄酒流通有哪些扶持政策？在转型升级、发展战略、管理经营、投融资方面需要注意哪些问题？需要采取哪些策略？具体有哪些注意点？】

第十八章 进口葡萄酒流通行业案例分析研究

第一节 进口葡萄酒流通行业并购重组案例分析

一、进口葡萄酒流通行业并购重组成功案例分析

1、国外进口葡萄酒流通行业并购重组成功案例解析

2、国内进口葡萄酒流通行业并购重组成功案例解析

二、进口葡萄酒流通行业并购重组失败案例分析

1、国外进口葡萄酒流通行业并购重组失败案例解析

2、国内进口葡萄酒流通行业并购重组失败案例解析

三、经验借鉴

第二节 进口葡萄酒流通行业物流管理流通案例分析

一、进口葡萄酒流通行业物流管理流通成功案例分析

二、进口葡萄酒流通行业物流管理流通失败案例分析

三、经验借鉴

第三节 进口葡萄酒流通行业营销案例分析

一、进口葡萄酒流通行业营销成功案例分析

二、进口葡萄酒流通行业营销失败案例分析

三、经验借鉴

第十九章 研究结论及投资建议

第一节 进口葡萄酒流通行业研究结论及建议

第二节 中研普华进口葡萄酒流通行业投资建议

一、行业发展策略建议

二、行业投资方向建议

三、行业投资方式建议
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套餐价值：全面了解行业上下游产业链，对行业脉络进行系统性梳理，厘清产品流通各个环节，实现企业的成长与产品的成功。�
�
□ 发展套餐： 8份研究报告，特惠订阅费用 5万元，自选报告或咨询客服，全年尊享专家咨询指导及跟踪服务


套餐价值：充分了解行业重点领域发展态势，准确掌握市场热点变化趋势，为营销策略的制定、企业的战略规划提供有力支持。�
�
□ 智慧套餐：15份研究报告，特惠订阅费用 8万元，自选报告或咨询客服，全年尊享专家咨询指导及跟踪服务


套餐价值：深入了解行业细分市场及关联产业发展形势，挖掘各领域投资机会，延伸企业经营触角，实现企业跨行业并购整合。�
�
□ 总裁套餐：20份研究报告，特惠订阅费用10万元，自选报告或咨询客服，全年尊享专家咨询指导及跟踪服务


套餐价值：多角度！多层面！透视各行业、各业务发展，完善集团管控体系，准确掌舵集团航向，有效降低企业智力投资成本。�
�
订阅《成功经理》期刊，□印刷版3000元/年 □电子版2000元/年     年    份。起订时间：                     


企业中高层的行动纲领 有效解决问题：模式、效率、执行…半月刊，全年24期，每月1、15日出品，同步提供世界经营管理智慧。                  


订阅《卓越管理》期刊，□印刷版3000元/年 □电子版2000元/年     年    份。起订时间：                      


总裁必备启迪智慧教材 有效解决问题：策略、管理、定位…半月刊，全年24期，每月1、15日出品，同步提供世界经营管理智慧。                  


订阅《赢销战略》期刊，□印刷版3000元/年 □电子版2000元/年     年    份。起订时间：                         


全实战的营销执行方案 有效解决问题：战略、方向、策划…半月刊，全年24期，每月1、15日出品，同步提供世界经营管理智慧。                       


订阅《才经资本》期刊，□印刷版3000元/年 □电子版2000元/年     年    份。起订时间：                            


跨界实操人力资源圣经 有效解决问题：团队、激励、绩效…半月刊，全年24期，每月1、15日出品，同步提供世界经营管理智慧。                


付款总金额：                                                          付款日期：                             


□ 汇款至 中国建设银行              □ 汇款至 中国工商银行


帐户名：深圳市中研普华文化传播有限公司     帐户名：深圳市中研普华管理咨询有限公司


开户行：中国建设银行深圳市分行             开户行：中国工商银行深圳市分行


帐  号：44201501100052563302              帐  号：4000023009200181386





总部地址：深圳市福田中心区深南中路东风大厦12层（518031）


全国统一服务热线：400-85������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������6-5388  400-086-5388 免费电话


订阅热线：0755- 25425716  25425726  25425736  25425706


0755- 25425756  25425776  25420896  25420806


0755- 25426596  25427856  25428586  25429596


传    真：0755- 25429588  25428099  全年无休  24小时服务


官方网站：中国行业研究网www.ChinaIRN.com深圳/ 北京/ 上海








全国统一服务热线 400-856-5388  400-086-5388 更多报告请访问 www.ChinaIRN.com                 1

[image: image2.emf] 

订阅方法：请把征订表用正楷字填写完后传真或快递给我们，然后通过银行付款。款到后即完成订阅手续，产品   与发票会在款到后 24 小时内以特快专递寄出。订阅传真： 0755 -  25429588 25428099  7 天 ×24 小时   贴心服务  
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