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	→内容简介

	中国的消费信贷始于20世纪80年代，以亚洲金融危机为分水岭，可以分为两个不同的阶段。1997年亚洲金融危机爆发前，中国消费信贷业务处于试点探索阶段，消费信贷业务发展较为缓慢，信贷规模小、品种少，仅限于住房、汽车、教育助学等有限的领域，消费信贷并没有引起商业银行的重视，在很大程度上是作为一项政策性贷款实施的。1997年亚洲金融危机爆发后，中国受到较大的外部冲击，出口规模锐减，消费和投资需求严重不足，就业压力增加，为此，中国政府制定了以扩大内需为目标的宏观经济政策，支持和鼓励商业银行开展消费信贷业务。自此，消费信贷业务摆上了各家商业银行的重要议事日程，驶入了规模扩张的快车道。

目前，中国的消费信贷市场获得了巨大发展。我国消费信贷主要有住房、汽车、助学贷款、大件耐用消费品、个人信用卡透支和其他贷款等品种。自开办消费信贷以来，住房信贷一直居于主导地位，其比重基本在60%-75%之间2014年上半年末，住户消费性贷款余额14.2万亿元，同比增长20.7%，增速比上季末低2.2个百分点，上半年增加1.21万亿元，同比少增1080亿元；住户经营性贷款余额7.54万亿元，同比增长16.8%，增速比上季末低1.9个百分点，上半年增加6652亿元，同比少增871亿元。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家工信部、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国银行业协会、中国行业研究网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国消费信贷行业及各子行业的发展状况、上下游行业发展状况、市场供需形势、新产品与技术等进行了分析，并重点分析了我国消费信贷行业发展状况和特点，以及中国消费信贷行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球消费信贷行业发展态势作了详细分析，并对消费信贷行业进行了趋向研判，是消费信贷生产、经营企业，科研、投资机构等单位准确了解目前消费信贷行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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