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	→内容简介

	市场规模

2014Q2，中国网络视频季度市场规模首次突破50亿元，达54.3亿元，环比增长38.9%，同比增长73.6%。2014Q2中国网络视频市场规模同比增长的23.0亿元中，广告的贡献率(网络视频广告市场规模同比增量/网络视频整体市场规模同比增量)为66.1%，广告是2014Q2中国网络视频市场规模增长的最大动力。

竞争格局

2014年4月，优酷土豆集团宣布与阿里巴巴集团建立战略投资与合作伙伴关系，且优酷土豆集团保持独立运营。阿里巴巴和云锋基金以12.2亿美元收购优酷土豆A股普通股，其中阿里巴巴持股比例为16.5%，云锋基金持股比例为2%。阿里巴巴投资优酷土豆产业影响包括：1、资金层面。此投资案将直接充实优酷土豆的现金储备，这对于优酷土豆的内容采购与制作将起到直接的支撑作用。其中，有了充裕的资金保障后，结合优酷土豆的自制战略，将有利于发展优酷土豆的内容制作甚至扩大至发行业务。2、运营层面。优酷土豆的营收成本最大部分是内容成本，其次是带宽成本。阿里巴巴旗下的阿里云已经建立起了大量节点和带宽资源，充分利用这些资源将利于优酷土豆有效管理其带宽成本。3、多屏层面。多屏是优酷土豆除自制与移动之外另一个战略。阿里巴巴已经布局OTT终端(互联网电视/机顶盒)，这些终端将为优酷土豆的内置网络视频服务的OTT模式提供更多的视频出口，此外，阿里云提供的云服务将为多屏服务提供有效支持。

发展潜力

2014Q2，中国网络视频移动端广告市场规模为8.3亿元，较2014Q1的5.4亿元增长53.2%。2014Q2，中国网络视频移动端广告市场规模占整体广告市场规模的比例为21.3%，较2014Q1的20.3%小幅增长1个百分点。对比网络视频移动端与PC端的数据，2014年5月，网络视频移动端有效使用时间占PC端与移动端整体有效使用时间的比例为36.2%，该值远大于中国网络视频移动端广告市场规模占整体广告市场规模的比例(2014Q2为21.3%)。用户通过移动端观看网络视频的行为已经较为普遍，但是移动端的流量变现还有较大的挖掘空间。主流网络视频企业自2013年起先后开启了移动端的商业化进程，广告主逐渐认可了移动端视频广告的价值，未来网络视频移动端广告市场规模还有很大的增长潜力。
本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家工信部、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国互联网协会、中国行业研究网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国网络视频行业及各子行业的发展状况、上下游行业发展状况、市场供需形势、新产品与技术等进行了分析，并重点分析了我国网络视频行业发展状况和特点，以及中国网络视频行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球网络视频行业发展态势作了详细分析，并对网络视频行业进行了趋向研判，是网络视频生产、经营企业，科研、投资机构等单位准确了解目前网络视频行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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