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	→内容简介

	户外广告已有几十年的发展历史，至今已发展成为媒体类型丰富、表现形式多样、发展速度较快的广告模式。尤其是近年来，随着电视、报纸的广告资源越来越被充分开发，户外广告因其发展质量和数量引起了各方重视。

本报告利用中研普华长期对户外广告行业市场跟踪搜集的一手市场数据，全面而准确的为您从行业的整体高度来架构分析体系。报告主要分析了户外广告行业种群及发展环境；中国户外广告行业发展历程；户外广告行业的市场特征；户外广告行业的竞争格局、竞争趋势；户外广告受众及投放效果；户外电子屏广告、公交车身广告、电梯平面广告、射灯广告、候车亭广告、单立柱广告、霓虹灯广告市场现状及趋势；一、二、三线城市户外广告区域市场状况；户外广告市场的领先企业经营情况；户外广告行业投资与前景预测；同时，佐之以全行业近5年来全面详实的一手连续性市场数据，让您全面、准确地把握整个户外广告行业的市场走向和发展趋势。

本报告最大的特点就是前瞻性和适时性。报告根据户外广告行业的发展轨迹及多年的实践经验，对户外广告行业未来的发展趋势做出审慎分析与预测。是户外广告企业、科研单位、投资企业准确了解户外广告行业当前最新发展动态，把握市场机会，做出正确经营决策和明确企业发展方向不可多得的精品。也是业内第一份对户外广告行业上下游产业链以及行业重点企业进行全面系统分析的重量级报告。
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