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	→内容简介

	您是否感觉企业增长乏力?您是否在瞬息万变的市场需求中迷失方向?提升企业市场份额的关键又在哪?

尼尔森全球副主席Rick Kash曾指出：200年来立足于供给经济的公司在近些年已经向一个全新的形式——需求经济转移。在企业“寒冬”时期，真正能走出困境的企业往往拥有敏锐的嗅觉，能够提前洞察国内外的细分市场需求。然而如何将市场细分、如何研究需求、如何将需求转化为企业实际利益，却成为企业和市场营销管理人员最为感兴趣而又陌生的难题。

但如果你问一个10世纪末20世纪初的人他们要什么的时候，他们绝对不会说是汽车，他们更可能会说我需要一匹跑的更快的马。或者，电视传媒企业在设计或者规划产品的时候，更需要借鉴乔布斯或者福特的想法“用户不知道自己要的是什么”。因此，仅仅被动地去满足用户显而易见的“需求”远远不够，开创用户自己尚未意识到的“需求”，这才是真正意义上“用户潜在需求”的破解。

社会媒介竞争日趋激烈，新媒体以其技术优势不断改变着受众的媒介接触行为和偏好。电视传媒作为最早出现的视听媒体，凭借其强大的覆盖网络，根植于受众日常生活。而新消费群体的成长必然会影响整个电视传媒行业在节目内容、付费模式、行为习惯上的改变。电视传媒企业如何适应受众当前需求、挖掘用户潜在需求，已经成为当务之急。

中国行业研究网细分市场需求研究中心拥有多年与市场接触的经验，并拥有丰富的数据库以及海量数据。在遵循八大市场细分类型原理的前提下，应用与行业相适应的需求分析及预测模型，帮助企业重新定位已有细分市场，并挖掘出更加精确的细分市场，通过时间轴的方式，让企业清晰明确行业过去、现在及未来的潜在需求。并对市场上已有的相关产品进行比较分析，进而提出可行的市场策略。

市场需求洞察报告关注的内容主要包括：市场环境细微变化对行业需求的影响、通过对产业链上生产及终端消费者的细分与调研，分别挖掘市场投资机会。同时佐之以近年国内细分市场、区域市场、下游应用领域、国际市场的详尽需求数据，使企业准确认识客户(消费者)需求，深度挖掘客户(消费者)的潜在需求，制定切实可行的产品开发策略、完善产品性能及服务体验，以符合乃至超越客户(消费者)需求，从而超越竞争对手获取更大市场份额。

市场需求洞察报告基于六大研究思路：需求影响因素推导论证、细分市场划分、市场需求调研分析、产品价格及销量等信息的数据转化、需求趋势预测模型构建、产品开发流程及方向设计。同时，最大限度地利用供应商和业务运营的交易数据以及细分市场需求领域(产品需求者)日常活动所产生的海量数据，为您提供最准确独到的市场视点。
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