[image: image1.emf] 

 

 

C I R N    

WWW.ChinaIRN.COM 中国行业研究网  

                                                      中研普华集团TM版权所有

2014-2020年莱州市养老地产行业市场深度调研及投资潜力研究分析报告
	【出版日期】 2014年9月
	【报告页码】 350页
	【图表数量】 200个

	【中文全套】 RMB 9000
	【中文电子】 RMB 8500
	【中文印刷】 RMB 8500

	【英文全套】 USD 5500
	【英文电子】 USD 5000
	【英文印刷】 USD 5000

	【全国热线】 400-856-5388   400-086-5388   全国免费热线
	中研普华公司介绍

	【订阅热线】 0755-25425716    25425726    25425736
	了解中研普华的实力

	【订阅热线】 0755-25425756    25425776    25425706
	下载征订表

	【版权声明】 本报告由中国行业研究网出品，报告版权归中研普华公司所有。本报告是中研普华公司的研究与统计成果，报告为有偿提供给购买报告的客户使用。未获得中研普华公司书面授权，任何网站或媒体不得转载或引用，否则中研普华公司有权依法追究其法律责任。如需订阅研究报告，请直接联系本网站，以便获得全程优质完善服务。中研普华公司是中国成立时间最长，拥有研究人员数量最多，规模最大，综合实力最强的咨询研究机构，公司每天都会接受媒体采访及发布大量产业经济研究成果。在此，我们诚意向您推荐一种“鉴别咨询公司实力的主要方法”。

	→内容简介

	养老地产是养老产业的模式之一，是老龄化时代到来形成的特有概念，是市场机制下养老制度创新的结晶。养老地产应当是用以养老的地产，具体包括老年住宅、老年公寓、老年社区、养老院、托老所、以及普通住宅中供老年人居住和使用的部分的开发和经营过程。本报告中，养老地产专指在人口老龄化日益加重背景下，由房地产开发企业或相关的社会机构推出的适宜老年人居住、符合老年人心理特点及生理特点并能够满足老年人社会活动需求，为老年人的健康提供良好基础设施保障的老年住宅产品。

莱州市是我国长寿之乡，不止百岁老人人数多，人口平均寿命超过全国平均水平4.55岁。预计到2015年，莱州市老年人口将达到22万人，占总人口比重达25.1%，到2020年将达到27万人，占总人口比重将达到28.3%，平均每4个人中就有1位老年人，人口老龄化形势严峻。庞大的老年人群体，催生了社会对养老地产的极大需求。

莱州市将发展养老事业列入了市的“十二五”规划。“十二五”期间，莱州市将依托镇街、社区服务中心，成立居家养老服务中心，大力培养专业养老服务人员，鼓励社会力量投资兴办托老所、家政服务等养老机构。不断创新服务形式和内容，开展居家照料、日间托养等就近、便捷服务，形成以居家养老为基础、社会养老为补充、机构养老为示范的养老服务模式，满足不同层次老年人的生活需求。

中研普华发布的本报告通过对大量市场调研数据的前瞻性分析，深入而客观地为您剖析莱州市养老地产行业发展现状。报告运用专业的分析工具，并结合相关理论模型，综合运用定量和定性的分析方法，分析了莱州市养老地产发展的市场环境、行业发展现状，最后根据行业的发展轨迹与多年的实践经验，对莱州市养老地产行业未来的发展趋势及投资风险做出客观分析与预测；是地产商、养老服务提供商等准确了解行业当前最新发展动态，把握市场机会，做出正确经营决策的依据。
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