[image: image2.emf] 

 

 

C I R N    

WWW.ChinaIRN.COM 中国行业研究网  

                                                      中研普华集团TM版权所有

2014-2018年中国面膜消费行业竞争格局分析与投资风险预测报告
	【出版日期】 2014年9月
	【报告页码】 291页
	【图表数量】 82个

	【中文全套】 RMB 9000
	【中文电子】 RMB 8500
	【中文印刷】 RMB 8500

	【英文全套】 USD 5500
	【英文电子】 USD 5000
	【英文印刷】 USD 5000

	【全国热线】 400-856-5388   400-086-5388   全国免费热线
	中研普华公司介绍

	【订阅热线】 0755-25425716    25425726    25425736
	了解中研普华的实力

	【订阅热线】 0755-25425756    25425776    25425706
	下载征订表

	【版权声明】 本报告由中国行业研究网出品，报告版权归中研普华公司所有。本报告是中研普华公司的研究与统计成果，报告为有偿提供给购买报告的客户使用。未获得中研普华公司书面授权，任何网站或媒体不得转载或引用，否则中研普华公司有权依法追究其法律责任。如需订阅研究报告，请直接联系本网站，以便获得全程优质完善服务。中研普华公司是中国成立时间最长，拥有研究人员数量最多，规模最大，综合实力最强的咨询研究机构，公司每天都会接受媒体采访及发布大量产业经济研究成果。在此，我们诚意向您推荐一种“鉴别咨询公司实力的主要方法”。

	→内容简介

	面膜是美容保养品的一种载体，敷贴在脸上15~30分钟，当保养品的养分缓缓被皮肤吸收后，即卸下来的膜，面膜的材质有粉末调和的、高岭土、无纺布、及蚕丝面膜，目前最高科技、载体细致、容易被皮肤吸的是蚕丝面膜，一般活性成份为2.5－22%左右。面膜的原理，就是利用覆盖在脸部的短暂时间，暂时隔离外界的空气与污染，提高肌肤温度，皮肤的毛孔扩张，促进汗腺分泌与新陈代谢，使肌肤的含氧量上升，有利于肌肤排除表皮细胞新陈代谢的产物和累积的油脂类物质，面膜中的水分渗入表皮的角质层，皮肤变得柔软，肌肤自然光亮有弹性。

近年来，随着廉价的单片面膜这种新的概念出现，打破了面膜高级护肤品的定位，产品细分加快，新的品牌不断出现。目前，市场上的面膜产品质量良莠不齐，产品也是五花八门。据业内知情人士透露，制作片状面膜的成本非常低廉。现在的面膜市场都在卖包装和概念，红酒、蚕丝、胶原蛋白、燕窝等等这些噱头，其实成分大致相同。有些不良厂家甚至用一种原液调配成各种功效不同的面膜，进行多样化销售。整个面膜市场在我国还处于一种刚刚起步、快速发展的阶段，只不过现阶段由于行业进入门槛低、竞争厂商以及品牌众多，导致了一种略显混乱的局面，再加上一些不良厂商的伪劣产品给消费者造成危害的曝光，这就导致了面膜市场一种“早熟”的现象。在面膜品类迅速崛起的当下，质量安全再次成为面膜企业的掣肘问题，甚至可能引发新一轮的市场洗牌。

中国面膜市场之所以规模盛大与空间无限，主要原因在于两点：其一面膜产品较其他化妆品价格相对较便宜；其二，面膜产品的见效快速且显著。 此外，掺有中草药配方的化妆品近年来越来越受到消费者的青睐，口碑与市场销量均急速攀升。其年均销售增长达10-20个百分点。 中国本土护肤产品大多强调复古意义的"中国风"，而韩国产中草药化妆品则没有。从市场表现来看，目前中国的面膜品类以快于护肤品 1.5 倍的速度增长，其市场渗透率由 2010 年的 23.1% 增至 2011 年的 29.7% 。据屈臣氏统计，在屈臣氏购买护肤品的顾客中，有 20% 的人会购买面膜，平均每位顾客每周购买 5.7 片面膜。

2012年，中国面膜市场销售规模已高达106亿元，连续3年的年复合增长率超过21.9%；2013年规模达到135亿，增长27%。预计到2015年，最为保守的销售金额将达300亿人民币。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国行业研究网、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息以及专业研究单位等公布和提供的大量资料。对我国面膜消费行业作了详尽深入的分析，是企业进行市场研究工作时不可或缺的重要参考资料，同时也可作为金融机构进行信贷分析、证券分析、投资分析等研究工作时的参考依据。
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第四章 2013-2014年中国面膜行业运行态势分析
第二节 2013-2014年中国面膜行业发展概述

一、面膜新概念 

新推面膜在剪裁、材质、功能上创意迭出。女人的脸，商机处处。面膜不仅有全脸的，还有眼膜、鼻膜、专攻下巴和嘴唇周遭的，琳琅满目，商机相当可观。
二、面膜市场现状分析 

近年来，随着廉价的单片面膜这种新的概念出现，打破了面膜高级护肤品的定位，产品细分加快，新的品牌不断出现。
可以说，小小的一片面膜撬动了巨大市场，数万家厂商互相争夺，高端产品、中端产品、低端产品甚至假冒伪劣产品充斥于整个市场，几乎白热化的竞争让整个行业呈现出一种躁动的表象。
目前，市场上的面膜产品质量良莠不齐，产品也是五花八门。据业内知情人士透露，制作片状面膜的成本非常低廉。现在的面膜市场都在卖包装和概念，红酒、蚕丝、胶原蛋白、燕窝等等这些噱头，其实成分大致相同。有些不良厂家甚至用一种原液调配成各种功效不同的面膜，进行多样化销售。
整个面膜市场在我国还处于一种刚刚起步、快速发展的阶段，只不过现阶段由于行业进入门槛低、竞争厂商以及品牌众多，导致了一种略显混乱的局面，再加上一些不良厂商的伪劣产品给消费者造成危害的曝光，这就导致了面膜市场一种“早熟”的现象。在面膜品类迅速崛起的当下，质量安全再次成为面膜企业的掣肘问题，甚至可能引发新一轮的市场洗牌。
三、面膜价格影响因素 

日化品的价值
日化品的价格主要由商品的价值来决定，价值是制定价格的基础。含有高科技成分的化妆品比普通的日化品价格贵（化妆品通常比洗涤品价格贵），能带来良好修饰作用的化妆品比普通的护理品价格高（去斑、去痘、去皱的比洗脸的价格高）。
货币价值与流通量
在日化品价值不变的情况下，会随着国家发行货币流通量的增加而涨价，随着货币的价值量的上升而降价。近年来，不少外资化妆品和国内化妆品都因通货膨涨而涨价。
定价环境分析
日化品与人们生活息息相关，因此也受消费者心理和购习行业的影响。随着社会的发展，人们从“生存时代”到“生活时代”，现已到了“生感时代”。由于较多产品的过剩供给，人们开始追求感性的生活。
市场竞争状况
这需要对竞争的现状进行分析，是完全竞争、不完全竞争、纯粹垄断还是寡头竞争。竞争大，定价就难高；竞争少，定价主权就大。很多细分日化品都因竞争者少而价格较贵。
四、面膜销售额及增长情况 

2012年，中国面膜市场销售规模已高达106亿元，连续3年的年复合增长率超过21.9%；2013年规模达到135亿，增长27%。预计到2015年，最为保守的销售金额将达300亿人民币。
图表：2011-2013年中国面膜市场规模
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数据来源：中国化妆品协会、中研普华
中国面膜市场之所以规模盛大与空间无限，主要原因在于两点：其一面膜产品较其他化妆品价格相对较便宜；其二，面膜产品的见效快速且显著。 此外，掺有中草药配方的化妆品近年来越来越受到消费者的青睐，口碑与市场销量均急速攀升。
其年均销售增长达10-20个百分点。 中国本土护肤产品大多强调复古意义的"中国风"，而韩国产中草药化妆品则没有。
从市场表现来看，目前中国的面膜品类以快于护肤品 1.5 倍的速度增长，其市场渗透率由 2010 年的 23.1% 增至 2011 年的 29.7% 。据屈臣氏统计，在屈臣氏购买护肤品的顾客中，有 20% 的人会购买面膜，平均每位顾客每周购买 5.7 片面膜。
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�
订阅《成功经理》期刊，□印刷版3000元/年 □电子版2000元/年     年    份。起订时间：                     


企业中高层的行动纲领 有效解决问题：模式、效率、执行…半月刊，全年24期，每月1、15日出品，同步提供世界经营管理智慧。                  


订阅《卓越管理》期刊，□印刷版3000元/年 □电子版2000元/年     年    份。起订时间：                      


总裁必备启迪智慧教材 有效解决问题：策略、管理、定位…半月刊，全年24期，每月1、15日出品，同步提供世界经营管理智慧。                  


订阅《赢销战略》期刊，□印刷版3000元/年 □电子版2000元/年     年    份。起订时间：                         


全实战的营销执行方案 有效解决问题：战略、方向、策划…半月刊，全年24期，每月1、15日出品，同步提供世界经营管理智慧。                       


订阅《才经资本》期刊，□印刷版3000元/年 □电子版2000元/年     年    份。起订时间：                            


跨界实操人力资源圣经 有效解决问题：团队、激励、绩效…半月刊，全年24期，每月1、15日出品，同步提供世界经营管理智慧。                


付款总金额：                                                          付款日期：                             


□ 汇款至 中国建设银行              □ 汇款至 中国工商银行


帐户名：深圳市中研普华文化传播有限公司     帐户名：深圳市中研普华管理咨询有限公司


开户行：中国建设银行深圳市分行             开户行：中国工商银行深圳市分行


帐  号：44201501100052563302              帐  号：4000023009200181386





总部地址：深圳市福田中心区深南中路东风大厦12层（518031）


全国统一服务热线：400-85������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������6-5388  400-086-5388 免费电话


订阅热线：0755- 25425716  25425726  25425736  25425706


0755- 25425756  25425776  25420896  25420806


0755- 25426596  25427856  25428586  25429596


传    真：0755- 25429588  25428099  全年无休  24小时服务


官方网站：中国行业研究网www.ChinaIRN.com深圳/ 北京/ 上海








全国统一服务热线 400-856-5388  400-086-5388 更多报告请访问 www.ChinaIRN.com                 15

[image: image3.emf] 

订阅方法：请把征订表用正楷字填写完后传真或快递给我们，然后通过银行付款。款到后即完成订阅手续，产品   与发票会在款到后 24 小时内以特快专递寄出。订阅传真： 0755 -  25429588 25428099  7 天 ×24 小时   贴心服务  
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