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	→内容简介

	2013年全球出版行业市场规模达到5040亿，而在图书、杂志、影视娱乐、音乐、游戏这几种内容创意型产品当中，全球图书市场规模是最大的，目前的整体规模达到1510亿美元。随后的电影娱乐规模达1330亿美元，杂志达1070亿美元，游戏达630亿美元，音乐达500亿美元。中国是全球图书业规模排名第二位的市场，在全球图书市场占比12%，仅次于美国。美国为390亿美元，占比26%；中国为187亿美元，占比12%；德国为125亿美元，占比8%，日本为104亿美元，占比7%；法国59亿美元，占比4%；英国52亿美元，占比3%。同时，中国、印度、印度尼西亚是目前消费者信心指数最高的国家。在我国图书发行行业的发展历程中，近两年形成了“三极、两弱”的竞争格局。“三极”是指：国有和国有控股主发行渠道为一极，民营发行渠道为第二极，外资发行渠道为第三极。从目前“三极”的运作情况来看，国有主渠道的优势主要集中在行业价值链的编辑出版、一级批发、终端网络等方面，民营渠道在分销渠道的下游零售环节具有机制灵活的相对优势，外资第三极在分销渠道和零售网络管理上具有相对优势。“二弱”是指“三极”在分销渠道整合和物流系统的构建方面都显得比较薄弱。

目前，我国出版物发行行业市场竞争主要参与者的情况如下：国内大型发行集团：经过成功“改制”和“连锁经营”的国内大型发行集团，将通过收购、控股、参股、加盟连锁等各种方式，加快跨地域经营步伐。省级新华书店之间的跨地区联合也将进一步加强，可能出现以产权为纽带的跨省联合模式。出版集团：近年来，经过“事改企”、“集团化”建设后，大型出版集团也有意涉及发行领域，但其在发行领域总体优势不明显。报业集团：由于拥有较为雄厚的资金实力和大城市的“自办发行”渠道，也正积极进入图书零售领域，但尚未形成规模。民营书店：总体上缺乏抗衡大型新华书店的实力，但在经营灵活性上有一定的优势，有较为丰富的市场经验。在线书店：随着电子技术的发展，互联网使用的普及，市场信用的增强，我国电子商务迅猛发展，各种形式的网上书店如雨后春笋般地出现。在线书店由于具有其独特的优势，将会有较大的发展空间。外资书店：外资书店有一定的优势，如雄厚的资本实力，高度市场化的运作模式，先进的管理理念，优质的客户服务。但是也有其不足的地方：如对中国市场不熟悉，经营模式不适应中国国情等。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心提供的最新行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权威统计资料。我们对出版行业进行了长期追踪，结合我们对出版相关企业的调查研究，对我国出版行业发展现状与前景、市场竞争格局与形势、赢利水平与企业发展、投资策略与风险预警、发展趋势与规划建议等进行深入研究，并重点分析了出版行业的前景与风险。报告揭示了出版市场潜在需求与潜在机会，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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第二章 中国出版行业的国际比较分析
第三节 全球出版行业市场需求分析

一、市场规模现状
2013年全球出版行业市场规模达到5040亿，而在图书、杂志、影视娱乐、音乐、游戏这几种内容创意型产品当中，全球图书市场规模是最大的，目前的整体规模达到1510亿美元。随后的电影娱乐规模达1330亿美元，杂志达1070亿美元，游戏达630亿美元，音乐达500亿美元。
二、需求结构分析
图表：2013年全球出版行业需求结构

单位：亿美元
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三、重点需求客户
中国是全球图书业规模排名第二位的市场，在全球图书市场占比12%，仅次于美国。美国为390亿美元，占比26%；中国为187亿美元，占比12%；德国为125亿美元，占比8%，日本为104亿美元，占比7%；法国59亿美元，占比4%；英国52亿美元，占比3%。同时，中国、印度、印度尼西亚是目前消费者信心指数最高的国家。中国国内消费者的整体消费预期向好发展。
在全球10个主要英语言国家图书市场当中，2014年前8个月纸质图书销售呈现增长的国家达到3个：美国、印度和澳大利亚。但是这三个国家的纸质图书销售同比增长率均低于目前中国的纸书市场增速。
图表：2013年全球出版行业各国规模比例
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四、市场前景展望
少儿书领跑市场
在欧洲主要英语言国家纸质图书市场，少儿类图书也是成长性最好的类别，这一点与中国市场存在明显的类似之处。
在美国纸质图书市场，少儿小说类在2014年的销售册数已经超过了成人小说类，而且美国市场畅销书榜单在2014年也主要被少儿小说类占据。
在英国纸质图书市场，2014年1-8月和2013年同期畅销书榜单比较，会发现主题发生了变化，游戏类图书上榜成为亮点，而2013年同期最畅销图书当中减肥主题最受关注。
2014年的英国畅销书排行榜，分别是《无比美妙的痛苦》（接力出版社引进），丹·布朗的《地狱》（人民文学出版社引进）、《我的世界》三册（根据同名游戏Minecraft改编的书）。
2013年的英国畅销书排行榜，分别是丹·布朗的《地狱》、《消失爱人》（Gone girl，同名电影将上映）、《快速减肥》（The Fast Diet）、《多毛的节食者》（The Hairy Dieters）、《一个人的朝圣》（北京联合出版公司引进）。
美国纸质图书市场畅销书领域，2014年1-8月少儿虚构类畅销书销售突出，成为当期整体市场畅销书榜单当中的主力。
2014年美国虚构类畅销书排行榜，分别为《无比美妙的痛苦》两册（接力出版社引进），《分歧者》三册（四川文艺出版社引进）。
2013年美国虚构类畅销书排行榜，分别为丹·布朗的《地狱》（人民文学出版社引进）、《天堂的证据》（百花洲文艺出版社引进）、《耶稣的呼唤》、《小屁孩日记》（新世纪出版社引进）、《向前一步》（中信出版社引进）。
在电子书市场快速发展的美国，电子书对成人虚构类的贡献尤其显著，目前电子书销售册数贡献比例已经接近30%；而在成人非虚构类以及少儿类当中，这一比例仅为20%左右。在成人虚构类内部，电子书贡献最为突出的细分类是科幻小说和爱情小说。 绿色线为少儿占比，比起成人虚构和非虚构图书，市场份额明显较少。
在美国，人们阅读电子书选择的设备主要是电子书阅读器和平板电脑。在2013年第二季度以前，电子书阅读器占据主导地位，但是伴随着平板电脑的发展，目前平板电脑的使用率已经超过了电子书阅读器。而使用智能手机进行电子书阅读的美国读者占比不到10%，这一点与中国市场目前的情况似乎略有不同。
[image: image3.emf]
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订阅热线：0755- 25425716  25425726  25425736  25425706


0755- 25425756  25425776  25420896  25420806


0755- 25426596  25427856  25428586  25429596


传    真：0755- 25429588  25428099  全年无休  24小时服务


官方网站：中国行业研究网www.ChinaIRN.com深圳/ 北京/ 上海
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[image: image4.emf] 

订阅方法：请把征订表用正楷字填写完后传真或快递给我们，然后通过银行付款。款到后即完成订阅手续，产品   与发票会在款到后 24 小时内以特快专递寄出。订阅传真： 0755 -  25429588 25428099  7 天 ×24 小时   贴心服务  
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