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	产业现状

目前，全球的总奶量约为7.49亿吨，人年均占奶量约为107公斤，中国全年生鲜奶生产总量约达3825万吨，人年均占奶量仅约为27.3公斤，只有全球水平的25.5%。中国虽是第三个产奶大国，但中国的奶牛养殖规模程度偏低，一些大型牧场的年单产水平虽已突破8吨，但饲养成本偏重，实际利润偏低，中国的奶牛养殖成本优势已不存在，收奶价格已大大高出全球平均价格。在国家不断加大政策扶持、完善法规标准、强化质量监管、开展培训交流的基础上，乳制品行业素质不断提升，现代奶业格局初步形成，我国奶业发展已站在新的起点上。目前，我国乳制品行业正处于新的发展历史时期，“十二五”乃至更长一段时期乳制品行业发展的重点是转变发展方式，积极引导企业进行技术、工艺创新，开发市场需求的乳制品，丰富产品结构。养殖环节主要是推进标准化规模养殖。2013年国内牛奶产量3531万吨，较2012年下降212万吨，同比下滑5.7%。212万吨的减产量也是中国乳业历史上的最大减产量。牛奶产量的减少主要原因是目前政策落实不到位和奶农大量减少所致。虽然目前国家在鼓励乳制品生产企业自建奶源，但没有具体的量化指标进行考核，国内乳制品企业真正实际投入自建牧场的少之又少。而对于国内乳制品企业来说，自建奶源投资大、回报慢、利润低，无论从哪个角度看都不是首选；而像现代牧业之流的大企业，虽然打着高端奶、有机奶的旗号，但真正的目的是为了包装上市套现。

市场容量

我国乳业市场容量约为2467亿，居民收入倍增、中产阶级规模壮大和城镇化进程将促进乳制品行业消费升级。转型时期，随着城镇乳制品消费饮料化和农村乳制品消费日常化，人均乳制品消费量有望将从目前的18.8千克提升至30千克左右。预计未来五年，乳制品行业市场容量将保持12%的复合增速，到2016年达到4280亿。行业加速优胜劣汰，龙头企业彰显优势。到2015年，干乳制品量要达到900万吨，占乳制品总产量的三分之一。未来应积极鼓励并扶持乳清粉、干酪、炼乳等高品质乳制品行业的发展，进一步调整乳制品行业结构。

从农业产业结构来看，发达国家乳制品行业产值占农牧林渔业总产值的20%，占畜牧业产值的40%，而我国的乳制品行业产值占农牧林渔业总产值的比例仅为3%，占畜牧业产值的10%。与世界发达国家乳制品行业比较，我国乳制品行业发展起步晚，仍有很大的发展空间和增长潜力。综合考虑我国奶畜生产能力、饲料供应、奶业科技进步、居民消费需求等因素，预计2020年奶类产量将达到6000万吨，人均占有奶量将达到42千克。

面临问题

奶业科技水平仍然较低。表现在生产上，如奶牛单产水平低，目前我国平均只有5.4吨，与欧美发达国家相比有3吨-5吨的差距。如果单产达到发达国家水平，在保持存栏不变情况下，每年我国牛奶产量至少可以增加2300万吨，相当于目前我国牛奶产量的60％；我国乳制品行业正处于新的发展历史时期，“十二五”乃至更长一段时期乳制品行业发展的重点是转变发展方式，积极引导企业进行技术、工艺创新，开发市场需求的乳制品，丰富产品结构。养殖环节主要是推进标准化规模养殖。乳制品企业要加强奶源基地建设，加快产品结构调整。只有具备可控、优质的奶源，才能生产出优质安全的乳制品。

前景预测

未来两到三年内，将有部分乳企遭到淘汰，初步预计，128家企业中，有近三分之一退出，其中以小企业居多。2014年1月至2015年底将是兼并重组的关键贯彻阶段，推动国内配方乳粉企业全部完成改造及认证，前10家国内品牌企业行业集中度提高至65%，原有127家配方乳粉企业总数减少40家左右，只保留87家。从蒙牛并购雅士利开始，乳制品行业就一直酝酿着兼并重组的大潮。不过更多企业还是处于观望状态，等待着相关政策的出台。而现在，随着政策不断浮出水面，企业兼并重组的积极性正在不断增加。“单独二胎”政策放开后，具有渠道下沉优势的国产奶粉品牌有望获得更多市场蛋糕，因为中小城市生育意愿远大于大城市，奶粉消费增量更大。2013年中国乳制品进口总量同比增长超过25%，但还是无法满足中国市场的需要。因此，全球乳制品供应格局和价格趋势，都在很大程度上受到中国市场的影响。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发改委、国家食品药品监督管理局、中国乳制品工业协会、中国奶业协会加工委员会、中国食品工业协会、中国行业研究网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国乳制品及各子行业的发展状况、上下游行业发展状况、市场供需形势、发展趋势、新产品与技术等进行了分析，并重点分析了我国乳制品行业发展状况和特点，以及中国乳制品行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球的乳制品行业发展态势作了详细分析，并对乳制品行业进行了趋向研判，是乳制品生产、经营企业，销售、投资机构等单位准确了解目前乳制品行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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第二节 液态奶细分市场发展分析

一、超高温灭菌奶

二、UHT奶发展

三、常温奶

1、常温奶消费市场分析

2、常温奶销售额增长概况

3、龙头企业争夺常温奶市场

四、巴氏奶

1、巴氏奶市场概述

2、中国巴氏奶市场发展概况

3、巴氏奶成为奶业市场的亮点

4、巴氏奶企业未来发展的对策分析

5、中国巴氏奶行业发展建议

第三节 液态奶行业的竞争分析

一、液态奶市场竞争态势分析

二、液态奶企业赢利能力浅析

三、液态奶企业发展的策略选择

第四节 液态奶发展趋势分析

一、液态奶市场未来发展趋势

二、液态乳制品生产技术及产品的发展趋势

第十章 中国奶粉市场深度剖析

第一节 奶粉市场分析

一、洋奶粉在华高端市场份额迅速扩张

二、中国奶粉行业发展逐步走向理性

三、中国奶粉进出口市场

四、我国中老年奶粉市场探析

第二节 奶粉市场价格分析

一、婴儿奶粉市场价格分析

二、外资奶粉品牌价格战略分析

三、国际奶价持续上涨或将引发零售奶粉涨价潮

四、进口奶粉价格走势预测

第三节 奶粉市场竞争分析

一、中国奶粉市场竞争加剧

二、新资本注入引发洋奶粉竞争战

三、中国高端奶粉市场竞争格局分析

四、奶粉市场回暖本土乳企开始发力

五、品质是奶粉业的核心竞争力

第四节 中国奶粉行业存在的问题及发展对策

一、我国奶粉行业的三大问题分析

二、奶源建设是奶粉市场发展关键

三、国产奶粉面临的困境及对策分析

四、中小乳企运作奶粉市场策略

第十一章 其他乳制品市场发展分析

第一节 奶酪

一、奶酪相关介绍

二、我国奶酪市场消费情况分析

三、我国奶酪进口概况

四、我国发展奶酪行业正当其时

五、我国最大奶酪生产基地早已建成

六、影响我国奶酪市场发展的三大原因

七、中国奶酪市场的机会与风险分析

第二节 酸奶

一、中国酸奶市场发展特征

二、我国酸奶市场发展存在的问题

三、功能性酸奶受市场青睐

四、我国酸奶市场有待规范

五、长效酸奶将改写市场新格局

第三节 冰淇淋

一、冰淇淋成乳制品市场新宠

二、中国冰淇淋市场现状分析

三、冰淇淋行业发展动态

四、冰淇淋中高端市场竞争局势分析

第四部分 竞争格局分析

【乳制品市场竞争程度怎样？集中度有什么变化？品牌企业占有率有什么变化？并购重组有什么趋势？波特五力分析、乳制品行业SWOT分析结果如何？】

第十二章 中国主要地区乳制品行业分析

第一节 内蒙古乳制品业国际竞争力分析

一、内蒙古地区乳业发展概况

二、内蒙古乳制品产量居全国首位

三、内蒙古乳业在国际市场竞争的优劣势

四、提高内蒙古乳业国际竞争力的发展策略

第二节 内蒙古乳业自主创新发展分析

一、内蒙古乳制品业发展环境分析

二、内蒙古乳制品业自主创新的意义

三、内蒙古乳业自主创新发展现状

四、内蒙古乳企自主创新能力支撑体系

五、内蒙古乳制品行业优先发展的领域

六、乳业政府政策指向

第三节 上海乳制品行业分析

一、上海奶业发展状况

二、上海乳制品进口状况

三、上海乳业发展思路

第四节 其它地区

一、四川乳制品市场竞争分析

二、贵州乳制品市场分析

三、青海酸奶市场发展分析

第十三章 2014-2018年乳制品行业竞争形势及策略

第一节 乳业竞争概况

一、乳制品业“双寡头”格局依然保持

二、乳制品市场竞争转向高端产品

三、乳业奶源竞争进一步加剧

四、儿童奶成乳制品行业竞争新热点

第二节 中国乳制品行业国际竞争力分析

一、中国乳制品业国际市场竞争力状况

二、国际竞争力提升的制约因素

三、提升国际竞争力的发展对策

第三节 中国乳制品行业竞争战略转向

一、从注重战术向关注战略方向转变

二、从价格战向价值战转移

三、从渠道争夺到消费者争夺

四、从产品宣传到营养教育

五、从争夺市场到价值链建设

六、从大众营销到体验营销

第四节 乳制品行业并购重组分析

一、跨国公司在华投资兼并与重组分析

二、本土企业投资兼并与重组分析

三、行业投资兼并与重组趋势分析

第五节 乳制品市场竞争策略分析

一、乳制品上游企业竞争策略

二、乳制品下游企业竞争策略

三、乳制品企业市场竞争策略

四、乳制品渠道市场竞争策略

第十四章 乳制品行业领先企业经营形势分析

第一节 中国乳制品企业总体发展状况分析

一、乳制品企业主要类型

二、乳制品企业资本运作分析

三、乳制品企业创新及品牌建设

四、乳制品企业国际竞争力分析

第二节 中国领先乳制品企业经营形势分析

一、内蒙古蒙牛乳业集团股份有限公司

1、企业发展概况

2、企业荣誉分析

3、企业产品及动态

4、企业科技研发及成果

5、蒙牛竞争实力处于领先

6、企业销售收入

7、企业经营情况分析

8、销售网络分布及发展目标

二、内蒙古伊利实业集团股份有限公司

1、企业发展概况

2、企业资产规模

3、企业产品及动态

4、企业品牌价值研究

5、乳制品市场份额

6、企业销售收入

7、企业经营情况分析

8、销售网络分布及发展目标

三、雀巢（中国）有限公司

1、企业发展概况

2、企业科技研究

3、企业产品及动态

4、企业科技研发及成果

5、企业竞争力研究

6、企业销售收入

7、企业发展前景展望

8、销售网络分布及发展目标

四、浙江贝因美科工贸股份有限公司

1、企业发展概况

2、企业发展规模

3、企业产品及动态

4、企业科技研发

5、企业竞争力研究

6、企业销售收入

7、企业经营情况分析

8、销售网络分布及发展目标

五、美国雅培（中国）有限公司

1、企业发展概况

2、企业荣誉分析

3、企业营养产品发展

4、企业科技研发及成果

5、企业竞争力研究

6、企业发展动态

7、企业经营情况分析

8、销售网络分布及发展目标

六、雅士利国际集团有限公司

1、企业发展概况

2、企业荣誉分析

3、企业生成能力分析

4、企业科技研发及成果

5、企业竞争力研究

6、企业销售网络分布

7、企业经营情况分析

8、企业发展目标

七、北京三元食品股份有限公司

1、企业发展概况

2、企业荣誉分析

3、企业产品与服务

4、企业科技研发及成果

5、企业竞争力研究

6、企业销售网络分布

7、企业经营情况分析

8、企业发展前景展望

八、美赞臣营养品（中国）有限公司

1、企业发展概况

2、企业发展规模

3、企业产品及动态

4、企业科技研发

5、企业竞争力研究

6、企业销售收入

7、企业经营情况分析

8、销售网络分布及发展目标

九、黑龙江飞鹤乳业有限公司

1、企业发展概况

2、企业荣誉分析

3、企业产品及动态

4、企业科技研发及成果

5、企业全产业链研究

6、企业销售网络及规模

7、企业经营情况分析

8、企业发展目标

十、广西皇氏甲天下乳业股份有限公司

1、企业发展概况

2、企业荣誉分析

3、企业产品与质量

4、企业营销与服务

5、企业奶油基地分布

6、企业销售收入

7、企业经营情况分析

8、销售网络分布及发展目标

十一、广州市合生元生物制品有限公司

1、企业发展概况

2、企业荣誉分析

3、企业产品与技术动态

4、企业发展情况

5、企业竞争力研究

6、企业销售收入

7、企业经营情况分析

8、销售网络分布及发展目标

十二、西安银桥乳业集团

1、企业发展概况

2、企业荣誉分析

3、企业产品及动态

4、企业科技研发及成果

5、企业竞争优势分析

6、企业销售收入

7、企业经营情况分析

8、企业发展目标及前景

十三、山西古城乳业集团有限公司

1、企业发展概况

2、企业荣誉分析

3、企业产品及动态

4、企业科技研发及成果

5、企业竞争力研究

6、企业销售收入

7、企业经营情况分析

8、销售网络分布及发展目标

十四、圣元营养食品有限公司

1、企业发展概况

2、企业荣誉分析

3、企业产品发展规模

4、企业科技研发

5、企业竞争力研究

6、企业销售收入

7、企业经营情况分析

8、销售网络分布及发展目标

十五、明治乳业贸易（上海）有限公司

1、企业发展概况

2、企业发展动态

3、企业产品及动态

4、企业科技研发及成果

5、企业竞争力研究

6、企业销售收入

7、企业经营情况分析

8、销售网络分布及发展目标

十六、湖南亚华乳业控股有限公司

1、企业发展概况

2、企业资质及荣誉

3、企业产品及动态

4、企业科技研发及成果

5、企业竞争力研究

6、企业销售收入

7、企业经营情况分析

8、销售网络分布及发展目标

十七、光明乳业股份有限公司

1、企业发展概况

2、企业荣誉分析

3、企业产品与服务

4、企业财务分析

5、企业竞争力研究

6、企业销售收入

7、企业经营情况分析

8、销售网络分布及发展目标

十八、多美滋婴幼儿食品有限公司

1、企业发展概况

2、企业荣誉分析

3、企业产品及动态

4、企业科技研发及成果

5、企业竞争力研究

6、企业销售收入

7、企业经营情况分析

8、销售网络分布及发展目标

十九、黑龙江省完达山乳业股份有限公司

1、企业发展概况

2、企业荣誉分析

3、企业产品及动态

4、企业科技研发及成果

5、企业竞争力研究

6、企业销售收入

7、企业经营情况分析

8、销售网络分布及发展目标

二十、澳优乳业（中国）有限公司

1、企业发展概况

2、企业荣誉分析

3、企业产品及动态

4、企业科学研究

5、企业竞争力研究

6、企业销售收入

7、企业经营情况分析

8、销售网络分布及发展目标

二十一、施恩（广州）婴幼儿营养品有限公司

1、企业发展概况

2、企业荣誉分析

3、企业产品发展动态

4、企业科技研发及成果

5、企业竞争力研究

6、企业销售收入

7、企业经营情况分析

8、销售网络分布及发展目标

二十二、山东得益乳业有限公司

1、企业发展概况

2、企业产品分析

3、企业发展动态

4、企业科技研发及成果

5、企业竞争力研究

6、企业销售收入

7、企业经营情况分析

8、企业销售网络分布

二十三、中国辉山乳业控股有限公司

1、企业发展概况

2、企业荣誉分析

3、企业产品分析

4、企业质量体系

5、企业竞争力研究

6、企业销售收入

7、企业经营情况分析

8、销售网络分布及发展目标

二十四、西安百跃乳业有限公司

1、企业发展概况

2、企业生产规模

3、企业产品及动态

4、企业技术发展及投入

5、企业竞争力研究

6、企业销售收入

7、企业经营情况分析

8、销售网络分布及发展目标

二十五、安徽曦强乳业集团有限公司

1、企业发展概况

2、企业荣誉分析

3、企业产品及动态

4、企业科技研发及成果

5、企业竞争力研究

6、企业销售收入

7、企业经营情况分析

8、销售网络分布及发展目标

二十六、哈尔滨太子乳制品工业有限公司

1、企业发展概况

2、企业荣誉分析

3、企业产品及动态

4、企业科技研发及成果

5、企业竞争力研究

6、企业销售收入

7、企业投资规模

8、企业销售网络分布

二十七、宁夏夏进乳业集团股份有限公司

1、企业发展概况

2、企业荣誉分析

3、企业产品与质量

4、企业科技研发及成果

5、企业发展动态

6、企业销售收入

7、企业经营情况分析

8、销售网络分布及发展目标

二十八、迈高乳业（青岛）有限公司

1、企业发展概况

2、企业生产基地

3、企业产品及动态

4、企业科技研发及成果

5、企业竞争力研究

6、企业销售网络分布

7、企业经营情况分析

8、企业发展目标及前景展望

二十九、黑龙江红星集团股份有限公司

1、企业发展概况

2、企业荣誉分析

3、企业产品发展

4、企业科技研发及成果

5、企业生产优势分析

6、企业销售收入

7、企业经营情况分析

8、销售网络分布及发展目标

三十、南京金阳光乳制品有限公司

1、企业发展概况

2、企业资质荣誉

3、企业产品及技术

4、企业科技研发及成果

5、企业竞争力研究

6、企业销售收入

7、企业经营情况分析

8、销售网络分布及发展目标

第五部分 发展前景展望

【要想在如今竞争激烈的市场上站稳脚跟，应紧随市场的脚步向前发展进步，那么未来乳制品行业发展前景怎样？有些什么样的变化趋势？投资机会在哪里？】

第十五章 2014-2018年乳制品行业前景及趋势预测

第一节 2014-2018年中国乳制品市场前景分析

一、未来世界乳制品贸易市场展望

二、我国乳制品市场的发展前景

三、我国乳制品市场需求上升趋势分析

第二节 2014-2018年中国乳制品行业发展趋势及方向

一、我国乳业发展趋势分析

二、我国乳制品行业将进入并购转型期
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