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	→内容简介

	近年来，随着我国经济的快速发展、房地产市场的突进和商业的日益繁荣，中央空调市场取得了较大的突破，2013年，我国中央空调市场规模首次超过600亿元，同比增长近10%。2012年，在国内房地产市场持续不景气、经济增速下滑、国家反腐败整合投资增速下滑的多重因素的影响下，国内中央空调市场一度出现市场下滑的现象。到2013年，房地产市场出现了行业投资环境全面回暖、城市住宅市场成交量持续回升、重点城市房价普涨、土地市场量价齐升的现象，家用中央空调成为市场亮点，随着我国铁路、城市轨道等大型基础交通设施的投资加快，交通站点用中央空调市场未来将成为市场争夺的焦点。

一直以来，中国中央空调市场呈现“三足鼎立”的局面，国产系、日韩系、欧美系组成三大阵营给中央空调市场增添了精彩。从近三年三大阵营的品牌占有率对比来看，国产品牌占有率日趋提升，从2011年的43.9%提升至2013年的46.9%，可谓增长迅猛。而日韩系品牌和欧美品牌近3年间，处于交替增减的趋势。仅看2013年，日韩系品牌占比相比2012年增长了0.7%，而欧美系品牌同比占有率下降了2.5%。

在传统领域内的竞争已经无法满足中央空调企业对于销量增长的预期，开发新市场成为行业共识。美的、格力、海尔等国内一线中央空调品牌接二连三的中标，使得轨道交通领域成为本土中央空调企业成长的一片新的沃土。近年来格力、美的、海尔中央空调纷纷进入轨道交通、房地产、通信、医疗卫生等工程项目，在商用空调市场大有作为。从近年政府采购空调的情况来看，政府采购的空调的规模都有明显的增长，2013年政府中央空调采购规模已经超过30亿元，在政府采购致力于强制采购节能空调的情况下，伴随着政府创建节能型机关力度的加大，中央空调采购规模日益膨胀。“十二五”期间，公共建筑成为节能降耗的重要领域，占到建筑能耗40%-50%的空调系统成为重点关注对象， 2013年我国推出了节能中央空调补贴政策，刺激各大企业纷纷推出高节能水准的中央空调，随着绿色建筑理念的推进，节能中央空调成为市场热点。

《2014-2018年中国中央空调行业品牌竞争格局及投资潜力研究分析报告》由中研普华的资深专家和研究人员通过周密的市场调研，参考国家统计局、财政部、国家发改委及中国制冷空调工业协会等机构发布的最新权威数据，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过相关市场研究的工具、理论和模型撰写而成。本报告主要分析了我国中央空调行业发展状况、中央空调上游供应链和下游需求市场的发展情况；中央空调行业面临的发展环境；中央空调市场规模现状及竞争格局；主要中央空调产品的需求情况和品牌市场份额；中央空调品牌市场营销渠道和策略；中央空调区域市场需求现状；中央空调重点企业的经营情况和营销策略；最后，报告深入分析了我国中央空调行业的发展趋势、投资前景以及中央空调企业发展战略规划。

本报告专业！权威！报告根据中央空调行业的发展轨迹及多年的实践经验，对中央空调行业未来的发展趋势及前景作出审慎分析与预测，是中央空调企业准确了解行业当前最新发展动态，把握市场机会，正确制定企业发展战略的必备参考工具，极具参考价值！ 
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