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	→内容简介

	目前楼宇对讲产业较发达的国家和地区主要有意大利、西班牙、日本、韩国、德国、中国大陆、中国台湾等，如果按产量算，中国的份额最大，占45%，韩国14%，日本10.5%，欧洲14%，中国台湾8.4%，澳大利亚3.3%，其他国家和地区4.8%。此外，全球楼宇可视对讲市场，将由音频技术大幅过渡为视频技术，并于2017年达到50%市场占比，预计可达18亿美元。

近年来，随着城市化进程的加快，一线城市中新建楼盘内基本都设计了楼宇对讲系统。而从未来的发展趋势来看，楼宇对讲的可视对讲系统似乎已经成为新建住宅小区的标配。同时随着相关政策（“十二五”提出城镇保障性住房建设目标3600万套，“十二五”规划到2016年，中国的城镇化率将由现在的47.5%提高到51.5%，2020年达到60%。）的牵引，可视对讲市场正稳步地向二、三线城市发展。从目前的对讲产品来看，市场已完成非可视化到可视化的改变，数字时代代替模拟时代已成为必然。楼宇对讲产品朝着集成化、智能化、信息化方向前进的趋势毋庸置疑，预计智慧社区会给可视对讲市场带来另一个制高点。2013年，中国楼宇对讲产品市场的总体规模110亿元左右，生产企业数量超过350家。

2013年，楼宇对讲系统行业刮起了轰轰烈烈的降价风暴。尤其是安居宝年中大减价。安居宝在7月对楼宇对讲产品进行了10%-20%的价格下调，同时启动工程合作资金支助计划，放出八千万的资金给工程商，这在行业造成较大的影响，很多厂家尤其是一些中小企业受到的冲击比较大。过去反应速度慢、投资额比较小的企业，其市场被安居宝蚕食，下降很多，同时一些国内厂家被迫迎战，产品也都在走低，国际品牌方面如ABB、霍尼韦尔等也在减价，而且减的力度相大，价格战很激烈，市场也比较混乱，2013年对于应对能力差的企业比较痛苦。

近几年楼市的低迷，使整个楼宇对讲系统行业也弥漫着一股低潮和冷意，但实际上这应该是行业发展的一个正常阶段，楼宇对讲市场由前几年的跃进式发展回归到理性发展时期，这对楼宇对讲行业来说，不失为一件好事，反而能够促进行业的健康发展。虽然中国楼市出现了这么多的波动，从总体上来说，由于中国楼市巨大的刚性需求存在，未来中国楼市仍会以稳步上行发展为主，中国楼宇对讲市场未来的发展前景广阔。预计2018年我国楼宇对讲产品生产厂商单位数量达到483家，行业市场规模增长率在20%以上。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国行业研究网、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息以及专业研究单位等公布和提供的大量资料，结合中研普华公司对楼宇对讲系统相关企业和科研单位等的实地调查，对国内外楼宇对讲系统行业的供给与需求状况、相关行业的发展状况、市场消费变化等进行了分析。重点研究了主要楼宇对讲系统品牌的发展状况，以及未来中国楼宇对讲系统行业将面临的机遇以及企业的应对策略。报告还分析了楼宇对讲系统市场的竞争格局，行业的发展动向，并对行业相关政策进行了介绍和政策趋向研判，是楼宇对讲系统生产企业、科研单位、零售企业等单位准确了解目前楼宇对讲系统行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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第六章 2013年中国楼宇对讲系统行业市场需求分析 

第一节 2013年中国楼宇对讲系统产品市场需求综述 

一、中国安防市场规模分析 

图表：2005-2013年中国安防行业市场规模变化状况

[image: image1.emf]2005-2013年中国安防产业发展状况
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2013年安防行业整体获得了较快的发展，全行业实现了19.87%的增长，行业总产值达到3883.80亿元，实现净增加值643.8亿元。其中，深圳安防产业2013年实现22.3%的增长，高于全国平均增长水平。全行业实现总产值1186亿元，首次突破千亿元大关，约占全国安防产业总产值的32.8%，约占深圳国民生产总值的8.4%。数据表明，深圳安防产业在全国安防产业中举足轻重，业界称之为“安防之都”，并已成为深圳市最具核心竞争力的产业集群之一。
二、楼宇对讲市场规模分析 

2013年，中国楼宇对讲产品市场的总体规模110亿元左右，生产企业数量超过350家，已经发展成为了我国安防行业中重要的细分行业之一。
随着中国工业化的快速推进，部分与楼宇对讲相关的零部件价格呈现下降的趋势，从而使得非可视对讲产品已不再占据绝对的价格优势，因此最近几年，非可视对讲产品在市场中所占的比重也在逐渐下降。2012年我国楼宇对讲产品的出货总量中，非可视对讲产品的出货量只占到总量的18%左右，可视对讲产品发展快速，并占据了80%以上的份额。基本上国内所有的新建商品房项目和大多数的保障性住宅都要求安装楼宇对讲产品，此外之前大量没有安装对讲系统的老旧小区也存在着楼宇对讲产品的需求。从目前的发展状况来看，未来非可视产品的收入和出货量仍将会减少，并逐步被可视对讲产品所取代。
图表：2011-2013年中国国内楼宇对讲系统需求量情况
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第二节 2013年中国安防系统主要应用领域需求分析 

一、安防市场细分领域市场结构 

2013年，安防工程占市场规模的比重为51%，安防产品占市场规模的比重为44%，而安防服务只占市场规模的5%。在安防产品中，电子安防产品占67%，而在电子安防产品中，视频监控占比最高，达到了58%。安防市场总体发展还处于比较粗放的阶段。
图表：2013年我国安防系统市场结构分布情况
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目前全国有40多万家连锁型企业、971.77万户实体企业和2948万户个体工商户。据此，可以进行一个简单的测算。假设每家连锁型企业平均50个监控点，每家实体企业平均30个监控点，个体工商户平均每家4个监控点，则总共需要4.3亿个摄像头。又假设监控设备每五年更新一次，则每年需要0.86亿个。以平均每路摄像头的设备成本（包括后端存储）750元左右计算，目前我国在企业应用于商用视频监控系统国内需求规模为645亿元左右。
目前，企业应用与商用在我国安防产品应用中占比为11%左右。据此，我国整体视频监控系统的需求规模5000亿元以上。从而进一步可以得出，整体安防行业的下游应用产品的需求规模在1万亿元以上。随着安防产品与服务应用范围的增加，传统的模拟系统独立方案已经逐渐不能满足客户的需求了，旧的监控设备已经不能完全发挥视频监控信息采集的作用。如今，客户需要的是集成的系统解决方案，通过安防系统把采集到的各种视频、音频、信号等信息融入到客户的信息管理平台之中，并且对不同地方的安全等级进行划分和处理。客户对安防产品提出了越来越多的新需求。
图表：2013年中国安防产品市场结构
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