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	→内容简介

	我国碳酸氢钠（小苏打）出口主要面向韩国、印度尼西亚、纳米比亚、泰国、印度等国家和地区。当前，国际落地小苏打市场逐渐形成了美国、欧洲、中国三分天下的格局。我国小苏打进口主要来自美国天然小苏打，出口主要是东南亚地区，主要竞争对手为美国。落地小苏打产品的竞争力主要体现在以下三个方面：成本、质量和服务。 

我国进口的小苏打价格却很高。一方面国内小苏打行业要努力开发新的国际市场，同国外同行业竞争，积极扩大出口量和出口范围，以及出口品种。另外，还要努力提高产品的质量，使我国的出口产品标准与国际先进标准接轨，增加技术等级和粒度标准，开发新的品种，不断满足国外客户的不同需求，以改变我国小苏打高价进、低价出的不利局面。加强行业管理，积极组织标准认证我国小苏打行业正由分散到集中，在不断减少生产企业数量，而生产总量持续增长中提升，行业在发展壮大。为了适应国内外发展的需要，国内小苏打行业也要学习国外先进的管理经验，充分发挥行业协会的作用，加强行业管理，做好行业组织和协调工作，在国内稳定和控制市场价格，防止无序竞争。 

在国际市场上避免出现相互之间恶性竞争，促进行业健康发展。通过行业管理，进一步加强国外小苏打发展的信息和情报的交流，积极引导国内厂际间的技术交流和合作。积极组织标准化制定和企业的产品质量认证国际标准认证，促使国内的食用小苏打均具有绿色食品标志。另外还要强化名牌意识，名牌是高质量、高信任度、高市场占有率、高经济效益的集中表现，各企业都要争创自己的名牌产品，发挥名牌效应。

小苏打行业研究报告中的小苏打行业数据分析以权威的国家统计数据为基础，采用宏观和微观相结合的分析方式，利用科学的统计分析方法，在描述行业概貌的同时，对小苏打行业进行细化分析，包括产品总体状况、产品生产情况、重点企业状况、主要产品总产量、进出口情况等。报告中主要运用图表及表格方式，直观地阐明了行业的经济类型构成、规模构成、经营效益比较、生产状况及对外贸易情况等，是企业了解小苏打行业市场状况必不可少的助手。在形式上，报告以丰富的数据和图表为主，突出文章的可读性和可视性，避免套话和空话。报告附加了与行业相关的数据、政策法规目录、主要企业信息及行业的大事记等，为投资者和业界人士提供了一幅生动的行业全景图。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国行业研究网、全国及海外相关报刊杂志的基础信息以及小苏打行业研究单位等公布和提供的大量资料。报告对我国小苏打行业的供需状况、发展现状、子行业发展变化等进行了分析，重点分析了国内外小苏打行业的发展现状、如何面对行业的发展挑战、行业的发展建议、行业竞争力，以及行业的投资分析和趋势预测等等。报告还综合了小苏打行业的整体发展动态，对行业在产品方面提供了参考建议和具体解决办法。报告对于小苏打产品生产企业、经销商、行业管理部门以及拟进入该行业的投资者具有重要的参考价值，对于研究我国小苏打行业发展规律、提高企业的运营效率、促进企业的发展壮大有学术和实践的双重意义。
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