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（2）转变观念为全媒体战略提供良好的氛围和环境

5.2.5 全媒体战略风险分析

（1）全媒体易导致内容同质化

（2）全媒体对竞争力的消解

（3）全媒体导致的磨合风险

（4）“全”媒体记者与“专”的矛盾

5.2.6 全媒体发展现状分析

（1）主要的全媒体发展模式

（2）全媒体实践分析

5.2.7 全媒体的发展和内容管理面临的新挑战

（1）全媒体平台建设方面的主要问题

（2）全媒体品牌建设方面的主要问题

（3）全媒体内容管理方面的主要问题

（4）全媒体发展和管理的对策建议

5.2.8 全媒体发展趋势分析

5.3 北京电视台网络春晚个案分析

5.3.1 北京电视台网络春晚举办概况

5.3.2 北京电视台网络春晚诞生背景

（1）面对观众流失，谋求观众回归新途径

（2）视频业务崛起，构建全民同乐新思路

（3）三网融合，推动三屏联动新突破

5.3.3 北京电视台网络春晚运作情况

（1）三大平台通力合作

（2）各方高手加盟策划

（3）过亿网民点将支招

5.3.4 北京电视台网络春晚差异定位

（1）全民参与，草根登上舞台

（2）风格活泼，吸引年轻受众

5.3.5 首届网络互动春晚的影响和启示

（1）需求就是硬道理

（2）融合创造机会

（3）内容为王，渠道制胜

5.4 盛大集团从游戏门户向全媒体转型个案分析

5.4.1 盛大转型的基本历程

（1）盛大的总体情况

（2）盛大的转型历程

5.4.2 盛大现阶段的业务布局

（1）盛大在线

（2）盛大游戏

（3）盛大文学

（4）盛大互动游戏业务——云游天地

（5）盛大无限娱乐业务——华友世纪

（6）盛大音乐

（7）盛大影视业务——华影盛世

（8）盛大互联网视频业务——酷6网

5.4.3 盛大成功转型的启示

（1）强化核心竞争力，打通健康产业链

（2）通过资本运作，整合产业链资源

（3）成立创新院，引领企业发展

5.5 华视整合车载移动电视广告资源个案分析

5.5.1 华视传媒车载移动电视广告联播网的发展历程

（1）复制成功模式，布局全国公交移动电视广告市场

（2）借力资本市场，贯通地铁与公交移动电视广告市场

5.5.2 车载移动电视的传播价值分析

（1）户外实时移动

（2）提供精短信息

（3）受众人群稳定

（4）社会影响广泛

5.5.3 华视传媒的广告价值分析

（1）可实施广告监播

（2）广告传播千人成本低

（3）与传统电视广告存在良好的互补性

5.5.4 城镇化与公交优先战略为车载移动电视带来新机遇

（1）城镇化的提升带来需求扩大

（2）政策扶持促进车载电视需求扩大

（3）轨道交通发展促进车载移动电视需求扩大
第6章 国内外知名视听新媒体运营机构与平台经营分析

6.1 国外知名视听新媒体运营机构与平台经营分析

6.1.1 Hulu经营分析

（1）基本情况

（2）主要特点

（3）盈利模式

（4）收支情况

（5）发展态势

6.1.2 YouTube经营分析

（1）基本情况

（2）主要特点

（3）盈利模式

（4）收支情况

（5）发展态势

6.1.3 Nicovideo经营分析

（1）基本情况

（2）主要特点

（3）盈利模式

（4）收支情况

（5）发展态势

6.1.4 Netflix经营分析

（1）基本情况

（2）主要特点

（3）盈利模式

（4）收支情况

（5）发展态势

6.1.5 VEVO经营分析

（1）基本情况

（2）主要特点

（3）盈利模式

（4）收支情况

（5）发展态势

6.1.6 GoogleTV经营分析

（1）基本情况

（2）主要特点

（3）盈利模式

（4）发展态势

6.1.7 iPad分析

（1）基本情况

（2）主要特点

（3）盈利模式

6.2 国内知名视听新媒体运营机构与平台经营分析

6.2.1 上海东方传媒集团有限公司经营分析

（1）基本情况

（2）视听新媒体业务分析

（3）经营情况分析

（4）组织架构分析

（5）盈利模式及发展战略分析

（6）发展优劣势分析

（7）发展动向分析

6.2.2 北京北广传媒集团有限公司经营分析

（1）基本情况

（2）视听新媒体业务分析

（3）经营情况分析

（4）盈利模式及发展战略分析

（5）发展优劣势分析

6.2.3 凤凰新媒体经营分析

（1）基本情况

（2）视听新媒体业务分析

（3）经营情况分析

（4）盈利模式及发展战略分析

（5）发展优劣势分析

（6）发展动向分析

6.2.4 世通华纳传媒控股有限公司经营分析

（1）基本情况

（2）视听新媒体业务分析

（3）经营情况分析

（4）盈利模式及发展战略分析

（5）发展优劣势分析

（6）发展动向分析

6.2.5 巴士在线控股有限公司经营分析

（1）基本情况

（2）视听新媒体业务分析

（3）经营情况分析

（4）盈利模式及发展战略分析

（5）发展优劣势分析

（6）发展动向分析

6.2.6 分众传媒控股有限公司经营分析

（1）基本情况

（2）视听新媒体业务分析

（3）经营情况分析

（4）盈利模式及发展战略分析

（5）发展优劣势分析

（6）发展动向分析

6.2.7 华视传媒集团有限公司经营分析

（1）基本情况

（2）视听新媒体业务分析

（3）经营情况分析

（4）盈利模式及发展战略分析

（5）发展优劣势分析

（6）发展动向分析

6.2.8 北京航美传媒广告有限公司经营分析

（1）基本情况

（2）视听新媒体业务分析

（3）经营情况分析

（4）盈利模式及发展战略分析

（5）发展优劣势分析

（6）发展动向分析

6.2.9 上海东方明珠（集团）股份有限公司经营分析

（1）基本情况

（2）视听新媒体业务分析

（3）经营情况分析

（4）组织架构分析

（5）盈利模式及发展战略分析

（6）发展优劣势分析

（7）发展动向分析

6.2.10 触动传媒经营分析

（1）基本情况

（2）视听新媒体业务分析

（3）经营情况分析

（4）盈利模式及发展战略分析

（5）发展优劣势分析

（6）发展动向分析

6.2.11 鼎程传媒经营分析

（1）基本情况

（2）视听新媒体业务分析

（3）经营情况分析

（4）盈利模式及发展战略分析

（5）发展优劣势分析

（6）发展动向分析

6.2.12 北京炎黄健康时代传媒广告有限公司经营分析

（1）基本情况

（2）视听新媒体业务分析

（3）经营情况分析

（4）盈利模式及发展战略分析

（5）发展优劣势分析

（6）投资兼并与重组分析

（7）发展动向分析

6.2.13 湖南国邮传媒有限公司经营分析

（1）基本情况

（2）视听新媒体业务分析

（3）经营情况分析

（4）盈利模式及发展战略分析

（5）发展优劣势分析

6.2.14 乐视网信息技术（北京）股份有限公司经营分析

（1）基本情况

（2）视听新媒体业务分析

（3）经营情况分析

（4）盈利模式及发展战略分析

（5）发展优劣势分析

（6）投资兼并与重组分析

（7）发展动向分析

6.2.15 中国网络电视台经营分析

（1）基本情况

（2）视听新媒体业务分析

（3）经营情况分析

（4）盈利模式及发展战略分析

（5）发展优劣势分析

6.2.16 北京电视台经营分析

（1）基本情况

（2）视听新媒体业务分析

（3）经营情况分析

（4）盈利模式及发展战略分析

（5）发展优劣势分析

6.2.17 中国广播网经营分析

（1）基本情况

（2）视听新媒体业务分析

（3）经营情况分析

（4）盈利模式及发展战略分析

（5）发展优劣势分析

6.2.18 国家广播电视总局电影卫星频道节目制作中心经营分析

（1）基本情况

（2）视听新媒体业务分析

（3）经营情况分析

（4）盈利模式及发展战略分析

（5）发展优劣势分析

6.2.19 六间房经营分析

（1）基本情况

（2）视听新媒体业务分析

（3）经营情况分析

（4）盈利模式及发展战略分析

（5）发展优劣势分析

6.2.20 酷6传媒有限公司经营分析

（1）基本情况

（2）视听新媒体业务分析

（3）经营情况分析

（4）盈利模式及发展战略分析

（5）发展优劣势分析

6.2.21 优酷土豆股份有限公司经营分析

（1）基本情况

（2）视听新媒体业务分析

（3）经营情况分析

（4）盈利模式及发展战略分析

（5）发展优劣势分析

（6）投资兼并与重组分析

（7）发展动向分析

6.2.22 PPTV网络电视经营分析

（1）基本情况

（2）视听新媒体业务分析

（3）经营情况分析

（4）盈利模式及发展战略分析

（5）发展优劣势分析

6.2.23 悠视网经营分析

（1）基本情况

（2）视听新媒体业务分析

（3）经营情况分析

（4）盈利模式及发展战略分析

（5）发展优劣势分析

6.2.24 深圳市迅雷网络技术有限公司经营分析

（1）基本情况

（2）视听新媒体业务分析

（3）经营情况分析

（4）盈利模式及发展战略分析

（5）发展优劣势分析

6.2.25 百度在线网络技术（北京）有限公司经营分析

（1）基本情况

（2）视听新媒体业务分析

（3）经营情况分析

（4）盈利模式及发展战略分析

（5）发展优劣势分析

（6）投资兼并与重组分析

（7）发展动向分析

6.2.26 北京酷我科技有限公司经营分析

（1）基本情况

（2）视听新媒体业务分析

（3）经营情况分析

（4）盈利模式及发展战略分析

（5）发展优劣势分析

6.2.27 广州酷狗计算机科技有限公司经营分析

（1）基本情况

（2）视听新媒体业务分析

（3）经营情况分析

（4）盈利模式及发展战略分析

（5）发展优劣势分析

6.2.28 一听音乐网经营分析

（1）基本情况

（2）视听新媒体业务分析

（3）经营情况分析

（4）盈利模式及发展战略分析

（5）发展优劣势分析
第7章 中国视听新媒体行业投融资分析及建议

7.1 视听新媒体行业投资特性

7.1.1 视听新媒体行业进入壁垒

（1）市场准入政策壁垒

（2）内容资源壁垒

（3）技术壁垒

（4）资金壁垒

7.1.2 视听新媒体行业经营模式

7.1.3 视听新媒体行业盈利模式

7.1.4 视听新媒体行业盈利因素分析

（1）市场容量加速扩张

（2）网络建设日益完善

（3）政策支持力度加大

（4）行业技术不断进步

7.2 视听新媒体行业投资现状及趋势分析

7.2.1 2013年视听新媒体创业投资现状

（1）投资领域

（2）投资区域

（3）投资金额分析

7.2.2 传媒上市企业概况

（1）2013年行业上市公司整体经营状况

（2）2013年行业上市公司季度经营状况

（3）2013年行业上市公司盈利状况

7.2.3 传媒企业上市潮解读

7.2.4 视听新媒体行业投资兼并事件分析

7.2.5 视听新媒体行业投资趋势分析

7.3 视听新媒体行业融资现状及趋势分析

7.3.1 视听新媒体行业融资环境变化

（1）信贷环境变化

（2）金融支持政策

7.3.2 视听新媒体行业融资现状分析

7.3.3 视听新媒体行业融资趋势分析

7.4 视听新媒体行业投资前景

7.4.1 视听新媒体行业投资机会分析

（1）行业市场规模将保持快速发展的势头

（2）三网融合的实质性推进促进行业发展

（3）政府出台严格的打击盗版政策

7.4.2 视听新媒体行业投资风险分析

（1）宏观经济波动风险

（2）政策风险

（3）内容资源版权交易价格上涨的风险

7.4.3 视听新媒体行业投资前景

（1）行业发展前景

（2）行业盈利前景
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