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	→内容简介

	个人消费信贷是指银行或其他金融机构采取信用、抵押、质押担保或保证方式，以商品型货币形式向个人消费者提供的信用。按接受贷款对象的不同，又分为买方信贷和卖方信贷。买方信贷是对购买消费品的消费者发放的贷款，如个人旅游贷款、个人综合消费贷款、个人短期信用贷款等。卖方信贷是以分期付款单证作抵押，对销售消费品的企业发放的贷款，如个人小额贷款、个人住房贷款、个人汽车贷款等；按担保的不同，又可分为抵押贷款、质押贷款、保证贷款和信用贷款等。

美国是建立消费信贷法律制度较早的国家之一。第一次世界大战后，消费信贷在美国广泛兴起。在20世纪20年代，消费信贷的迅速发展，对美国引进大批量生产载客汽车的生产线，起了促进作用。在20世纪30年代早期的大萧条时期，消费信贷被证明是可靠而又有益的。此时有些观察家认为，分期付款信贷确实有助于经济稳定，但应加以规范。消费信贷总额，在1947年为116亿美元，1950年为215亿美元（占国民生产总值的7.5％），1965年为879亿美元，1970年为1268亿美元（占国民生产总值的13％），1979年为3750亿美元。其中，有80％以上属于分期付款，并有将近30％用作汽车购买融资。

2011年末，全年农村金融合作机构（农村信用社、农村合作银行、农村商业银行）人民币贷款余额66778亿元，比年初增加10012亿元。全部金融机构人民币消费贷款余额88717亿元，增加14803亿元。其中，个人短期消费贷款余额13555亿元，增加3965亿元；个人中长期消费贷款余额75162亿元，增加10838亿元。

2012年末，中国商业银行住房按揭贷款余额约为7.8万亿元，占全部消费信贷余额约为76.3%；信用卡贷款余额约为1.14万亿，占消费信贷余额的11.1%；汽车卡贷款余额约为1500亿元，占比约为1.5%；其他各类消费信贷占比约为10%。

数据显示，截至2014年4月末，全国保障性安居工程贷款余额9514亿元，同比增长34.4%；服务业中长期贷款余额3.77万亿元，同比增长15.5%，增速较2013年末回升1.8个百分点；产能过剩行业中长期贷款余额2.1万亿元，同比增长5.9%，增速较2013年末回落1.6个百分点。截至2013年末，21家主要银行机构投放到节能、环保等领域的绿色信贷余额为5.2万亿元。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要采用国家统计数据，海关总署，国家发改委、商务部，国家信息中心，工信部，中国金融行业协会、中国银行业监督管理委员会、市场问卷调查，各种报刊杂志及网络公开信息资料进行桌面研究等综合整理。本报告采用统计方法，在纵深入挖掘消费信贷行业历史数据规律性的基础上，结合上下游产业链的发展趋势变化，通过一元线性回归分析，拟合方程，多种预测方法综合横对比的基础上，对我国未来消费信贷行业供给及需求变化趋势做出合理的预测，是金融企业、单位、科研单位、投资机构等单位准确了解目前消费信贷行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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第七章 中国住房消费信贷行业竞争情况

第一节 个人住房消费信贷

个人住房消费信贷可以定义为是金融机构为消费者提供融资以满足居民购买或建造住房以及对房屋进行装修或是维修,进而提高居民的生活水平,刺激消费的一种信贷活动。其中,个人住房消费信贷主要包括三种形式即个人住房抵押贷款、个人住房公积金贷款和个人住房组合贷款。个人住房抵押贷款是借款人以其所购买或所拥有的住宅作为抵押物,以此向银行等金融机构来申请住房贷款,并按照借款合同的规定履行其合同规定的义务,如若到达规定期限,借款人未能偿还的,贷款人就获得该住房的所有权,通过对其处置以减少自身的损失。个人住房公积金贷款通过国家法规的强制性要求,要求各单位以及在职职工缴纳长期住房储蓄金,经管理部门委托指定的商业银行,办理住房公积金委托存贷款,按规定的要求向购买普通住房的个人发放的贷款。个人住房组合贷款是指以住房公积金和信贷资金为来源,对同一个借款人所发放的主要被用于购买住房的贷款,如若居民想购买住房而公积金贷款又不足的情况下,居民可以通过公积金贷款机构的经办,向银行申请贷款。对借款人来说极为方便,同时也促进个人住房消费信贷市场的发展。个人住房消费信贷业务的产生与发展,不但给居民在购买住房资金的来源上带来方便,而且有效的刺激了居K对住房的需求。
第二节 我国个人住房消费信贷市场的现状及存在的问题

一、我国个人住房消费信贷市场的发展现状

我国的消费信贷是在改革开放的过程中出现的,在1987年前后,我国的银行曾办理了耐用消费品贷款业务,消费信贷的序幕从此被拉开。改革开放后,随着我国经济的发展以及社会生产力的不断提高,我国个人住房消费信贷也在逐步发展与完善。我国个人住房消费信贷市场经过20多年来的探索,已经进入了快速发展的阶段,也已初步建立了一套具有中国特色的个人住房消费信贷形式,要了解我国个人住房消费信贷市场发展的现状,首先就要了解我国的经济发展形势。
在我国,随着住房制度改革的逐渐发展,个人住房贷款逐步发展成为个人消费信贷的重点。国家为了鼓励和支持居民购买住房,通过对经济适用房建设的支持及对房贷实行了包括利率在内的多种优惠措施来发展个人住房消费信贷,进而促进我国房地产行业健康、快速的发展。与此同时,我国近年来个人住房消费信贷总量也在不断的增长。
图表：2001-2010年我国个人住房消费信贷增长情况

[image: image1.emf]2001-2010年我国个人住房消费信贷增长情况

2048

2965

3542

4615

1865

4216

4346

3845

16853

17256

0

2000

4000

6000

8000

10000

12000

14000

16000

18000

20000

2001200220032004200520062007200820092010

增加额（亿元）

中研普华


数据来源：中研普华数据库
我国在经济不断增长的情况下,住房消费、汽车消费、助学消费等也在不断的增加,个人消费贷款余额在不断的增长。
图表：2000—2010年我国个人住房消费信贷余额和个人消费信贷余额

	年份
	个人住房消费信贷余额（亿元）
	个人消费信贷余额（亿元）
	个人住房消费信贷占比

	2000
	3376.92
	4265.21
	79.17%

	2001
	5597.95
	6990.26
	80.08%

	2002
	8258.18
	10669.2
	77.40%

	2003
	11779.74
	15732.59
	74.87%

	2004
	16000
	19927.54
	80.29%

	2005
	18430
	22000
	83.77%

	2006
	22700
	28380
	79.99%

	2007
	29624.89
	32389
	91.47%

	2008
	33073.43
	37210.29
	88.88%

	2009
	48955.79
	55333.65
	88.47%

	2010
	65496.84
	75063.64
	87.26%


数据来源：中研普华数据库
图表：2000-2010年我国个人住房消费信贷余额走势
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图表：2000-2010年我国个人消费信贷余额走势
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