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	→内容简介

	近几年来，我国的装饰装修市场发展迅猛，新型装饰材料不断涌现，装修行业市场巨大。2012年产值达到了2.8万亿，其中70％来自家庭装饰装修行业。由于全国总17多万家装修公司中以小企业居多，行业离散度过高，存在恶性竞争的局面，较低的市场准入门槛使大批无资质的企业和个人承揽业务，争相采用打折或送礼等手段激烈竞争，低价揽客，导致市场的无序竞争，同时也使消费者的合法权益难以得到保障。目前"游击队"式的装修占整个装修容量的65%左右。随着新建住宅面积的扩大，再加上5-7年周期性延期更新改造装修，未来装修装饰市场容量将继续增大。行业发展的规范必然促使有上下游资源整合能力的品牌企业崛起和装修模式的革新。鉴于装修装饰行业目前所处的发展阶段，上下游资源整合的全装修及精装修规模化的模式，将成为住宅市场的主导。

家居产品在2013年中都形成了新的发展趋势，个性化人性化成为未来发展的趋势。随着各个产品价格都有上升趋势，家装行业涨价成为了必然。经济增长和城市化进程催生装饰行业刚性需求。2009年，全国实现建筑装饰规模15000亿元，其中家装市场8000亿元，2010年超过1万亿，这主要是得益于中国城市化进程，中国目前城市化水平为43%，2013年，这个数字达到56%，这一变化会导致大量的住宅装修刚性需求。2009年中国人均住房30平米，美国1996年就98平方米了，人们对居住的需求永远“缺一间”，当然美国房地产的国度投资最终导致了金融危机，中国不一定到那个程度。经济学家认为，国内尚有20年的经济持续增长期，这一切都会导致住宅装饰行业在一定时期内有着良好的增长势头。行业目前离散度高，目前全国约有1.5万家装修公司，平均下来，每家产值只有500万元，许多企业一年也就100万，勉强维持生存，整个行业年产值过亿的不足10家；

全国家具行业规模以上企业主营业务收入累计2313.20亿人民币，产量为25794.95万件。另据中国轻工业信息中心报道，2013年上半年全国家具行业累计产量同比下降6.82%。其中：1月份产量(下同)同比下降2.07%，2月份同比下降19.64%，3月份同比下降8.38%，4月份同比下降3.86%，5月份同比下降3.77%，6月份同比下降5.35%。2013年1～5月，家具行业规模以上企业累计完成的主营业务收入占轻工全行业累计主营业务收入的3.05%，累计增速为12.75%，比轻工全行业平均水平低了2.24个百分点。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国行业研究网、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息以及专业研究单位等公布和提供的大量资料。对我国家装行业作了详尽深入的分析，包括家装行业发展状况、区域产业环境、国家相关政策等，是企业进行市场研究工作时不可或缺的重要参考资料，同时也可作为金融机构进行信贷分析、证券分析、投资分析等研究工作时的参考依据。
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第一章 产业发展现状与趋势
第二节 国内家装产业发展现状与趋势

二、国内家装产业发展趋势
经济增长和城市化进程催生装饰行业刚性需求。2009年，全国实现建筑装饰规模15000亿元，其中家装市场8000亿元，2010年超过1万亿，这主要是得益于中国城市化进程，据统计，中国目前城市化水平为43%，到2013年，这个数字达到56%，这一变化会导致大量的住宅装修刚性需求。2009年中国人均住房30平米，美国1996年就98平方米了，人们对居住的需求永远“缺一间”，当然美国房地产的国度投资最终导致了金融危机，中国不一定到那个程度。经济学家认为，国内尚有20年的经济持续增长期，这一切都会导致住宅装饰行业在一定时期内有着良好的增长势头。
图表：2014-2016年我国城市化水平趋势
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数据来源：中研普华测算
行业目前离散度高，目前全国约有1.5万家装修公司，平均下来，每家产值只有500万元，许多企业一年也就100万，勉强维持生存，整个行业年产值过亿的不足10家；
全国家具行业规模以上企业主营业务收入累计2313.20亿人民币，产量为25794.95万件。另据中国轻工业信息中心报道，2013年上半年全国家具行业累计产量同比下降6.82%。其中：1月份产量(下同)同比下降2.07%，2月份同比下降19.64%，3月份同比下降8.38%，4月份同比下降3.86%，5月份同比下降3.77%，6月份同比下降5.35%。2013年1～5月，家具行业规模以上企业累计完成的主营业务收入占轻工全行业累计主营业务收入的3.05%，累计增速为12.75%，比轻工全行业平均水平低了2.24个百分点。同期，家具行业月度主营业务收入基本平稳，运行轨迹与往年相似，并且与轻工全行业的月度主营业务收入走势保持一致。其中：1月主营业务收入同比增长16.03%;2月同比增长16.03%;3月同比增长9.71%;4月同比增长12.69%;5月同比增长10.93%。
图表：2011-2013年家居行业规模以上企业主营业务收入对比
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数据来源：中研普华
同期，家具产量主要集中在浙江省、广东省、福建省、山东省、河南省、上海市、辽宁省、四川省、江苏省、江西省等地区。其中：浙江省累计产量(下同)占31.56%，同比下降1.05%;广东省占17.41%，
图表：2013年我国家居产量主要地区占比
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图表：2012-2013年我国家居产量趋势分析
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数据来源：中研普华
2013年(1-5月份)：出口218.76亿美元，同比增长18.75%;进口9.70亿美元，同比增长8.96%。另据中国轻工业信息中心报道，2013年上半年全国家具行业规模以上企业累计出口交货值(下同)增速为4.06%。木质家具制造业占49.14%，同比增长5.66%;金属家具制造业占29.17%，同比增长1.34%;塑料家具制造业占2.53%，同比增长22.65%;竹、藤家具制造业占2.21%，同比增长75.83%;其他家具制造业占16.95%，同比下降3.09%。内资企业占43.44%，同比增长4.99%;外商投资企业占30.81%，同比增长2.07%;港、澳、台商投资企业占25.75%，同比增长4.93%。大型企业占26.98%，同比增长3.79%;中型企业占39.98%，同比增长3.50%;小型企业占33.04%，同比增长4.96%。
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