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	→内容简介

	酸枣在河北、河南、山西、山东等省及天津、北京地区均有分布。目前尚未充分利用，很多地区无人采摘，任其腐烂，部分地区只利用酸枣仁做为药用，其枣肉磨成粉作小食品一酸枣粉;主产区在太行山一带，以河北南部的邢台地区为主，是全国最大、唯一的国家酸枣产业基地，年加工量占全国销量的90%以上，素有“邢酸枣，甲天下”,之美誉。新型酸枣汁饮料制作方法，采用特殊工艺从酸枣中提取酸枣汁，经酶解、澄清、过滤、真空浓缩、超高温瞬时杀菌、无菌冷灌装等工艺制成浓缩营养酸枣汁饮料，最大限度保持了酸枣原有营养及风味，天然、绿色、健康、无公害，是一种营养价值很高的饮品。 采用的提取技术和酶解技术能最大限度的提高出汁率，增加原料利用率，降低成本。采用超高温瞬时杀菌和无菌冷灌装技术，与传统杀菌和灌装方式相比，有利于减少酸枣营养成分的损失，最大限度地保存饮料中维生素的含量，使本产品不用添加任何防腐剂既可使保质期达18个月以上，保证了产品的安全性。

目前，我国酸枣汁行业还处于发展阶段，市场容量非常大。不断开发新产品，逐步形成系统的市场网络，开拓产品畅销国内外市场，实现产销两旺局面。现状,随着人们生活水平的逐步提高，果汁饮品已经开始进入人们的生活，甚至成为有些家庭的必备饮品，在一些宴会或是饭店就餐，果汁饮品已经成为一种时尚。发展，果汁饮品的营养价值，现在是儿童，老人，病人的一部分营养品。我们蓝猫生产的野生酸枣汁，又是国内唯一野生绿色食品，营养价值更是其它品牌不能相媲美的，比如V-c含量是橙汁，猕猴桃的几十倍，野生酸枣的药用价值，也是不可估量的，所以，我们的野生酸枣汁未来的前景是无可限量的。大城市居民的平均文化程度高，还有对新鲜事物的接受能力较强，对于野生酸枣汁的保健作用的认识，是较为清楚的；现在社会，个人收入，仍是影响消费水平高低的主要因素；受消费习惯的影响，东南沿海高于其他地区，城市高于乡镇。河北省是全国酸枣资源的大省，分布区域非常广大，酸枣树耐碱、耐寒、耐旱、耐瘠薄，适应性强，在干旱的丘陵和山区，是自然绿化的先锋树种。除河北外，陕西、山西、山东等我国北方地区干旱贫瘠地区发展种植都非常适宜。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国行业研究网、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息以及专业研究单位等公布和提供的大量资料。对我国酸枣汁行业作了详尽深入的分析，是企业进行市场研究工作时不可或缺的重要参考资料，同时也可作为金融机构进行信贷分析、证券分析、投资分析等研究工作时的参考依据。


	→报告目录

	目 录

CONTENTS

第一部分 行业现状

第一章 酸枣汁行业概述
1

第一节 行业相关界定
1

一、酸枣汁的定义
1

二、行业发展历程
1

第二节 酸枣汁产品细分及特性
1

一、产品分类情况
1

二、行业产品特性分析
2

第三节 酸枣汁行业地位分析
2

一、行业对经济增长的影响
2

二、行业对人民生活的影响
3

三、行业关联度情况
4

第二章 中国酸枣汁行业宏观经济环境分析
13

第一节 2012-2013年全球经济环境分析
13

一、2013年全球经济运行概况
13

二、2013-2014年全球经济形势预测
20

第二节 金融危机对中国经济的影响
25

一、金融危机对中国实体经济的影响
25

二、中国宏观经济政策变动及趋势
37

第三节 2014-2018年中国经济环境分析
50

一、2013年中国宏观经济运行概况
50

1、国内生产总值分析
50

2、消费价格指数分析
55

3、城乡居民收入分析
56

4、固定资产投资分析
63

5、进出口形势分析
66

二、2014-2018年中国宏观经济趋势预测
68

第三章 中国酸枣汁行业政策环境分析
74

第一节 酸枣汁行业政策法规环境分析
74

一、行业“十二五”规划解读
74

二、产业政策分析
101

二、中国食品安全政策的发展历程
103

三、对中国食品安全政策的分析
105

四、如何完善我国的食品安全政策
107

三、行业环保政策分析
108

四、行业政策走势及其影响
111

1、酸枣汁产业准入政策分析
111

2、落后产能淘汰政策分析
113

3、酸枣汁行业法制政策取向分析
114

4、酸枣汁行业人才政策取向分析
116

5、酸枣汁行业布局政策取向分析
125

第二节 酸枣汁行业技术环境分析
131

一、国际技术发展趋势
131

二、国内技术水平现状
136

三、科技创新主攻方向
143

第四章 2012-2013年中国酸枣汁行业总体发展状况
146

第一节 中国酸枣汁行业规模情况分析
146

一、行业产值情况分析
146

二、行业销售状况分析
146

三、行业资产规模状况分析
151

四、行业市场容量状况分析
151

第二节 中国酸枣汁行业产销情况分析
153

一、行业生产情况分析
153

二、行业销售情况分析
154

三、行业产销情况分析
155

第三节 中国酸枣汁行业财务能力分析
156

一、行业盈利能力分析
156

二、行业偿债能力分析
157

三、行业营运能力分析
157

第二部分 竞争格局

第五章 2012-2013年中国酸枣汁行业市场发展分析
158

第一节 2012-2013年中国酸枣汁市场分析
158

一、2012年酸枣汁市场形势回顾
158

二、2013年酸枣汁市场形势分析
161

第二节 中国酸枣汁行业市场产品价格走势分析
170

一、中国酸枣汁行业市场价格影响因素分析
170

二、2012-2013年中国酸枣汁行业市场价格走势分析
171

第三节 中国酸枣汁行业市场发展的主要策略
172

一、发展国内酸枣汁业的相关建议与对策
172

二、中国酸枣汁产业的发展建议
174

第六章 2012-2013年中国酸枣汁行业竞争格局分析
175

第一节 酸枣汁行业竞争结构分析
175

一、行业竞争能力
175

二、原料供应商议价能力
176

三、下游客户议价能力
177

四、行业替代品威胁力
178

五、行业潜在进入威胁力
179

第二节 酸枣汁企业国际竞争力比较
181

一、生产要素
181

二、需求条件
183

三、支援与相关产业
189

四、企业战略、结构与竞争状态
191

五、政府的作用
193

第三节 酸枣汁行业竞争格局分析
194

一、酸枣汁行业集中度分析
194

二、酸枣汁行业竞争程度分析
196

第四节 2013-2017年酸枣汁行业竞争策略分析
206

一、金融危机对行业竞争格局的影响
206

二、2013-2017年酸枣汁行业竞争格局展望
208

三、2013-2017年酸枣汁行业竞争策略分析
211

1、创造性地开拓市场
211

2、加强市场分析
212

3、注重建设现代化营销网络
217

第三部分 重点企业

第七章 2012-2013年中国酸枣汁行业重点企业发展分析
218

第一节 蓝猫集团
218

一、企业概况
218

二、企业经营状况分析
220

三、企业竞争力分析
221

四、企业应对金融危机策略分析
223

第二节 康师傅控股有限公司
227

一、企业概况
227

二、企业经营状况分析
229

三、企业竞争力分析
231

四、企业应对金融危机策略分析
232

第三节 热河露饮料有限公司
232

一、企业概况
232

二、企业经营状况分析
233

三、企业竞争力分析
233

四、企业应对金融危机策略分析
233

第四节 河北徐水小白兰饮品开发有限公司
234

一、企业概况
234

二、企业经营状况分析
235

三、企业竞争力分析
235

四、企业应对金融危机策略分析
235

第五节 梦翔果汁饮料有限责任公司
235

一、企业概况
235

二、企业经营状况分析
236

三、企业竞争力分析
236

四、企业应对金融危机策略分析
236

第六节 中山市家康宝食品饮料有限公司
237

一、企业概况
237

二、企业经营状况分析
237

三、企业竞争力分析
237

四、企业应对金融危机策略分析
238

第四部分 投资前景

第八章 2014-2018年中国酸枣汁行业发展前景预测
239

第一节 行业发展前景分析
239

一、行业市场发展前景分析
239

二、行业市场蕴藏的商机分析
239

第二节 2014-2018年中国酸枣汁行业市场发展趋势预测
241

一、2014-2018年行业需求预测
241

二、2014-2018年行业供给预测
241

三、2014-2018年中国酸枣汁行业市场价格走势预测
242

第三节 2014-2018年中国酸枣汁技术发展趋势预测
242

一、产品发展新动态
242

二、产品技术新动态
243

三、产品技术发展趋势预测
243

第九章 2014-2018年中国酸枣汁行业投资分析
245

第一节 行业投资机会分析
245

一、市场机遇
245

二、投资营销模式
246

第二节 行业投资风险分析
251

一、市场风险
251

二、成本风险
251

三、贸易风险
252

第三节 行业投资建议
252

一、把握国家投资的契机
252

二、竞争性战略联盟的实施
255

三、市场的重点自身应对策略
258

第四节 企业发展战略
259

一、客户战略实施战略
259

二、行业重点客户战略
265

三、企业发展建议
276

四、企业市场建议
297

五、企业经营战略
311

图表目录

图表：2012年国内生产总值初步核算数据
51

图表：2011-2013年我国GDP环比增速
51

图表：2012年分季度国内生产总值与增速
52

图表：2012年1-4季GDP度累计增长速度与增速
53

图表：2005-2012年中国GDP总量及增长趋势图
53

图表：2013年上半年国内生产总值初步核算数据
54

图表：2012-2013年全国居民消费价格涨跌幅
56

图表：2005-2012年我国城镇居民可支配收入增长趋势图
57

图表：2005-2012年我国农村居民人均纯收入增长趋势图
57

图表：2008-2012年城镇私营单位就业人员年平均工资及名义增速
58

图表：2012年城镇私营单位分地区就业人员年平均工资
58

图表：2012年城镇非私营单位分地区就业人员年平均工资
59

图表：2012年城镇私营单位分行业就业人员年平均工资
59

图表：2013年上半年全国各省城镇居民人均收入排名
60

图表：2012年城镇非私营单位分登记注册类型就业人员年平均工资
61

图表：2012年各省城乡居民恩格尔系数对比
62

图表：2009-2012年全国城乡居民恩格尔系数对比
62

图表：2005-2012年我国全社会固定投资额走势图
64

图表：2013年我国固定资产投资（不含农户）主要数据
65

图表：2013年1-11月份我国规模以上工业增加值同比增长速度
68

图表：“十二五”食品工业发展主要指标
81

图表：食品安全检（监）测能力建设重点（一）
83

图表：图表：食品安全检（监）测能力建设重点（二）
83

图表：“十二五”时期食品工业科技发展重点
85

图表：“十二五”时期食品工业主要行业专用装备自主化发展重点（一）
86

图表：“十二五”时期食品工业主要行业专用装备自主化发展重点（二）
86

图表：“十二五”时期食品工业企业技术进步和技术改造重点
88

图表：超高压对酵母和霉菌的影响
133

图表：超高压杀菌和低温杀菌的比较
141

图表：2012年我国酸枣汁产量变化情况
146

图表：2012年我国酸枣汁销量变化情况
154

图表：2012年我国酸枣汁行业产销变化情况
155

图表：汇源果汁主要财务指标分析
156

图表：汇源果汁利润表情况
156

图表：汇源果汁偿债能力分析
157

图表：汇源果汁营运能力分析
157

图表：不同饮料在城市居民中渗透率的比较
215

图表：果汁饮料市场集中度曲线
215

图表：果汁饮料在二十城市中渗透率比较
216

图表：果汁饮料主要品牌在北京市的渗透率
216

图表：果汁饮料主要品牌在上海市的渗透率
216

图表：果汁饮料主要品牌在广州市的渗透率
217

图表：品牌消费与性别年龄的P图分析
217

图表：2013年康师傅财务情况
229

图表：2013年康师傅销售情况
230

图表：2013年康师傅企业资产情况
230

图表：2013年康师傅行业经营情况
231

图表：热河露饮料有限公司经营情况
233

图表：河北徐水小白兰饮品开发有限公司经营情况
235

图表：梦翔果汁饮料有限责任公司企业经营情况
236

图表：家康宝食品饮料有限公司经营情况
237

图表：家康宝食品饮料有限公司企业竞争力
238

图表：2014-2018年我国酸枣汁行业市场需求情况
241

图表：2014-2018年我国酸枣汁行业市场需求情况
241

图表：酸枣汁行业市场价格走势预测
242

图表：饮料各品牌的营销模式
246

图表：饮料的战略营销模式探讨
247

图表：品牌定位三角的战略营销模式
247

图表：适合本土饮料企业的战略营销模式
249

图表：区域发展战略咨询流程
288

图表：区域SWOT战略分析图
290
略……

（订阅报告，请来电咨询400-856-5388）


	下载征订表
	中研普华公司介绍
	全程配有客服专员为您提供贴心服务！

	订阅说明

①.下载征订表或者网上订购，请详细填写后传送给我们

②.通过银行转帐、邮局汇款形式支付购买报告款项

③.我们收到汇款凭证后，特快专递报告或者发送报告邮件

④.款项到帐后快递款项发票

⑤.大批量采购报告可享受会员优惠，详情来电咨询

国内汇款（人民币）

帐户名：深圳市中研普华管理咨询有限公司

开户行：中国工商银行深圳市分行

帐号：4000023009200181386

国际汇款（美元）
Account name: shenzhen zero power intelligence co., ltd.

Beneficiary’s bank: Industrial and commercial bank of china, shenzhen branch

Account number: 4000023009200589997 Swift bic: icbkcnbjszn


	→公司简介                                                 了解中研普华的实力

	中研普华公司是中国领先的产业研究专业机构，拥有十余年的投资银行、企业IPO上市咨询一体化服务、行业调研、细分市场研究及募投项目运作经验。公司致力于为企业中高层管理人员、企事业发展研究部门人员、风险投资机构、投行及咨询行业人士、投资专家等提供各行业丰富翔实的市场研究资料和商业竞争情报；为国内外的行业企业、研究机构、社会团体和政府部门提供专业的行业市场研究、商业分析、投资咨询、市场战略咨询等服务。目前，中研普华已经为上万家客户（查看客户名单）包括政府机构、银行业、世界500强企业、研究所、行业协会、咨询公司、集团公司和各类投资公司在内的单位提供了专业的产业研究报告、项目投资咨询及竞争情报研究服务，并得到客户的广泛认可；为大量企业进行了上市导向战略规划，同时也为境内外上百家上市企业进行财务辅导、行业细分领域研究和募投方案的设计，并协助其顺利上市；协助多家证券公司开展IPO咨询业务。我们坚信中国的企业应该得到货真价实的、一流的资讯服务，在此中研普华研究中心郑重承诺，为您提供超值的服务！中研普华的管理咨询服务集合了行业内专家团队的智慧，磨合了多年实践经验和理论研究大碰撞的智慧结晶。我们的研究报告已经帮助了众多企业找到了真正的商业发展机遇和可持续发展战略，我们坚信您也将从我们的产品与服务中获得有价值和指导意义的商业智慧！

了解中研普华实力：实力鉴证  媒体报道  媒体合作  电视采访报道  招股说明书引用  门户网站引用  客户服务
中研普华咨询业务：细分市场研究  项目可行性研究  商业计划书  专项市场调研  兼并重组研究  IPO上市咨询
产业园区规划  十二五规划  投资银行业务  政府产业战略  企业培训  管理咨询  营销策划


第四章 2012-2013年中国酸枣汁行业总体发展状况

第二节 中国酸枣汁行业产销情况分析

二、行业销售情况分析

2011年12月份，我国生产果汁和蔬菜汁饮料162.99万吨，同比增长11.16 %。据数据显示:2011年1-12月，全国果汁和蔬菜汁饮料的产量达1920万吨，同比增长8.66 %。从各省市的产量来看，2011年1-12月，广东省果汁和蔬菜汁饮料的产量达326万吨，同比增长11.53 %，占全国总产量的16.99 %。紧随其后的是河南、四川和重庆，分别占总产量的8.60%、7.95%和7.22%。

图表：2012年我国酸枣汁销量变化情况
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三、行业产销情况分析

中国水果资源丰富。水果总产量居世界首位，苹果产量居世界，橙子，梨，和桃子产量仍然居世界首位，尽管中国是人口大国，可是果汁消费量很低。

从果品饮料所含成份来看，有两种分类方法：是可分为纯正果汁与非纯正果汁，纯正果汁饮料是指果汁含量为100%的果汁饮料，非纯正果汁饮料中果汁的含量应不低于40%，这样才可以说是名符其实的果汁饮料，而非纯正果汁又可分为果蔬类果汁和不含蔬菜汁的果汁；二是可分为纯天然果汁与非天然果汁，非天然果汁是指在果汁中加入能满足特定人群需要的物质，如纤维素、矿物质元素等。

近年来，果汁饮料作为新世纪的健康饮品，成为消费者的追逐热点。果汁饮料是新型的饮品，其最大特点是不但能解渴，而且含有丰富的维生素、矿物质、微量元素等，具有极高的营养、保健功能。我国果汁饮料市场起步较晚、起点较低，但随着人们保健意识的不断提高，近年来发展较快。

在中国，果汁饮料包括果蔬汁和果蔬饮料。果蔬汁是新鲜或冷藏水果和蔬菜直接制成，果蔬饮料则是在果汁和浓缩果蔬汁中加入水、糖液和酸味剂等调制而成的现成饮料。在中国，果蔬汁饮料的果汁含量应不低于10%，否则它们将属于其他种类的饮料。

近年来，中国果汁饮料市场呈高速发展态势，果汁市场的迅速崛起与消费者的健康意识增强密不可分，果汁饮料，尤其是纯果汁里富含身体必需的维生素和微量元素，也因此，健康美味成为果汁吸引消费者的主因。2011年1-6月，中国果菜汁及果菜汁饮料制造业实现销售收入419.664亿元，比2010年同期增长39.85%；利润总额达到23.133亿元，比2010年同期增长39.94%；截至2011年6月底，我国果菜汁及果菜汁饮料制造业总资产达到701.158亿元。

中国果汁饮料竞争日趋激烈，市场上存在三股竞争力量：一支是台湾背景的企业统一和康师傅，以包装的创新和口味取胜；一支是包括汇源、娃哈哈等的国内知名企业；还有一支是大的跨国公司如可口可乐、百事可乐等。目前市场上集中了娃哈哈、汇源、农夫果园、统一鲜橙多、美汁源果粒橙、酷儿、露露等众多一线饮料品牌。由于大品牌的激烈竞争，使得外来品牌很难进入果汁饮料市场，同时果汁饮料的价格日益透明化，厂家和经销商的利润在不断变薄。寻找新的利润增长点，成为企业的当务之急。而要想在竞争激烈的果汁市场取得领先地位，适合市场需要的差异化经营则是关键。

中国虽人口众多，果汁饮料的消费量却较低，人均年消费量还不到1公斤，是世界平均水平的1/10，发达国家平均水平的1/40。这表明，果汁饮料在中国仍有巨大的发展空间。随着城乡居民生活水平的逐步提高，果汁饮料的消费必将进一步增长，未来中国果汁行业的发展前景看好，与此同时也具备了非常好的投资优势。

图表：2012年我国酸枣汁行业产销变化情况
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经改革开故后30年的发展.中国的果汁产业取得了巨大的进步.J七产规成急剧扩张.产业集群态势也巳经各本形成，涌砚了一大批企业。但与国外相比还存在很大差即.发展过程中也俘在一系列间肠.这宜接翻约了中国系汁产业的发展和国际竞争力的提汁。正是旅于这一背妊.本文试圈对中国果汁产1的集群问胆进行一次爪统、全面的研究。中国果汁产业握群发展历怪以及现状究竞如何?产业，群绷效成者产业集群优势是否得到充分发择?本文试图在l网述中国果汁产业发展格局的基础上.阅度中国展汁产业集群的发展程度及代绩效，从而为中国果汁产业健康发展以及竞争力视开提供墓本恳路。
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