[image: image1.emf] 

 

 

C I R N    

WWW.ChinaIRN.COM 中国行业研究网  

                                                中研普华投资顾问TM版权所有

2014-2018年LCD电视行业发展前景分析及投资风险预测报告
	【出版日期】 2014年1月
	【报告页码】 350页
	【图表数量】 150个

	【中文全套】 RMB 9000
	【中文电子】 RMB 8500
	【中文印刷】 RMB 8500

	【英文全套】 USD 5500
	【英文电子】 USD 5000
	【英文印刷】 USD 5000

	【全国热线】 400-856-5388   400-086-5388   全国免费热线
	中研普华公司介绍

	【订阅热线】 0755-25425716    25425726    25425736
	了解中研普华的实力

	【订阅热线】 0755-25425756    25425776    25425706
	下载征订表

	【版权声明】 本报告由中国行业研究网出品，报告版权归中研普华公司所有。本报告是中研普华公司的研究与统计成果，报告为有偿提供给购买报告的客户使用。未获得中研普华公司书面授权，任何网站或媒体不得转载或引用，否则中研普华公司有权依法追究其法律责任。如需订阅研究报告，请直接联系本网站，以便获得全程优质完善服务。中研普华公司是中国成立时间最长，拥有研究人员数量最多，规模最大，综合实力最强的咨询研究机构，公司每天都会接受媒体采访及发布大量产业经济研究成果。在此，我们诚意向您推荐一种“鉴别咨询公司实力的主要方法”。

	→内容简介

	LCD电视是 Liquid Crystal Display 的简称，是液晶显示屏的全称:它包括了TFT,UFB,TFD,STN等类型的液晶显示屏。2012年1-8月，我国LCD电视合计产量为5750.2万台，同比上升5.0%，仍是表现最好的大类家电。1-8月，PDP电视产量为169.4万台，同比下降9%，单月产量连续8个月同比下降；CRT电视产量为470.7万台，同比下降44%。8月，我国LCD电视产量为789.6万台，受出口量连续下降影响，同比下降1%，结束了连续6个月同比增长的势头。8月，LCD电视内外销总量为779.7万台，下降1%；内销出货量为304.4万台，同比增长15%，部分弥补了出口的下降；出口量为475.3万台，同比下降8%。

2012年受到中国节能惠民政策激励，中国液晶电视品牌成长力道强劲，年增率来到18-19%，占全球比重达23.8%，首度超越日本的22.4%。针对2013年的市场推估，中国品牌的年增率约为10-13%，市占率进一步提升至24-25%;日系品牌成长力道仍显薄弱，市占率可能下滑至21-22%;韩系两大品牌依旧独占鳌头，市占率维持在33%左右。

2012年全球LED液晶电视的渗透率约为70.3%，直下式LED渗透率约10.5%，2013年将进一步提升至85-90%，直下式LED则提升至18-20%。而2012年3D液晶电视渗透率约为19.9%，2013年预估3D液晶电视渗透率上看25-26%。在新尺寸的部分，58吋产品问世，预估将有3大日系品牌及中国品牌计划导入，整机零售价将订在799美元，此将掀起大尺寸液晶电视的削价竞争，而32吋自2005年后早已成为家中的第一台液晶电视，在40吋级以上的液晶电视价格大幅下跌后，是否会出现以小换大的换机潮出现，倒是值得市场期待。

然而，市场仍引领期盼i-TV的问世，领导Smart TV热销之风潮，但以现行之Smart TV受限于软件内容及系统端无法充分支持，因此，2013年4K2K高解析电视与PC软件功能的整合或许有机会为Smart TV打开新的市场，但内容涉及技术层面及相关产业之间的利益冲突问题不易解决，在不同区域实施成效会有所差异。以中国为例，在一党独大、政治领导经济的前提下，实行封闭式内容较容易推动，2012年六大品牌Smart TV渗透率约为25%左右。为了迎合消费者观看电视的习惯转变，2013年电视品牌业者推出Smart TV，2013年占整体平面电视市场达34%，预计2014年仍将持续进行新应用服务、人机互动进行改善，但由于电视整体市场成长不如以往，故渗透率预计仅达43%。
尽管4K2K高解析液晶电视产品目前仍然有内容不足的疑虑，但如Samsung、LGE、SONY、Toshiba等一线品牌拥有高端F/H IC转换技术的解决方案，将陆续推出不同尺寸之4K2K液晶电视，中国品牌更是积极争取导入，面板厂同样希望藉由推销高规格产品，以改善目前偏低的面板价格结构，争取获利的机会。此外，窄边框设计的市场需求强度提高，2013年液晶电视边框设计朝向窄化也是不可避免之趋势。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家新闻出版广电总局、中国广播电视协会、中国行业研究网、国内外相关刊物杂志的基础信息以及LCD电视研究单位等公布和提供的大量资料，结合中研普华公司对LCD电视相关企业的实地调查，对我国LCD电视行业发展现状与前景、市场竞争格局与形势、赢利水平与企业发展、投资策略与风险预警、发展趋势与规划建议等进行深入研究，并重点分析了LCD电视行业的前景与风险。报告揭示了LCD电视市场潜在需求与潜在机会，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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