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	→内容简介

	从目前的发展状况看，中国的文化艺术培训业尚处于起步阶段，虽然教育培训机构已有近万家，但资金规模超过10亿元的屈指可数，文化艺术培训业还是一座尚待开发的“富矿”。而中小机构发展也面临着危机，主要是人才缺乏、教学科研力量的薄弱，抵御风险的能力低下，在经济危机面前很难快速发展。教育培训业将迎来新一轮的洗牌，大机构将出现综合化发展，专业教育机构将突出差异化进行连锁经营，融资后的教育机构为了扩张，将继续收购全国地方大型教育机构，小机构为了生存必须进行改革创新，寻求教育蓝海战略。培训业作为一个新生行业在中国内地悄然兴起，到今天已取得不错的成绩，但是问题仍然多多。行业准入门槛低，一个人就可以成立一家培训机构，市场竞争不公平，利用关系寻找受训客户以及高定价、低折扣的现象在培训行业中随处可见。而受训者对培训的理解大都停留在空洞的大概念、活动导向、名师效应等阶段，缺乏前瞻性的判断，从而导致花了钱也没有达到培训想要的目的，这对于文化艺术培训业的未来发展都是致命的漏洞。同时，未来培训课程也将越来越精细化，同一个课程将分为高低不同的级别。

随着需求的不断壮大，资本的不断积累与介入，教育培训业正不断向纵深方向发展，单枪匹马的培训师只能“取一瓢饮”，而最终会因势单力薄而成为“非主流”。而品牌文化艺术培训机构因整合行业或地域上的需求，靠着引入或积累的资本，或将产品向纵深方向发展，形成一个更为强大的，羽翼丰满的培训机构。他们或将不追求一两个客户的“成与败”，而是追求在一个更大范围（或更深层次，或更低费用上）的“东方不亮西方亮”。当机构能将零散的需求打包成一个完整的需求时，当机构能将客户的各方面需求一站式满足时，当机构的势力强大到形成知名品牌时，机构就成为更加强势的“经纪平台”。未来，随着教育培训行业的不断发展成熟，文化艺术培训领域将逐渐行程严谨的行业标准以及培训机构资格审查制度，形成系统化、规范化的培训市场。对于拥有宏观调控“权力”的有关主管部门，其实已经看到了艺术培训产业所具有的实力和潜力。依此整合、打造艺术培训生产基地成为文化主管部门及其他相关部门决意进行的重要规划。在艺术培训及生产的既有实力上，有关部门计划整合资源，将文化艺术培训和产业化生产作为文化产业基地，并通过行业的指导和规范，形成一个文化产业的集群。

本报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家商务部、国家财政部、国务院发展研究中心、文化艺术培训行业相关协会、中国行业研究网、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息等公布和提供的大量资料，对国内外文化艺术培训行业发展情况、发展趋势及其所面临的问题等进行了分析，对我国文化艺术培训产业政府战略规划、区域战略规划等进行了深入探讨。报告同时还对我国北京、广东等地主要文化艺术培训产业规划的概况、策略进行了分析，揭示了文化艺术培训产业的发展机会，以及当前文化艺术培训产业面临的竞争与挑战。本报告内容丰富、翔实，是文化艺术培训产业相关企业、投资企业以及当地政府准确了解目前文化艺术培训产业发展动态，把握文化艺术培训产业发展趋势，制定区域产业规划必备的精品。
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Beneficiary’s bank: Industrial and commercial bank of china, shenzhen branch

Account number: 4000023009200589997 Swift bic: icbkcnbjszn
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第四章 产业结构调整分析
第一节 文化艺术培训产业结构分析

三、各细分市场占总市场的结构比例
图表：2012年文化艺术培训细分市场比例分析
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第二节 “十二五”产业结构发展预测

一、产业结构调整中消费者需求的引导因素
当下，教育市场还有很大的投资需求没有满足，投资教育行业很容易获得金钱上的成功。面对竞争 文化艺术培训行业要做好多元化，加盟教育行业有不少秘诀。
随着市场上创业浪潮一浪高于一浪的趋势，这就促使了很多的上班族对于自主创业产生了浓厚的兴趣。当然，因为家长对于孩子学习的重视的原因，选择文化艺术培训行业也成为了市场上的一种必然的趋势。因此，这个项目的市场竞争压力大也是不可否认的。但是，对于文化艺术培训行业的创业者来说，做好这个行业的多元化就能应对竞争。
文化艺术培训行业并购出现的首要原因就是多元化。虽然各学校之间的培训业务多有交叉，但各自的特色依然很明显，目前暂时没有真正意义上的综合培训学校。而对任何一个学校来说，想进军加盟到其它的培训业务，较大的障碍就是缺乏相关师资的积累和在该业务领域的经验和口碑。而想在短时间内构筑这两方面的优势几乎不可能。于是，直接并购其它学校成为了成本最低的也是最有效的方法。
因此，每个学校在业务交叉所带来的竞争面前多元化的愿望成为行业内部并购的根本动因。从行业风险来看，任何一项培训内容都有先天不足，就是被动的以考试为导向，因此受考试政策影响的风险很大。因此面对政策风险，企业增强自身抗风险能力的主要途径就是做大做强。
所以通过收购同业务的学校，实现规模的快速扩张成为规避行业风险的重要途径。从市场看，一方面许多培训学校在全国各地粗放型的大面积扩张，另一方面高等院校扩招的逐步放缓，部分学校甚至逐年缩招，从一定程度上影响培训的生源。同时，国家对职业教育的鼓励使得公办职业学校对民办职业学校构成了很大的冲击。这两方面原因都会导致一部分企业退出竞争，从而客观上产生对行业内部进行并购的需求。中国文化艺术培训行业走到今天，一个并购新时期即将到来。
[image: image2.emf]
征  订  表


单 位 名 称：                                                      （盖章）


主 营 业 务：                                                             


资料收件人：                            职务：                           


电       话：                            传真：                           


地       址：                                                             


邮       编：                        电子邮件：                           


报告及套餐：                                                             


                                                       份数：             


服 务 方 式：      □ 全套版本       □ 电子版本       □ 印刷版本


付 款 金 额：                                          付款日期：         











国内汇款（人民币）
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Account name: shenzhen zero power intelligence co., ltd.
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全国统一服务热线：400-856-5388  400-086-5388  全国免费电话 贴心为您服务
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