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	→内容简介

	手机对电视的影响主要体现在电视节目的内容之变和电视产业经营之变两个方面。现在, 中国移动、中国电信、中国联通等运营商纷纷打起3G的招牌, 各家的广告不约而同地把手机视频作为最大的卖点。 

一方面,手机电视作为传统电视的一种填补缝隙时间的“补偿性媒体”, 除了如前所述开发符合手机媒介传播特性的短视频节目外, 其内容生产也发生了很大的变化。由于带有摄影摄像功能的手机较为普及, 用户自拍内容越来越多, 伴随移动互联网带宽的增加, 终将实现UGC内容的相互传送和共同分享。传统电视节目形态在手机视频上发生改变的同时, 内容生产机制也将发生显著变化。另一方面, 手机等多种移动终端的出现, 改变了传统电视的收看模式, 数字化存储技术和搜索引擎技术, 把电视受众的接受模式从被动变为主动, 传统电视媒介依靠/ 卖广告时间0的盈利模式面临新的变革。数字化生存环境下的电视媒介营销需要重新定位, 正在完成从“卖时间”到“卖比特”, 从“旧媒介”到“新媒介”的蜕变。 

《2013-2017年中国手机多媒体业务行业市场运行分析及投资潜力研究报告》共十一章。首先介绍了中国手机多媒体业务行业的概念，接着分析了中国手机多媒体业务行业发展环境，然后对中国手机多媒体业务行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国手机多媒体业务行业面临的机遇及发展前景。您若想对中国手机多媒体业务行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。 

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主要来自于各类市场监测数据库。 
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邮       编：                        电子邮件：                           


报告及套餐：                                                             


                                                       份数：             


服 务 方 式：      □ 全套版本       □ 电子版本       □ 印刷版本


付 款 金 额：                                          付款日期：         











国内汇款（人民币）


帐户名：深圳市中研普华管理咨询有限公司


开户行：中国工商银行深圳市分行


帐  号：4000023009200181386





国际汇款（美元）


Beneficiary’s bank: Industrial and commercial bank of china, shenzhen branch


Account name: shenzhen zero power intelligence co., ltd.


Account number: 4000023009200589997


Swift bic: icbkcnbjszn





公司地址：深圳市福田中心区深南中路东风大厦12层             邮编：518031


全国统一服务热线：400-856-5388  400-086-5388  全国免费电话 贴心为您服务


垂询电话：0755- 25425716  25425726  25425736  25425756  节假日有人值班


0755- 25425776  25425706  25428586  25429596  23895086


0755- 25420896  25420806  25426596  25427856  23895096


传    真：0755- 25429588  25428099 （24 小时）





订阅方法：请您把征订表用正楷字填写完后传真或快递给我们，然后通过银行付款。


款到后即完成订阅手续，订阅发票会在款到后24小时内以特快专递寄出。





此表复制有效





付款资料
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