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	→内容简介

	小家电“小块头”蕴含的是生活的大智慧。小家电不仅让人们可以得到低碳的高享受，更是让人们低成本地去享受。使用电水瓶，将水烧开后设定在65℃恒温功能时，可以降低能耗。由于65℃温度较为接近环境温度，启动保温加热器的频率大大降低，这样不仅节约了能效，更得到了便捷生活的享受。电水瓶将水烧开后，夏日炎炎的话，还可以设定自冷功能，水温减低到常温，省去了100W功率反复补充产品所需的热量的功耗，大幅减少热效能的浪费。

2012年，多种小家电产业销售额均有望超百亿元规模。其中，净水行业在2011年超百亿元的基础上，2012年增长至120亿元;电磁炉产业有望达到104亿元;电饭煲前三季度已经完成了80亿元，全年达到106亿元;电水壶前三季度产业也实现了量额齐增的态势.空气净化器、加湿器、吸尘器产业虽然整体规模还不大，如吸尘器产业在前三季度虽然仅实现了19亿元的销售额，但在大家电市场疲软、家电产品外销不振的大环境下，拓展中国市场的小家电产品线已经成为国内外家电企业的共同选择：2012年9月，三星高调推出了医用级的高端空气净化产品;10月，TCL小家电部门在顺德推出了2个系列4款空气净化产品，宣布将进军空气净化产业。在各类综合性家电展会上，小家电也是一改沉寂，频频发力。多年以前中国家电博览会还仅仅是大家电产品的天下，虽然有个别小家电展出，但展位布局零散。而随着小家电产业的蓬勃发展以及小家电产品线的急速扩张，现如今的中国家电博览会已经越来越成为大小家电平分秋色的舞台。在家电下乡惠民政策到期后，即将出台的促进消费新政或将惠及节能小家电，小家电有望成为补贴主力。如果能将小家电列入补贴范畴，将有助于节能小家电向三四级市场快速普及。2012年8月，中国家电协会联合家电卖场，在全国范围内发起了为期40天的厨卫电器、小家电专项惠民补贴活动，体现出了国家和企业对于小家电的重视。

新的技术和概念都可以让某些产品和品牌脱颖而出。一个新颖的功能和工业设计的变化就能创造新的市场。小家电产品品种和数量比较多，现在市场上销售的小家电种类仍有待丰富，未来这是企业取胜的机会点。回首2012年，许多小家电企业过得并不如意，未来小家电产业仍需以改善大众生活品质为研发方向，不断提高产品质量，逐步建立品牌形象，只有赢得消费者信任才能实现企业和用户的双赢。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家海关总署、国家经济信息中心、全国商业信息中心、中国家电协会、中国轻工业协会、中国行业研究网、国内外相关刊物杂志的基础信息以及电开水瓶研究单位等公布和提供的大量资料，结合中研普华公司对电开水瓶相关企业的实地调查，对我国电开水瓶行业发展现状与前景、市场竞争格局与形势、赢利水平与企业发展、投资策略与风险预警、发展趋势与规划建议等进行深入研究，并重点分析了电开水瓶行业的前景与风险。报告揭示了电开水瓶市场潜在需求与潜在机会，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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