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	→内容简介

	互联网广告业务发展已近15年，网络广告业务不仅趋于成熟，而且正在经历从基于文稿或静态展示广告向视频和移动领域发展的巨大转变。由于越来越多的用户都通过在线的方式看电视和电影，因此全球网络视频广告市场规模在去年同比增长了52%，目前，全球网络视频广告市场的年营收规模已经高达76亿美元，并且仍然处在高速增长阶段。不过，在突飞猛进发展的同时，网络视频广告也呈现出趋势，加强管控需要提上日程。

随着网民基数的增长，以及网民行为的不断变迁，网络广告得到了迅猛展。全球网络广告支出将于2013年超过报刊广告支出(1015亿美元vs.932亿美元)；而到2015年，网络广告支出将超过报刊杂志的总和(1324亿美元vs1317亿美元)。这意味着到2015年，全球近1/4的广告支出将投放在互联网上，仅次于电视广告投放(占比40%)。其中，美国是全球最大的广告市场，2012年，总额达到1608亿美元。到2015年，预计美国仍然是第一位，达到1820亿美元。网络视频广告则是高速发展的重要驱动力。从全球来看，去年全球网络视频广告市场的年营收达76亿美元，增长52%。视频是增长最快的在线广告媒介，其公布的数据显示，2016年美国所有数字广告市场营收将有14.5%来自视频广告业务，去年的这一比例则为7.9%。

在我国的发展同样高歌猛进。2012年中国网络广告市场规模达到753.1亿，逼近电视广告规模，垂直搜索、视频贴片、搜索关键字是网络广告三大驱动力。在线视频广告市场规模67.2亿，保持同比58.1%的快速增长，广告营收占网络广告总营收的7.5%，表现出极大的增长潜力。随着智能手机用户的高速增长，移动视频市场的规模和广告价值也将迎来爆发性增长。广告主看好移动视频 2013年投放额或达10亿元。

网络视频广告是互联网广告一个新热点或者说是增量点，与传统互联网广告有区别，能做到传统电视广告做不到的事情。电视广告还只是单向传输，动画和FLASH很少，但互联网视频广告可以是双向的，做得可以更丰富些，另外在费用上和周期上也能节省很多。视频广告有市场机会，但有待于整个网络环境的成长。视频广告开辟了一条新路，让传统广告主可以有机会进入互联网广告中。原来的互联网广告的文字、图片、FLASH很多，但对于快速消费品和汽车等在诠释上很难到位，而视频会成为一种很有力的补充和帮助，互联网因此可以成为很主流的宣传载体，从长远上看意义很大。
本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家文化部、国家新闻广电总局、中国广告业协会、中国行业研究网、国内外相关刊物杂志的基础信息以及视频广告科研单位等公布和提供的大量资料，结合中研普华公司对视频广告相关企业和终端市场的实地调查，对我国视频广告行业发展现状与前景、市场竞争格局与形势、赢利水平与企业发展、投资策略与风险预警、发展趋势与规划建议等进行深入研究，并重点分析了视频广告行业的前景与风险。报告揭示了视频广告市场潜在需求与潜在机会，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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传    真：0755- 25429588  25428099 （24 小时）





订阅方法：请您把征订表用正楷字填写完后传真或快递给我们，然后通过银行付款。


款到后即完成订阅手续，订阅发票会在款到后24小时内以特快专递寄出。





此表复制有效





付款资料
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