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	→内容简介

	随着社会的不断进步，各种媒体也出现了蓬勃的发展，如电视、网络、广播等，其传播领域逐步扩大，各类信息向人们生活的各个方面进行强力的渗透。资讯时代的来临，也使得广告在现代市场营销中具有十分重大的意义，其是将商品信息传播给大众的最为普通的方式，是目标群体对被推销的各类商品产生消费欲望，以此来实现商品生产及经营者的盈利目标。广告的传播需要一定的媒体作为传播载体，如报纸、电视、杂志、广播、网络媒体等，其中广播广告即为一种较为普通的广告形式。

近年来，广播得到了快速的发展，取得了不少成就;但广播广告现状在全国性交易市场的不完善、体制遗留问题等因素，使得广播的发展也呈现出各种问题。面对新兴媒体的挑战以及传媒格局的改变，中国广播广告现状应该积极进取，增加供应数量、丰富节目内容、加速与新媒体的融合，做强、做大。

广播作为三大传统媒体之一，广播的发展虽然经历了低谷期，但近来依托经济发展及其对新媒体的借势等，日渐呈现出强势发展势头，取得了喜人成绩。首先，生产能力的不断提升，制作与播出时长稳定增长。其次，广告收入逐年增加，连年盈利增幅稳步上升。最后，接收工具日渐丰富，移动终端发展势头强劲。湖南人民广播电台新闻频道就有很好的诠释。

同时，使用智能手机3G、2G(GPRS)可在全国收听到578套世界各地的实时广播专题节目，且音质优美、音量平稳、播放流畅，完全不受地域限制。

随着中国经济的发展、社会的转轨，媒体市场化的趋势越来越明显。过去习惯上的主流媒体正经历重新洗牌，地位随着市场的演变而不断变化。无论广播广告现状如何，今后，谁是主流媒体，完全取决于市场。面对不断竞争白热化的广播广告市场，未来几年的投资机会在哪？企业该如何在竞争激烈的市场突围？如何去超越竞争对手？
本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家文化部、国家新闻广电总局、中国广告业协会、中国行业研究网、国内外相关刊物杂志的基础信息以及广播广告科研单位等公布和提供的大量资料，结合中研普华公司对广播广告相关企业和终端市场的实地调查，对我国广播广告行业发展现状与前景、市场竞争格局与形势、赢利水平与企业发展、投资策略与风险预警、发展趋势与规划建议等进行深入研究，并重点分析了广播广告行业的前景与风险。报告揭示了广播广告市场潜在需求与潜在机会，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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