[image: image1.emf] 

 

 

C I R N    

WWW.ChinaIRN.COM 中国行业研究网  

                                                中研普华投资顾问TM版权所有

2013-2017年移动电视行业发展前景分析及投资风险预测报告
	【出版日期】 2013年6月
	【报告页码】 450页
	【图表数量】 210个

	【中文全套】 RMB 9000
	【中文电子】 RMB 8500
	【中文印刷】 RMB 8500

	【英文全套】 USD 5500
	【英文电子】 USD 5000
	【英文印刷】 USD 5000

	【全国热线】 400-856-5388   400-086-5388   全国免费热线
	中研普华公司介绍

	【订阅热线】 0755-25425716    25425726    25425736
	了解中研普华的实力

	【订阅热线】 0755-25425756    25425776    25425706
	下载征订表

	【版权声明】 本报告由中国行业研究网出品，报告版权归中研普华公司所有。本报告是中研普华公司的研究与统计成果，报告为有偿提供给购买报告的客户使用。未获得中研普华公司书面授权，任何网站或媒体不得转载或引用，否则中研普华公司有权依法追究其法律责任。如需订阅研究报告，请直接联系本网站，以便获得全程优质完善服务。中研普华公司是中国成立时间最长，拥有研究人员数量最多，规模最大，综合实力最强的咨询研究机构，公司每天都会接受媒体采访及发布大量产业经济研究成果。在此，我们诚意向您推荐一种“鉴别咨询公司实力的主要方法”。

	→内容简介

	近年来，移动电视在我国城市的出现已成为常态。所谓移动电视是指无线数字电视传播在地面的移动状态中接受信号的一种传播方式。这里探讨的移动电视主要指两种：车载移动电视和人载手机移动电视。作为一种新型的传播媒体，移动电视具有覆盖广泛、反应迅速、移动性能强等优点，同时还具备城市应急信息发布的功能。由于移动电视的“移动性”，决定了其适用领域的可无限性。目前北京的移动电视传播主要集中在公共交通汽车、出租车、客运火车等载客运输工具上。到2011年初，北京市公共交通车安装移动电视的数量已经达8000多辆。与此同时，安装移动电视的出租车也已近2000多辆。

如果说城市汽车移动电视以其数量规模取胜的话，那么客运列车移动电视的经营之道则以其流动范围来赢得受众的青睐。2003年经国家广电总局批准，广源传媒成为国内惟一一家列车车载电视试点企业，成立中国列车移动电视(CTTV)网络传播公司，为广大旅客提供各类喜闻乐见的电视节目。从诞生起，中国列车移动电视(CTTV)就依托贯通全国的铁路网络，一举成为国内受众范围最广、实力最强的户外移动媒体。目前，广源传媒拥有全国80％以上的列车资源，已安装列车移动电视的列车途经全国70％的铁路线。广源传媒计划每年在100列以上列车安装车载电视，到2005年，在中国60％以上的空调列车上开通列车移动电视节目。2004年度，铁路旅客的数量为13亿人次。到2012年，中国铁路列车旅客的数量将超过20亿人次。这样，列车移动电视受众以每年30％的速度增长，而传统电视媒体的受众则以10％的速度递减，列车移动电视媒体将逐渐成为国内增长最为显著的传媒之一。CTTV所有节目按叫“快乐列车”的主题来配置，让旅客尽情享受旅途的愉悦。同时，CTTV立志打造精晶荟萃的电视频道，除了原创品牌节目外，还与全国权威电视台、大型传媒机构、专业电视制作公司强强合作，把全国各地最优秀的电视精品节目汇聚到列车移动电视上。

与车载移动电视为受众提供“强制性收视”服务不同，人载手机移动电视带给受众的是自由自在个性化的信息服务。2004年，中国移动和中国联通先后推出了基于蜂窝移动网络的手机电视业务。第三代手机是指将无线通信与国际互联网等多媒体通信结合的新一代移动通信系统，它能够处理图像、音乐、视频流等多种媒体形式，提供包括网页浏览、电话会议、电子商务等多种信息服务。为了提供这种服务，无线网络必须能够支持不同的数据传输速度，也就是说在室内、室外和行车的环境中能够分别支持至少2Mbps(兆字节每秒)、384kbps(千字节每秒)以及144kbps的传输速度。由于城市人的生活节奏变得越来越快，诸如新闻、音乐电视这样时间较短的节目就非常适合在手机上观看，这将彻底改变人们收视生活习惯，特别是当受众无法在家中通过传统电视机欣赏节目时，手机电视就能为受众提供新形式的手机电视节目。因为“可接收电视节目的手机早晚会得到普及”。作为高新科技嫁接而产生的新生事物，与车载移动电视一样，手机移动电视为电视文化传播的大家族增添了又一道清新亮丽的风景线。

虽然移动电视离全面普及还有一段距离，但随着科学技术的飞速发展，移动电视将给人们带来更多的精彩和体验，并将呈现出以下发展趋势：1）列车移动电视。2011年度，中国铁路旅客的数量为20亿人次，预计到2020年将分别达到40亿人次。只要技术获得突破，列车移动电视发展空间广阔。2）轿车移动电视。移动电视的发展不会忽视庞大的私家车群体，只要时机成熟，私家车将会成为移动电视的新宠。3）商务移动电视。手机作为一种个人通信终端，同时也是一种信息终端，借助这个信息终端的手机移动电视将成为个人理财专家和商务沟通的有效手段。4）全能手机电视。通过数字技术与尖端科技的完美融合，给手机植入完全智能芯片，促使手机更加智能化，并涵盖人们日常生活所需的几乎所有的功能，最终使其成为人们日常生活的得力助手。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家新闻出版广电总局、中国广播电视协会、全国各大电视媒体、中国行业研究网、国内外相关刊物杂志的基础信息以及移动电视研究单位等公布和提供的大量资料，结合中研普华公司对移动电视相关企业的实地调查，对我国移动电视行业发展现状与前景、市场竞争格局与形势、赢利水平与企业发展、投资策略与风险预警、发展趋势与规划建议等进行深入研究，并重点分析了移动电视行业的前景与风险。报告揭示了移动电视市场潜在需求与潜在机会，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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