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	→内容简介

	手机触屏时代的开启，让智能手机操作系统有了更广泛的普及，手机性能与功能也有了很大的提升。而随着移动互联网强势崛起，手机游戏慢慢成为主流游戏市场，越来越多的开发团队也涌入这一片蓝海。2012年一季度，中国手机游戏市场规模为10.1亿元，环比增长12.2%;手机游戏用户规模也保持稳步增长趋势，2012Q1达到1.91亿，环比增长8.5%。

随着3G时代的普及，中国手游市场也日益繁荣。对于手机单机游戏，不需要太多的时间和精力，打开游戏即可游玩，获得了大部分用户的青睐。另一方面，中国通信产业向3G升级促进了手机网游的增长，网络、多媒体表现、平台融合等促成了手机网游的崛起。受到以中国移动为代表的运营商的推广，及无线网络的进一步建设，手机网游虽然现在不能像传统网络游戏般强健，但也开始发展得如火如荼。艾媒咨询数据显示，2012Q1中国手机网游市场规模达3.88亿元，环比增长率为9.6%，同比增长58.4%。

从2011年整个市场的变化来看，手机游戏已经能够站稳脚跟。苹果市场稳步增长，安卓市场大步前进的局面对于手机游戏而言都是良好的机遇。苹果本身的增长，无论是人民币支付的开通，还是新社会的推出，都给苹果市场带来了新的发展。特别是在中国，数字终端不断地提高。在安卓上面我们看到了装机量的巨大提高，消费者的特性也发生了巨大的变化。从最早期的偏技术的男性用户，到现在越来越多的女性，而且是普通的用户进入这个市场。目前手机游戏的收费渠道和手段已经完全畅通。对于游戏开发者来说，他们唯一要做的，就是针对安卓、iOS的用户开发出他们喜欢的产品。

手机游戏开发者必须尽可能把握当前的机会。相比大型游戏、网页游戏一个团队收入过亿元的现状，现在的手机游戏其实还是小打小闹。对于大公司来讲，他还没有掌握准确的把握市场脉络的这样一个手段。所以，还有这样的一段窗口期，可以给中小企业生存的空间。因此，对于手机游戏开发者来说，现在最重要的就是，把握住这个窗口并做出得到市场认可的产品，从而抢占市场先机。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、中国手机协会、中国动漫协会、中国网络游戏协会、中国行业研究网、全国各大电信运营商、国内外相关报刊杂志的基础信息，对我国手机游戏产业的基本概况、发展政策环境进行了描述，并且深度分析了手机游戏产业的发展现状、发展因素、产业链状况及各种类型的电视节目。报告还对行业竞争市场及行业重点企业作了详细的研究和阐述。最后，报告重点分析手机游戏的发展策略、发展趋势，还就手机游戏行业的投资机会进行了详细的分析，是手机游戏企业、相关企事业单位、投资机构等准确了解目前手机游戏行业发展动态，把握企业定位和发展战略不可多得的决策参考。
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第三节 手机游戏行业投资战略研究

一、2012年手机游戏行业投资战略
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0755- 25420896  25420806  25426596  25427856  23895096


传    真：0755- 25429588  25428099 （24 小时）





订阅方法：请您把征订表用正楷字填写完后传真或快递给我们，然后通过银行付款。


款到后即完成订阅手续，订阅发票会在款到后24小时内以特快专递寄出。





此表复制有效





付款资料
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