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一、首都体育馆

（1）场馆简介

（2）场馆规模

（3）场馆设施

（4）场馆服务项目

（5）场馆运营管理

（6）场馆特色

二、国家奥林匹克体育中心体育场

（1）场馆简介

（2）场馆规模

（3）场馆设施

（4）场馆服务项目

（5）场馆运营管理

三、北京职工体育服务中心工人体育场

（1）场馆简介

（2）场馆规模

（3）场馆设施

（4）场馆服务项目

（5）场馆运营管理

四、首钢体育发展有限公司篮球中心

（1）场馆简介

（2）场馆规模

（3）场馆设施

（4）场馆服务项目

（5）场馆运营管理

（6）场馆特色

五、海淀区综合训练馆

（1）场馆简介

（2）场馆规模

（3）场馆设施

（4）场馆服务项目

（5）场馆运营管理

……另有38家企业分析。

第7章 2013-2017年中国体育场馆行业发展前景及融资分析

第一节 中国体育场馆建设融资模式分析

一、政府资本

（1）税收形式的政府资本投入

（2）一般义务公债

（3）收益公债

（4）参与凭证

（5）租税增额融资TIF

二、私人资本

三、公私联合融资PPP（Public-Private Partnership）

（1）BOT（Build-Operate-Transfer）建设-经营-移交

（2）TOT（Transfer-Operate-Transfer）移交-运营-移交

（3）ABS（Asset-Backed Securitization）资产证券化融资

四、其他融资方式 

（1）无形资产融资 

（2）体育彩票融资

（3）土地置换融资

第二节 中国体育场馆行业发展前景预测

一、体育场馆行业发展的驱动因素分析

（1）国家政策支持

（2）大型体育赛事举办

（3）居民体育消费需求增长

二、体育场馆行业发展的障碍

（1）体制障碍

（2）管理理念滞后 

三、体育场馆行业发展前景预测
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