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	→内容简介

	药用化妆品又称为功能性化妆品是指医药专业人士研究开发或参与销售的化妆品。通常用于美容皮肤科。生物活性成分对皮肤屏障和健康皮肤的功效确立了功能性化妆品的范畴。这些成分改善皮肤功能的能力取决于如何配成霜剂、乳液后仍能保持完整的活性，能通过生物活性方式输送给皮肤，能确保足以产生作用的量到大靶部位，并能适当地从载体上释放出来。功能性化妆品被当做化妆品来出售，值得市场的重点关注。这些商业宣传的功能必须经过临床验证，临床验证对确定其功能性非常重要。功能性化妆品的活性成分主要有维A酸类，维生素C，维生素B，维生素E，氢醌，曲酸，熊果苷，金属类如锌、铜、硒、锶等及植物性原料如人参、茶树、银杏、绿茶、金缕梅等等。有的药用化妆品用于医院的治疗，所以制作作时讲求效果高于市场上的化妆品，也有的纯粹是为了提高医院的知名度。因此，有的药用化妆品和市场上销售的化妆品没有多大差异，而且，因为一次性生产的数量少，所以也存在价格贵的现象。当然，物有所值的、安全、效果又好的药用化妆品也有。
21世纪，天然营养护肤品将成为宠儿，科学家将动植物的精华提纯,或将牛奶、血清、海洋元素、矿物质、果蔬汁液等加入到护肤基质中，成为人们追求天然美容的新时尚。特别值得一提的是，中医药这颗璀璨的明珠将在化妆品领域大放异彩。胡萝卜、当归、人参、灵芝、花粉、珍珠、鹿茸、胎盘等的提取物均因其内含丰富的氨基酸、维生素、天然保湿因子、微量元素和其他生物活性物质而受到国际权威美容专家好评和消费者的青睐。中草药美容作为中国传统医药学，近年来在国外受到极大的关注，国际上流行的一些天然美容方法就来源于中国的传统中草药技术。随着国外先进设备引进，传统中草药的萃取技术大大改进，中草药全面走向美容市场就指日可待了。由于有效成本来自天然草本植物，不含重金属、激素、抗生素，属于绿色环保化妆品。中草药美容化妆品正成为21世纪美容化妆品发展的趋势，将为越来越多的崇尚自然、关注“美丽与健康”的人们所接受。再次背景下要用化妆品的未来趋势是什么呢？如何把握趋势做好市场定位和产业布局呢？如何规避风险呢？
本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家商务部、全国商业信息中心、中国香料香精化妆品工业协会、中国经济景气监测中心、《中国化妆品》、《化妆品报》、《化妆品行业信息》、《美容时尚报》、中国行业研究网等国内外相关行业的信息以及化妆品行业研究单位等公布和提供的大量资料和基础数据，主要分析了全球药用化妆品市场现状、我国药用化妆品市场状况、“十二五”对行业的影响、药用化妆品包装业的发展趋势、药用化妆品的销售渠道、市场竞争格局、进出口状况、药用化妆品领域领先企业以及当前北京、上海、广州等各大城市消费者消费心理。对中国药用化妆品行业的投资前景、企业应对策略、行业发展趋势进行了研究预测。报告还对国家药用化妆品相关产业政策进行了介绍和政策趋向研判，是药用化妆品生产业、经营企业、科研机构等单位准确了解目前特殊药用化妆品行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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